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Abstract: This paper examines the theoretical framework of the role of social, cultural, and public
institutions, as well as publishers, in the popularisation of translated literature in Slovakia after 1989.
It assumes that the popularisation of translated literature constitutes a complex cultural process in
which aesthetic, political, economic, and ideological factors intersect. In this context, translated
literature is understood as a cultural asset whose social visibility, reception, and symbolic value are
shaped by a network of institutional actors and their mediation strategies. The theoretical framework
draws on translation studies, sociology of translation, and historical research, and is grounded in the
notion of translation as a part of the cultural system. Particular attention is paid to the period following
1989, which represents a fundamental turning point in Slovak literary, cultural, and social life.
Nevertheless, the popularisation of translated literature has received only limited attention in the
Slovak context, and systematic research addressing it as a structured and historically conditioned
phenomenon is largely absent. This paper, therefore, argues for a shift away from an exclusively text-
oriented approach towards an analysis of the social and institutional functioning of translation. It does
not aim to provide a comprehensive analysis of popularisation practices, but it seeks to establish
a theoretical and methodological framework that will serve as a foundation for the forthcoming
doctoral dissertation.

Key words: institutions, periodicals, popularisation, translated literature, reception of translated
literature

Uvod

Popularizacia prekladovej literatury nie je automaticky proces, ale premyslena ¢innost
vydavatelstiev, ¢asopisov, kultirnych a verejnopravnych institicii. Prekladovy text nevstupuje
do cielovej kultiry samovolne (Djovéo$ — Sveda, 2017). Vyber textov na preklad, ale aj ich
miesto v naSom literarnom kanone formuju viaceré faktory (Bedndrovd — Kusa — Rybarova,
2024), preto je doélezité uvedomit si, Ze spdsob integracie do cielovej kultiry nezavisi iba
od prekladatela, ale v zasadnej miere od institucii, ktoré preklad sprostredkuivaju verejnosti.

Popularizacia prekladovej literatiry predstavuje klU€ova aktivitu, bez ktorej by
poznanie diel, ktoré vstupuju do nasho kulturneho, literarneho a spolocenského priestoru,
zostalo vyrazne obmedzené. Prave prostrednictvom popularizatnych mechanizmov sa
prekladové diela stavaju pre ¢Citatelov uchopitelnymi, interpretovatelnymi a rovnako aj
spolocensky rezonujucimi. Samotna popularizacia nie je statickym javom, ale procesom, ktory
sa neustale vyvija a prisp6sobuje meniacim sa formam kultirnej komunikacie.

Napriek jej vyznamu popularizacia prekladovej literatury v slovenskom kontexte po
roku 1989 nebola doposial systematicky skimana. Existujice vyskumy sa sustredia prevazne
na preklad, prekladatelské stratégie alebo prekladatelov, zatial ¢o mechanizmy,
prostrednictvom ktorych sa prekladova literatura dostava do verejného diskurzu, nadobuda
viditelnost a kultirnu legitimitu, zostavaju analyzované skoér Ciastkovo. Absentuje pohlad,
ktory by popularizaciu uchopil ako sucast SirSieho literarneho a kultirneho pola.
Translatoldgia sa povodne sustredila na jazyk a text, no , kulturny obrat” ukazal, Ze preklad je
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predovsetkym kultdrny akt, formovany normami, mocenskymi vztahmi a historickym
kontextom. Prave tento posun otvoril priestor pre skimanie mechanizmov, ktoré urcuju
postavenie prekladu v kulture (Bassnett, 2002).

Prispevok sa zameriava na popularizaciu prekladove;j literatury na Slovensku po roku
1989, teda na obdobie spolocenskej, politickej a kultdrnej transformacie, ktora
vyrazneovplyvnila podmienky produkcie, recepcie a sprostredkovania prekladu. Vychodiskom
analyzy je predpoklad, Ze literdrne periodikd a kultdrne institdcie sa kldi¢ovymi aktérmi
popularizacnych stratégii. Ciefom prispevku je zmapovat popularizaciu prekladove;j literatury
ako historicky podmieneny a institucionalne sprostredkovany proces a identifikovat stratégie,
prostrednictvom ktorych sa preklad po roku 1989 stava sucastou slovenského kultirneho
a literarneho priestoru, so zameranim na ulohu literarnych periodik a ich premeny. Text sluzi
ako teoretické a metodologické vychodisko pre pripravovanu dizertacnu pracu, ktora sa bude
dalej rozvijat prostrednictvom rozsiahlejSej empirickej analyzy.

Popularizacia prekladove;j literatury

Popularizacia nepredstavuje jednotny, jednoznacne vymedzeny pojem, ale zahfna
rozne pristupy a praktiky, ktoré sa lisia podla kontextu, aktérov a komunikaénych cielov. Na
Ucely tohto prispevku popularizaciu chapeme ako Sirenie vedeckych a kulturnych poznatkov
pristupnym, vieobecne zrozumitelnym spdsobom (Jazykovedny uUstav L. Stdra SAV, s. v.
popularizdcia). Popularizdcia je cieleny proces spristupfiovania vedeckych, umeleckych
a kultdrnych poznatkov SirSiemu publiku, pri ktorom sa obsah prenasa do zrozumitelnych
komunika¢nych foriem primeranych skudsenostiam a ocakavaniam neSpecializovaného
recipienta. Neznamena zjednodusenie na uUkor vyznamu, ale medidciu medzi expertizou
a verejnostou, ktord umoznuje poznatkom vstupovat do verejného diskurzu a kultirneho
obehu (Corbett, 2006).

V dizertacnej praci budeme popularizaciu identifikovat podla troch nami vybratych
kritérii:

1. funkcia (vysvetlovanie, hodnotenie, kultirne ukotvenie),

2. diskurzivne prostriedky — vyuZitie interpretacnych ramcov (porovnania, hodnotiace
argumenty, vyber diela a prekladatela),

3. recipient — komunikdcia zamerand na neSpecializovaného recipienta.

V kontexte prekladovej literatiry chapeme popularizaciu nielen ako spristupfiovanie
informacii, ale ako mediaciu vyznamu, hodnoty a viditelnosti prekladu v kultdrnom priestore
prostrednictvom interpretacnych rdmcov a inStituciondalneho  sprostredkovania.
Popularizaéné stratégie vnimame ako spbésoby sprostredkovania prekladovej literatury.
Popularizacia sa iba zriedka vyskytuje v izolovanej podobe, no ¢asto vstupuje do kontaktu
s dalSimi formami sprostredkovania, z ktorych najvyraznejSou je marketing.

Je v3ak dolezité rozlisovat medzi popularizaciou a marketingom, pretoze hranice medzi
nimi su niekedy velmi necitatelné a tazko sa identifikuji. Obe formy komunikacie sa sice
zameriavaju na cielového konzumenta, ich vychodiskd, ciele aj hodnotové ramce sa vsak
zasadne liSia. Popularizacia je primarne orientovana na sprostredkovanie poznania,
vysvetlovanie, kontextualizaciu a interpretaciu obsahu s cielom podporit porozumenie,
kriticka reflexiu a kultdrnu gramotnost SirSieho publika (Sterk —Van Goch, 2023). V stéasnosti
je popularizacia ¢asto stotoZzriovana s marketingom. My vSak medzi tymito pojmami vnimame
zasadny rozdiel, a preto povazujeme za nevyhnutné objasnit nase chapanie popularizacie
a marketingu. Marketing chapeme ako komunikaciu, v ktorej dominuje predajna logika
(predaj, navstevnost, zisk), kym popularizacia vychadza primarne z informacéno-interpretaéne;j

30 Motus in verbo collectanea disputationum doctorandorum quodlibetalium 4 — 5



Teoretické vychodiskd popularizdcie prekladovej literatury na Slovensku po roku 1989

logiky (kontext, hodnotenie, kultirne ukotvenie). Marketing je ¢innost, metéda usmerriovania
a aktivneho ovplyviiovania hospodarskej c¢innosti podla potrieb trhu (Jazykovedny ustav
L. Stdra SAV, s. v. marketing). V oblasti prekladovej literatiry sa tieto dve roviny &asto
prelinaju: marketingové stratégie mozu vyuzivat jazyk aformu popularizacie, zatial co
popularizacné aktivity mozu byt sekundarne zapojené do marketingovych kampani. Prave
preto je dbleZité sledovat, ktora logika v konkrétnych praktikach prevazuje.

Pri analyze nam pomd&zu naformulované indikatory, ktorymi rozliSime popularizaciu
od marketingu:

1. prevaha argumentacno-interpretacného kontextu oproti hodnotiacim tvrdeniam,

2. argumentacny zaklad, na ktory text nadvazuje,

3. explicitna tematizdcia prekladatela a prekladatelskych rozhodnuti,

4. pritomnost alebo absencia predajnych informacii (cena, dostupnost, zlavy, distribu¢né

kanaly),

pouzivanie ,call-to-action” formulacii (objednajte, kipte, nenechajte si ujst),

6. Stylistické znaky persuazivneho diskurzu (superlativy, emotivne slogany) (Braca —
Dondio, 2023).

v

S popularizaciou Uzko suvisi aj intraprofesijna legitimacia prekladu, teda spdsob, akym
odborna komunita vytvara hodnotové kritéria a symbolicky kapital, z ktorého nasledne ¢erpa
verejnd prezentacia prekladovej literatury legitimitu (Abbott, 1988). Inymi slovami, to, ako
odborna komunita o preklade hovori, ako ho hodnoti a legitimizuje, priamo formuje sposoby
jeho verejnej prezentacie. Popularizaciu preto nemozno chapat ako jednosmerny
a jednorazovy akt spristupfiovania prekladove] literatiry verejnosti, ale ako dlhodoby,
obojsmerny proces prebiehajuci medzi odbornou komunitou a Sir§im kultdrnym priestorom.

V prispevku sa sustredime najma na literdrne periodika ako klucovych aktérov
popularizacie prekladovej literatury. , Casopiseckd recepcia sa vyznacuje vysokou mierou
operativnosti: na rozdiel od kniznych publikacii, ktorych priprava je ¢asovo naroéna, periodika
umozniuju rychlu reakciu prostrednictvom kratkych ukaZzok a sprievodnych textov. Zaroven
poskytuju vacési priestor na tematické aideové odchylky, kedZe nie su viazané rovnakymi
institucionalnymi a ideologickymi obmedzeniami ako knizny preklad, ktory sa od oficialnych
linii odchyluje len vynimocne” (Vajdova, 2020, s. 99). Na uchopenie sucasnych foriem
popularizacie prekladovej literatiry je nevyhnutné zohladnit jej historicky vyvin, najma
porovnat funkcie a formy popularizacie pred rokom 1989 a po fiom v odlisnych politickych,
kultirnych a ekonomickych podmienkach.

Casopisecké prostredie pred rokom 1989

Pred rokom 1989 nemozno popularizaciu prekladovej literatury chapat ako otvorené,
pluralitné a recipro¢né sprostredkovanie literarnych diel verejnosti. Namiesto popularizacie
mozno v tomto obdobi hovorit skor o ideologicky regulovanom sprostredkovani literatdry
v oficidlnom priestore a o alternativnych formach kultirnej cirkulacie v exile a samizdate
(Marusiak, 2001). Oficialne popularizacné mechanizmy zvyhodnovali literaturu zlucitelnu
s ideologickymi poZiadavkami rezimu, pricom umelecka ¢i odborna kvalita nemusela byt vidy
rozhodujucim kritériom. Literatira vnimana ako politicky nezZiaduca bola, naopak,
systematicky potla¢ana azakazovana, hoci nadalej cirkulovala prostrednictvom
samizdatovych periodik alebo vychadzala v exile (Perstickd — Prerostovd, 1991). Procesy
Sirenia a recepcie literatury tak boli determinované politickou mocou, nie otvorenou
kultirnou komunikaciou, ¢o zdsadne limitovalo mozZnost hovorit o autentickej popularizacii
literarnej tvorby.
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Napriek tymto obmedzeniam zohravali literarne casopisy pred rokom 1989 vyznamnu
ulohu v recepcii prekladovej literatury, kedZe uverejnovali preklady, recenzie a informacie
o zahranicnej literarnej produkcii. Medzi kluc¢ové periodika patrili Slovenské pohlady, Prudy
a Slovenské smery umelecké a kritické. Od konca patdesiatych rokov sa literarny priestor
otvaral zapadnym literatdram, k comu prispel ¢asopis Mladd tvorba. Mimoriadnu ulohu zohral
Casopis Revue svetovej literatury, zaloZeny v roku 1965, ako jediny ¢asopis Specializovany na
umelecky preklad. V osemdesiatych rokoch doslo k uvolfiovaniu politického tlaku, a tym aj
rozsireniu priestoru pre prekladovu tvorbu. Vznikli nové periodika Literdrny tyZdennik, Dotyky,
Romboid ¢&i Kulturny Zivot. Mladd tvorba a Kulturny Zivot po roku 1968 z ideologickych
dovodov zanikli (Bednarovd, 2015; Perstickd — Prerostovd, 1991). Prekladovd tvorba
nachdadzala svoj priestor najma v samizdatovych ¢asopisoch a ediciach, ktoré plnili funkciu
alternativnych  platforiem  kultirnej komunikacie a intelektudalneho odporu.
K najvyznamnejsim patrili periodika Trindsta komnata, Kontakt, Altamira, Alternativa
a Alternativa 2, ako aj ¢asopis Fragment. Slovenské pohlady patrili uz koncom osemdesiatych
rokov k hlavnym indikatorom nastupujucich spolo¢enskych zmien a ako literarne periodikum
vychadzaju kontinualne dodnes (Bilik, 2021). V roku 1987 ich redakéne prevzali Rudolf Chmel
a Jan Strasser, v rovnakom obdobi vznikli Literdrny tyZdennik a &asopis Dotyky, ktory predtym
vychadzal ako priloha Romboidu (Passia, 2021). V roku 1987 sa zasluhou Martina M. Simecku
a Jana Budaja obnovilo vydavanie Kontaktu. Paralelne stym Oleg Pastier a Jifi OlSovsky
iniciovali vydavanie samizdatového casopisu Fragment. No zacliatkom roka 1988 sa oba
projekty spojili a dalej vychddzali pod spoloénym nazvom Fragment-K (Cabadaj, 2022). Tieto
Casopisy sprostredkovavali texty, ktoré by v oficidlnom publikaénom priestore nemali Sancu
na vydanie a vyznamne sa podielali na udrzZiavani kontinuity intelektualneho a prekladového
diskurzu v obdobi normalizacie (Bednarovd, 2015). Popularizacia prekladovej literatury pred
rokom 1989 tak nemala podobu otvorenej kulturnej komunikdcie, ale bola podriadena
ideologickej reguldcii afungovala vramci prisne kontrolovanych alebo neoficidlnych
distribuénych kandlov. Hoci sa praca explicitne nezaobera samizdatovou literaturou, je vhodné
pripomenut, Ze pred rokom 1989 existovali ¢asopisy a neoficialne publikacné platformy, ktoré
sprostredkovali zakazanu literatdru v Uzkom okruhu Citatelov. Aj tieto aktivity mozno chapat
ako formu popularizdcie, hoci nie masovej, ale smerovanej ku komunite so zdielanym
kultirnym a hodnotovym ramcom.

Casopisecké prostredie po roku 1989

Po roku 1989 vznikli ako reakcia na zmenu ediénej politiky viaceré velké vydavatelstva,
no zaroven viaceré mensie vydavatelské subjekty zanikli (Bednarova — Kusa — Rybarova, 2024).
Pad cenzdry znamenal odstrdanenie ideologického dohladu nad vyberom diel
a interpretacnymi  stratégiami, ¢o umozZnilo navrat predtym zakdzanych autorov
a prekladatelov a rozsirenie tematického spektra prekladovej tvorby (Bednarova, 2015).
Matejovic (2018) opisuje fenomén tohto obdobia, ktorym je rozmach komercnej prekladove;j
literatury spaty s trhovou liberalizaciou a tlakom na ekonomickd navratnost. Tento vyvoj sice
prispel k zvySenej dostupnosti prekladov a rozsSireniu Citatelskej zakladne, zaroven vsak
vyvolal obavy z oslabovania kvality a z marginalizacie umelecky a kultdrne narocnejsich titulov
v prospech trhovo Uspesnej literatury (Matejovic, 2018).

Tieto zmeny sa zasadne premietli aj do podoby popularizacie prekladovej literatury.
Po roku 1989 sa popularizacia prestala viazat na ideologicky kontrolované sprostredkovanie
a zacala fungovat ako otvoreny, pluralitny a institucionalne diverzifikovany proces. Rozsirila sa
Skala aktérov vstupujucich do popularizacnych praktik — od vydavatelstiev a literarnych
periodik cez kultirne institlcie az po média a neskor digitdlne platformy. Po roku 1989 sa
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zasadne predefinovala uloha, povaha aj obsahové smerovanie periodik vo verejnom
a v akademickom priestore. Periodikd sa zacali orientovat na SirSie a systematickejSie
spracovanie socialno-humanitnych disciplin (Bednarovd — Kusa — Rybarova, 2024).

Novu oblast vyskumu do spolocenského priestoru priniesol feministicky Casopis
Aspekt, ako aj periodika Kritika & Kontext, Anthropos a iné (ibid.). Literarny ¢asopis, ktory
vznikol po roku 1989, je KniZnd revue — dvojtyzdennik zamerany na knizné dianie a kniznu
kultdru na Slovensku. Bol zaloZzeny v roku 1990 a vyddva ho Literarne informacné centrum
v spolupréci so ZdruZenim vydavatelov a knihkupcov Slovenskej republiky. TaZiskom ¢asopisu
su recenzie novych titulov a najpredavanejsSich knih, anotacie pripravovanych publikacii,
bibliografické prehlady, ako aj informacie o literarnych a kniznych podujatiach. KniZnd revue
zarovenn sprostredkdva prehlad o ¢innosti vydavatelstiev, knihkupectiev a kniZnic
(Encyclopaedia Beliana, s. v. Knizna revue).

Slovenské literdrne centrum zaroven prevadzkuje samostatnu internetovu stranku, na
ktorej publikuje vlastné ¢lanky, anotacie a knizné ukazky, ¢im doplfia a rozsiruje ¢asopiseck
prezentaciu knizného diania v digitalnom priestore.

Revue svetovej literatury bol casopis, ktory predstavoval po roku 1989 jednu
z kfucovych platforiem popularizacie prekladovej literatury na Slovensku. V postsocialistickom
obdobi sa mohol opatovne profilovat ako priestor systematického sprostredkovania
umeleckého prekladu a prezentacie autorov, ktorych tvorba bola v predchadzajucom obdobi
obmedzovana politickymi zasahmi. V tomto kontexte zohraval vyznamnu ulohu pri rozSirovani
literarneho horizontu a pri obnovovani prekladového diskurzu, az do roku 2018 (Samcova,
2009).

Podobne aj ¢asopis Romboid, ktory bol v obdobi normalizacie vyrazne limitovany
ideologickymi zasahmi, po roku 1989 znovu nadobudol funkciu otvorenej platformy pre
literarnu kritiku a prekladovu tvorbu. V postsocialistickom kontexte sa Romboid etabloval ako
priestor slobodnej literarnej diskusie a vyznamny aktér formovania recepcie sucasnej domace;j
aj prekladovej literatury (Zajac, 2013). Casopis Romboid funguje kontinudlne dodnes a zaroveri
rozvija aj svoju digitalnu platformu. Na webovej stranke pravidelne uverejiiuje komentare,
uvahy, preklady a rozhovory, ¢im rozsiruje svoj literarny a kriticky diskurz aj mimo tlaéeného
média.

Popri uvedenych periodikach je potrebné spomenut aj dalSie casopisy, ktoré sa
podielali na formovani literarneho a kultirneho diskurzu, ako RAK, Rozum, Fraktdl, Vertigo
a Literdrny tyZzdennik, ktoré rozSirovali priestor pre literarnu kritiku, esejistiku a popularizaciu
prekladovej literatlry v postsocialistickom obdobi. Po roku 2000 sa slovenska literarna
Casopisecka scéna rozsirila o nové casopisy, ktoré reflektovali meniace sa kultdrne
a spoloéenské prostredie. Medzi takéto ¢asopisy patria napriklad Verzia, Vertigo a Vina, ktoré
poskytli priestor pre mladsiu generdciu autorov, pre experimentalnejsie literarne formy a pre
reflexiu sucasnej domacej i prekladovej literatury.

Uvedeny prehlad periodik naznacCuje, Ze casopisecké prostredie po roku 1989
nepredstavuje homogénny celok, ale dynamicky sa meniaci priestor, ktorého funkcie, témy
a popularizacné stratégie sa wvyvijali v zavislosti od SirSich spolocenskych a kultirnych
podmienok.

Vyvinové obdobia popularizacie prekladove;j literatury

Popularizaciu prekladovej literatiry skimame vtroch c¢asovo vymedzenych
obdobiach:

1. 1989 — 2000 (postsocialistické formujuce obdobie),
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2. 2000 -2010 (obdobie digitalizacie),
3. 2010-2026 (obdobie nastupu socialnych médii).

Prvé obdobie 1989 — 2000 predstavuje formujicu fazu postsocialistického
spolocenského a kulturneho priestoru. Zvolené ¢asové obdobie vychadza zo skutocnosti, Ze
ide o roky bezprostrednej spolocenskej, politickej a kulturnej transformacie, ktord zdsadne
ovplyvnila mechanizmy vyberu, produkcie aj popularizacie prekladovej literatary. Po roku
1989 sa otvoril priestor zakdzanym autorom a prekladateflom, ale aj novym literdrnym
smerom atémam donasho kulturneho priestoru. Zaroven dochdadza aj k premene
vydavatelského sektora, vzniku novych periodik a iniciativ (Bednarova, 2015). Koniec
devatdesiatych rokov uzatvara fazu institucionalneho a trhového etablovania, po ktorej sa
popularizacné stratégie postupne stabilizuji a profesionalizuju. Prvé obdobie je preto
analyticky relevantné ako zdkladny referenény ramec, na ktorom mozno sledovat vznik
a pociato¢né nastavenie popularizaénych mechanizmov, s ktorymi budeme nasledne
porovnavat dalSie fazy vyvoja. Vzhladom na dobovy medialny a institucionalny kontext sa
v tomto obdobi sustredime predovsetkym na ulohu literarnych a kulturnych periodik ako
kfucovych platforiem popularizédcie prekladovej literatury.

Druhé obdobie 2000 — 2010 mozno charakterizovat ako fazu diverzifikacie spésobov
popularizacie. Popularizacia prekladove;j literatiry sa v tomto obdobi prestava viazat vylucne
na tlacené média a zacina fungovat v hybridnom prostredi, kde sa prepajaju periodika a prvé
digitdlne platformy. Meni sa aj povaha publika — popularizdcia sa obracia k SirSim
diferencovanejsim citatelskym komunitam a posiliuje sa aj komunitny rozmer literarnej
komunikdcie. Tento posun sa naplno prejavuje po roku 2000, ked technologicky rozvoj
a dostupnost internetu zasadne menia prostredie, v ktorom sa popularizacia prekladovej
literatury realizuje (Jenkins, 2008). Internet sa na Slovensku zacal rozsirovat zaciatkom
devatdesiatych rokov prostrednictvom akademickej siete SANET, ktora bola zaloZzena v roku
1991 s podporou Rakuska. Prvda doména .sk vznikla v roku 1993 a internet sa postupne otvaral
verejnosti od polovice devatdesiatych rokov (Dennik SME, 2019). Od roku 2000 sa internet
masovo rozsiroval, &im sa stal bezne dostupnou suéastou kazdodenného Zivota (Stefanicka,
2024). V tomto obdobi sa preto sustredime na periodikd, zaroven viak sledujeme aj to, akym
sposobom tito aktéri rozsSirovali svoje popularizacné stratégie a mechanizmy do digitalneho
priestoru, najma prostrednictvom internetovych stranok, blogov a online platforiem.

Po roku 2010 sa rozSiruje spektrum médii, prostrednictvom ktorych sledujeme
popularizaciu prekladovej literatury. V analyze sa stale zameriavame na literarne periodika,
zaroven vsak reflektujeme aj to, ako tito aktéri rozvijaju svoje popularizaéné stratégie v online
prostredi a na socidlnych sietach. Vyznamnym medznikom bolo lokalizovanie platformy
Facebook do slovenciny, ¢im sa vyrazne zvysila jej dostupnost a vyuZivanie medzi slovenskymi
ob&anmi (Simkova et al., 2012). V nasledujicom obdobi sa Facebook stava jednou z hlavnych
platforiem pre Sirenie literarneho obsahu, diskusii, recenzii a odporucani, pricom jeho vyznam
postupne dopliiaju daldie socidlne siete, najmd Youtube a Instagram, ktoré umoZfiuju
audiovizualne avizualne formy prezentacie prekladovej literatiry (Hospodarske noviny,
2021). Po roku 2010 dochadza k systematickej integracii socidlnych sieti do popularizacnych
stratégii periodik. Analyza sa sustredi na praktiky aktérov literdrneho pola pri vyuzivani
socidlnych médii na sprostredkovanie prekladovej literatury, kde funguju ako rozsirenie
tradi¢nych popularizaénych platforiem a zaroven ako autondmny priestor generujuci nové
formy mediacie, hodnotenia a recepcie prekladovej literatury.

Systematické mapovanie vyvoja popularizacie prekladovej literatury umozniuje
identifikovat zakladné mechanizmy, prostrednictvom ktorych sa preklad v jednotlivych
obdobiach sprostredkovaval verejnosti a nadobudal kultiurnu hodnotu. Takto koncipovany
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pristup presahuje deskriptivnu rovinu a vytvara analyticky ramec umoznujuci kriticky hodnotit
efektivnost, dosah a udrzatelnost jednotlivych foriem popularizacie v slovenskom kultdrnom
priestore.

Aktéri popularizacie prekladovej literatdry na Slovensku

Popularizaciu prekladovej literatury nemozno chapat ako homogénny proces jedného
aktéra. Do tohto procesu vstupuju rozni aktéri so svojimi motivaciami, kompetenciami
a mierou symbolického a ekonomického kapitalu. Hlavnymi aktérmi popularizacie prekladovej
literatary su vydavatelia periodik, literarni kritici a recenzenti, prekladatelia, kultdrne
averejnopravne institlcie a grantové mechanizmy. Tito aktéri nevystupuju iba ako
sprostredkovatelia informdacii o prekladovej literature, ale ako aktivni spolutvorcovia jej
viditelnosti, hodnotového rdmca a spololenskej legitimity. Ich pdsobenie sa odohrdva
na niekolkych urovniach od odborného diskurzu a institucionalneho ukotvenia az po medialnu
prezentaciu a verejnU recepciu. Vzdjomnd interakcia tychto aktérov vytvara siet
popularizacnych mechanizmov, v ktorej sa prekladova literatura nielen spristupriuje SirSiemu
publiku, ale zaroven sa profiluje a upeviuje aj vnutri samotnej prekladatelskej a literarnej
komunity.

Srank (2015) vysvetluje, 7e sucasni aktéri literarneho Zivota ¢Easto vystupuju
v niekolkych rolach zadroven, ¢im prispievaju k vyraznému narastu poctu literarnych podujati
a ich vzajomnému prepdjaniu. To ale neznamena iba kvantitativny rozmach podujati, ale aj
kvalitativnu premenu samotnej povahy literarneho diania. Literarny text sa tak stdva sucéastou
SirSieho kontextu, do ktorého vstupuju nielen autor a vydavatel, ale aj dalsi aktéri, ako su
moderatori, kritici, média ¢i podporovatelia podujatia. V désledku tychto zmien nadobuda
literarny Zivot Coraz vyraznejSie znaky komunitného socidlneho spravania, zaloZzeného na
interakcii a spoluti¢asti (Srank, 2015).

Pri uvazovani o popularizacii prekladovej literatury v digitdlnom prostredi je vhodné
nadviazat na koncept participativnej kultury, ktorym Jenkins (2009) oznacuje formu kulturne;j
praxe zaloZenej na stierani hranic medzi producentmi a recipientmi kultidrnych obsahov a na
zvySenej miere komunitnej participacie. Tento koncept je vyuZitelny aj pri uvaZovani
o sucasnych formach sprostredkovania literatury v online priestore, kde sa Citatelia aktivne
podielaju na Sireni, hodnoteni a interpretacii literarnych diel bez toho, aby vystupovali ako
samostatni aktéri popularizdcie v instituciondlnom zmysle. V analytickej rovine ich preto
chapeme ako neinstitucionalnych mikrosprostredkovatelov, ktori spoluvytvaraju recepéné
ramce a viditelnost prekladovej literatury, aj ked nevystupuju ako aktéri s formalnou
institucionalnou zodpovednostou a silou.

Metodika

Vzhladom na povahu skimaného problému v dizerta¢nej praci vyuzivame kombinaciu
kvalitativnych a kvantitativnych vyskumnych postupov (Hanzel, 2009). Metodologicky rdmec
je viacuroviovy, pricom jadro vyskumu tvori obsahova analyza textov publikovanych
v literarnych periodikdch v ¢asovom obdobi od roku 1989 po rok 2026. Ostatné Statistické
metddy plnia podpornu funkciu a sldzZia na rozSirenie a interpretaciu zisteni ziskanych
z analyzy (Molnar et al., 2012).

Zameriavame sa na identifikaciu, typolégiu a komparaciu popularizacnych stratégii.
V kvalitativnej rovine analyzy sa zameriavame na interpretacné postupy, jazykové ramcovanie
a tematizaciu prekladu a prekladatelskej prace. V kvantitativnej rovine sa sustredime na
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vyskyt a frekvenciu jednotlivych popularizacnych stratégii vramci skimanych obdobi
a periodik, ¢o umozriuje sledovat ich vyvoj a premeny v dlhodobom horizonte.

Sucastou metodiky je aj analyza digitdlneho prostredia, orientovana na mapovanie
foriem prezentacie a Sirenia prekladovej literatury prostrednictvom oficialnych webovych
stranok a verejnych profilov vybranych literarnych periodik na socidlnych sietach. Digitalne
prispevky su analyzované ako rozsirenie tradi¢nych popularizacnych stratégii.

Daldou podpornou metdédou je prieskum verejnej mienky zamerany na zistovanie
faktorov a kritérii, ktoré ovplyviiuju rozhodovanie Citatelov pri vybere prekladovej literatury
a priamo nadvézuje na prieskum z roku 2025 (NMS Market Research Slovakia, 2025). Uvedeny
prieskum poukazuje na skutocnost, Ze takmer polovica populacie na Slovensku neprecitala za
posledny rok ani jednu knihu, pricom c¢itatel'ské ndvyky su vyrazne nerovnomerne rozlozené
podla rodovych, generacnych, vzdelanostnych a regionalnych kritérii. Tieto zistenia naznacuju,
Ze popularizacia literatldry sa neodohrava v prostredi samozrejmého a ploSne rozvinutého
Citatelského zaujmu, ale v kontexte fragmentovaného publika s odliSnymi ocakdvaniami
a kompetenciami (NMS Market Research Slovakia, 2025).

Prieskum verejnej mienky v dizertacnej praci nebude sluzit na priame hodnotenie
ucinnosti jednotlivych periodik alebo popularizacnych stratégii, ale na kontextualizaciu
publika, vktorom tieto stratégie poOsobia, a naidentifikdciu ocakdvani, s ktorymi
populariza¢né diskurzy pracuju. Jednotkou analyzy bude:

a) samostatny text publikovany v literdrnom periodiku (recenzia, rozhovor, anotacia, ukazka
prekladu, esej, kritika, glosa),

b) prispevok v digitdlnom prostredi (webovy ¢lanok, oficialny prispevok, kritika, rozhovor,
reportdz, anotdacia, ukazka prekladu, esej, glosa na socidlnej sieti).

Korpus zostavime vyberom podla ¢asovych obdobi (1989 — 2000, 2000 — 2010, 2010 —
2026) a analytickych osi (tri vybrané periodikd). Ako hlavné analytické osi zvolime tri literdrne
periodika, ktoré splfiaju nasledujdice kritéria:

a) kontinuita vydavania od roku 1989 aZ po sucasnost (2026),
b) preukdzatelnd receptna funkcia vslovenskom literdrnom poli (formovanie

Citatelského vkusu, kriticka evalvacia, sprostredkovanie prekladovej literatury),

c) verejna viditelnost a dostupné archivy (tlacené, digitalne).

Rozsah skimaného ¢asového obdobia (1989 — 2026) si vyZaduje strategicku redukciu
korpusu, ktora vsak neoslabuje vypovednu hodnotu vyskumu, ale umoZziiuje jeho analytické
prehibenie. Z tohto dévodu vyskum koncipujeme ako hibkovi komparativnu analyzu troch
vybranych periodik, ktoré funguju od obdobia po roku 1989 po sucéasnost. Zvoleny pocet
periodik umozZnuje zachytit diverzitu pristupov k popularizacii. Tento postup dava priestor na
sledovanie posunov v sposobe popularizacie.

V dizertacnej praci sa zameriavame na analyzu stratégii, ktoré po roku 1989 vyuZivali
periodikd pri sprostredkovani prekladovej literatiry, ako aj na sledovanie ich vyvoja
v priebehu troch dekad. Na tento Ucel si kladieme nasledujice vyskumné otazky:

1. Aké mechanizmy a nastroje vyuZzivaju aktéri po roku 1989 na popularizaciu prekladove;j
literatary na Slovensku?

2. Ako sa popularizacné stratégie tychto aktérov menili v jednotlivych casovych
obdobiach?

3. Aké vztahy mozno identifikovat medzi pouzivanymi popularizatnymi stratégiami
a mierou viditelnosti prekladove;j literatury?
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Prispevok vymedzuje popularizdciu prekladovej literatury ako komplexny, historicky
podmieneny a institucionalne sprostredkovany proces, ktory zdsadne ovplyviiuje recepciu
prekladu v cielovej kulture. Ukazuje, Ze prekladova literatira nevstupuje do kultirneho
priestoru automaticky. Jej viditelnost, interpretacia a spoloCenska rezonancia sa vytvaraju
prostrednictvom aktérov a mechanizmov, ktoré pdsobia na rozhrani odbornej komunity,
kultirneho priestoru a médii. Zaroven vymedzujeme pojem popularizacie a dosledne ho
odliSujeme od marketingu, pricom upozorfiujeme na ich prekryvanie v praxi a potrebu ich
rozliSovania.

V Casti, ktora sa zaobera historickym vyvinom, argumentujeme, Ze pred rokom 1989
nemozno hovorit o popularizacii prekladovej literatiry vzmysle otvorenej kultirnej
komunikacie. Namiesto toho dominovali ideologicky regulované formy sprostredkovania
a alternativne modely cirkuldcie v exile asamizdate. Po roku 1989 sa popularizacia
transformovala na pluralitny a diverzifikovany proces, v ktorom sa menia aktéri, ale aj kandly
a stratégie sprostredkovania.

V tejto suvislosti prispevok poukazuje aj na vyznam participativne] kultdry a na rolu
Citatelov ako neinstituciondlnych sprostredkovatelov, ktori v online priestore vytvaraju
recepcné ramce a prispievaju k viditelnosti prekladovej literatury. S cielom pochopenia tychto
premien delime popularizdciu prekladovej literatury po roku 1989 do troch obdobi (1989 —
2000, 2000 - 2010, 2010 — 2026).

Metodologicky sa opierame o kombinaciu kvalitativnych a kvantitativnych postupov.
V prispevku formulujeme aj vyskumné otazky zamerané na identifikdciu mechanizmov
popularizdcie, na ich ¢asové premeny a na posudenie Ucinnosti pri zvySovani viditelnosti
prekladovej literatiry a pri formovani verejného diskurzu o preklade na Slovensku. Takto
koncipovany teoreticky ramec vytvara vychodisko pre pripravovanu empirickd analyzu, ktora
umozni zmapovat vyvin popularizacie prekladovej literattry na Slovensku po roku 1989.
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