Uvod

Su¢asna modernd spoloénost poskytuje verejnosti otvoreny pristup kinformaciam.
Nezastupitelnl ulohu v tomto pripade zohravaju média a Zurnalistika, prip. publicistika, prinasajuce
informdacie zo vSetkych oblasti spoloCenského Zivota (prevaine z politicko-spolocenského).
Pre percipientov nepredstavuju len vyznamny zdroj informdcii, ale intenzivne zasahuju do ich
hodnotovej a postojovej orientacie.

Zurnalistika a publicistika st kli¢ovymi pojmami $tudie. Vzhladom na to, e vo vedeckych
disciplinach dochadza k nejednotnosti a nejednoznacnosti percepcie tychto terminov, sustredujeme
pozornost predovsetkym na Specifikaciu danych pojmov z pohladu Zurnalistickej a Stylistickej tedrie.
Studia sa zaroverl zameriava aj na vzajomne prepojeny vztah urnalistika — publicistika — média —
politika.

Zurnalistika a publicistika vo vieobecnosti

Nazory na pouZivanie terminov Zurnalistika a publicistika sa roznia. V minulosti sa
v niektorych pripadoch obidva terminy stotozriovali, prip. sa s uréitymi vyhradami prijimali (i dnes
prijimaju) ako synonyma (1), vinych pripadoch sa Zurnalistika nadradovala nad publicistiku,
publicistika sa vnimala ako zloZka Zurnalistiky. Pri vymedzeni publicistiky a Zurnalistiky je doleZité
vnimat aj historicky aspekt, pretoze mnohé chapania publicistiky a Zurnalistiky v minulosti uz
v sUcasnosti stracaju (stratili) svoju opodstatnenost. Slovnik cudzich slov (2005) definuje publicistiku
ako ,Zzurnalistickd, pripadne spisovatelskd ¢innost uplatriujucu sa v hromadnych oznamovacich
prostriedkoch, informujicu o ¢asovych otdzkach a komentujicu ich“. Dany pojem pomenuva ,suhrn
&asopisov (uréitého zamerania, obdobia a i.) a osdb, ktoré ich pidu al. vedu“. Zurnalistika je
synonymnym pomenovanim pre novinarstvo (SCS, 2005; Tuser, 2010; Jirdak — Kopplova, 2009). Podla
J. V. Becku (1973), ktory sa venoval printovym médiam, primarnou ulohou Zurnalistiky je informovat
a formovat citatelov. Noviny informuju citatela o domacich a zahrani¢nych udalostiach, o veciach,
ktoré potrebuje, ale aj ktoré by mal vediet. Zarover formuju adresata v postoji k politickému dianiu,
v jeho konani ako obcana, v jeho kultirnom rozhlade a v postoji k vedeckému a technickému rozvoju.
Autor pod pojem Zurnalistika zahffia dennu tla¢ a vSetko s flou suvisiace, publicistika predstavuje
periodicku tla¢ a vsetko s fiou suvisiace (2). Publicistika sa v porovnani so Zurnalistikou chape ako Sirsi
pojem (Mistrik, 1997). Podla Velasa (1983) je podstatou Zurnalistiky pohotovo informovat
o aktudlnych javoch spoloéenskej reality, autenticky ich zobrazovat a hodnotit prostrednictvom
prejavov usporiadanych do Zurnalistickych celkov, ktoré sa masovo a pravidelne Siria a ovplyviuju tak
nazory, postoje a ¢innost ludi. Publicistika tu plni zakladné poslanie a Ulohy Zurnalistiky pomocou
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Specifickych prostriedkov tak, Ze ovplyviiuje myslenie, nazory a postoje fudi, formuje ich myslenie
a verejnu mienku.
Medidlna komunikacia vymedzuje Zurnalistiku (3) primarne ako:
1. S$pecifickt profesijnt ¢innost, ktora zahfra pravidelny a sustavny zber, triedenie, spracovanie
a distribuciu aktualnych oznamov ¢asovej povahy, tematicky zameranych na oblast politickd,
ekonomickl, kultdrnu, spolocenskd, Sportovu apod., teda spravodajstvo. Zaroven
predstavuje nadcasovu tvorbu, ktora nie je viazand na zber novych faktov, ale spociva
vo verejne dostupnom a zrozumitelnom vyklade uz znamych faktov, prip. v sustavnej
prezentacii argumentdcie alebo subjektivneho postoja ¢i nazoru, teda publicistiku; (4)
2. pravidelne zverejiiovany subor vysledkov takejto ¢innosti (podoba dennikovej ¢i ¢asopiseckej
produkcie, rozhlasového a televizneho vysielania alebo internetovej prezentacie);
3. spolocensku institdciu zUicastiuju sa na sa na konstituovani verejného priestoru v liberalno-
demokratickych spolo¢nostiach a na sprostredkovani agend (agenda-setting/utvaranie tém)
(Reifova et al., 2004, s. 322).

K podobnym Uvahdm sa pripajaju J. Jirdk a B. Kopplova (2009), ktori povazuju Zurnalistiku
za svojbytny typ verejnej komunikdcie zaloZeny na systematickom vyhladdvani, spracovani
a distribuovani oznamov informujucich o podstatnych a zaujimavych udalostiach, analyzujicich i
doplnujucich informacie o udalostiach, ponukajucich urcity ndzor na svet okolo nds, poskytujucich
zabavu a rozptylenie. Okrem tohto vymedzenia oznacuju Zurnalistiku ako povolanie a studijny odbor,
pricom akcent kladu predovsetkym na Zurnalistiku ako ,svojbytny typ verejnej komunikacie, prip.
svojbytny typ mediadlnej produkcie” (spravodajstvo, aktualna publicistika ai) a,svojbytny typ
profesie” (Jirdk — Kdpplova, 2009, s. 78, 173), ktora sa zaobera produkciou tychto obsahov. Novindari
su ,,nositefmi a garantmi tejto verejnej komunikacie” (Jirdk — Kopplovd, 2009, s. 173). J. Vojtek (2013,
s. 9) charakterizuje Zurnalistiku ako ,$pecifickd tvorivu ¢innost, ktord relativne v kratkych intervaloch
(v periodickej tlaci denne, tyZzdenne, dvojtyzdenne, v rozhlase a televizii niekolkokrat za den, aj kazdu
hodinu ¢i polhodinu, nainternete este hustejsie) informuje o aktudlnom spoloéenskom (blizkom)
diani, aby sa v iom priestorovo rozptylena verejnost mohla orientovat. Jej vysledkom su noviny
a Casopisy, resp. novinarske relacie vo filme, rozhlase, televizii a tzv. novych médiach”. S. Rup-Mohl
a H. Baki¢ova (2005, s. 21) vnimaju Zurnalistiku ako povolanie so slovami: , Nie vSetko, o média
prindsaju, je Zurnalistika“ [preloZila autorka]. Povolanie ,novinar“ nie je dnes prdvne chrdnené
a garanciou slobody slova atlate sa vlastne novindrom moZe nazyvat kazdy. K najdélezitejsim
funkciam Zurnalistiky radia informovanie, formulovanie a zverejiiovanie, agenda setting, kritiku
a kontrolu, zabavu, vzdelanie, socializdciu a ,vedenie”, integraciu, priom poukazuji na rozdiely
a posuny v uplatiovani jednotlivych funkcii. J. Rusnak a kol. (2010, s. 166) (5) rozlisuju publicistiku
v SirSom auzSom vyzname. VS§irSom vyzname ju oznacuju ako ,Zurnalisticki tvorbu a Casti
Zurnalistickej produkcie, ktoré su uréené na uverejnenie, v uzSom ju definuju ako druh novindarskych
prejavov, v ktorom autor zaujima isté stanovisko, objasfiuje udalosti. Publicistika preto obsahuje
nazor, hodnotenie...”.

Explikacii pojmov Zurnalistika — publicistika sa venuje aj P. Valcek (2011, s. 271), ktory
pod publicistikou rozumie , profesiondlnu aktivitu, zameranu na ziskavanie poznatkov a informacii
o ur¢itom predmete (napr. p. politicka, p. literarna, p. vedecka) a tvorbu médii pre uverejiiovanie
(publikovanie) nazorov, postojov a stanovisk k predmetu prostrednictvom technickych prostriedkov,
ktoré su na to urcené (polygrafickych a elektronickych oznamovacich — aj tzv. masovokomunikacnych
— prostriedkov). Charakterizuje ju osobity publicisticky styl, ktory sa ako odborny funkény styl formuje
kultdrno-historicky a spolocensko-politicky na baze prirodzenych médii“. Autor nechape publicistiku
v porovnani so Zurnalistikou (6) ako osobitu profesiu, ale ako ,subor schopnosti, danosti
a spolocensky vysoko kultivovanych komunikaénych postupov a metéd vymeny nazorov, postojov,
stanovisk aj informdcii vo vnutri najrozlicnejSich profesionalnych odborov [udskej cinnosti“.
Z uvedeného vyplyva, Ze publicistika nezahffia iba ,povolanie ¢i spolocenské postavenie, ale
predovsetkym vysoko kultivovany odbor ludskej Cinnosti, sustredujuici historicky akumulované,
praktické aj teoretické skusenosti aznalosti média socidlnej komunikdcie vébec a prace
s medializovanym textom, nie iba tzv. masovokomunikacnych médii“. (Valcek, 2011, s. 271).
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Percepcia zZurnalistiky a publicistiky z pohladu dvoch odliSnych koncepcii (s dorazom na extenziu
a intenziu pojmov)

Z uvedenych charakteristik vyplyva viacero nezrovnalosti. Za zdsadnu povaZujeme
nejednotnost percepcie zurnalistiky a publicistiky z pohladu dvoch odlisnych koncepcii — Stylistickej
a zurnalistickej. Kym Stylistickd koncepcia chape publicistiku ako SirSi pojem, tedria Zurnalistiky
a medialnej komunikacie to vymedzuje presne naopak. Sucasna Zurnalisticka tedria ¢leni Zurnalistiku
na dve rovnocenné zlozky — spravodajstvo a publicistiku — a na zadklade tohto aj Zurnalistické Zanre.
Stylistickd koncepcia ¢leni publicistické zanre na spravodajské, analytické a beletristické, ¢o
demonstruje nasledovny obrazok:

Obr. 1 Klasifikacia Zanrov z pohl'adu Zurnalistickej tedrie a stylistickej koncepcie (7)
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Rozdiel je vtom, Ze spravodajské prejavy su v Stylistickom ponimani podradené
publicistickym Zzanrom (resp. publicistickému Stylu), kym v Zurnalistickej a medialnej tedrii ide
o rovnocenné zlozky. Podobny ndazor zdiela aj M. Horvath (2011), podla ktorého sucasnd tedria
Zurnalistiky prisudzuje pojmu vacsiu extenziu, zatial ¢o funkcna stylistika vyclenuje publicisticky Styl
ako primarny a styl Zurnalistickych a Styl spravodajskych prejavov ako sekundarne. Upozoriuje na
pomerne casté neadekvatne zamiefanie uvedenych pojmov v prospech jednej alebo druhej
konceptudlnej tedrie, o neprispieva k napredovaniu ani v jednej vedeckej discipline. M. Horvath
(2012), zaoberajuc sa uzSie danou problematikou, v ramci extenzie pojmov za c¢iasto¢nu eliminaciu
terminologického nedostatku tedrie Stylistiky oznacuje Elenenie Zurnalistiky, resp. Zurnalistického
stylu podla Minarovej (8). Zavedenim jej klasifikacie aj do slovenske]j jazykovednej Stylistiky ,sa
odstrani (aspon ciastocne) terminologickd nejednoznacnost avzajomné krizenie analyzovanych
terminologickych pomenovani“ (Horvath, 2012, s. 91). Popri extenzii sa autor koncentruje aj na
porovnanie intenzie pojmov, pricom vychddza zcharakteristiky P. Val¢eka (pozri Zurnalistika
a publicistika vo vseobecnosti). Okrem uvedenia rozdielu medzi publicistikou a Zurnalistikou (9)
sa orientuje aj na analyzu terminov Zurnalista — publicista. Kym Zurnalistu vnima ako ,prakticky
kazdého clena tvorivého timu redakcie, ktory sa podiefa na findlnej podobe masmedidlneho
produktu” (Horvath, 2012, s. 92), publicista nemusi nevyhnutne pdsobit ako interny ¢i externy
zamestnanec urcitého média. Predpoklada sa vsak, Ze bude disponovat , dostatoénymi intelektovymi,
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moralnymi i Stylistickymi schopnostami“ (Horvath, 2012, s. 93). Na zretelnu diskrepanciu terminov
reaguje aj J. Mlacek (2005, s. 224), ktory vzhladom na dominantné postavenie nazvov
presadzovanych novindrmi a novinovedcami v samotnej praxi vyslovuje nazor, Zze ,k prehodnoteniu
tejto terminologizacie bude musiet prist aj v samej lingvistike”. (10)

DalSiu nezrovnalost predstavuje nefunkénost niektorych definicii. Pripominame, Ze
pri komparacii terminov je vhodné zamerat sa nielen na technicko-technologicky vyvin, ale aj
na vyvin a tlak spoloc¢nosti a doby, v ktorych sa zrkadlia ich vyznamové posuny. Do Uzadia v tomto
pripade ustupuju (doslova sa funkéne vytracaju) definicie J. V. Be¢ku aS. Velasa (11), pretoze
v siéasnosti nemozno hovorit ,0 nabddani adresdta k politickej ¢innosti, o formovani adresdta v jeho
konani ako obcana ¢i o masovom sireni informdcii, ktoré ovplyviuju ¢innost ludi“. (12, zvyraz. K. B.)
V tomto pripade nekonfrontujeme len zmeny tykajlice sa vymedzenia publicistiky a Zurnalistiky.
Znacné obmeny sa prejavili tiez v suvislosti s pouzivanim terminov masovo, masova komunikdcia
a pod. Hoci sa v medidlnej odbornej literature stdle prezentuje termin masova komunikacia, mnohé
(novsie) publikacie ¢i ¢lanky z medidlnej oblasti (13) dany termin nahradzaji terminom , medidlna
komunikacia“ (Reifova et al., 2005, s. 102) (14) a pojem masovost (suvisiaci s masovym publikom) sa
postupne z medidlnej terminologickej sustavy vytraca.

Sohladom na jednotlivé definicie a prezentované skutocnosti konsStatujeme, Ze vztah
Zurnalistika — publicistika vyznamovo zjednocuju pojmy informdcia a stanovisko, nazor, ktoré z nasho
pohladu pretrvavaju aj v sG¢asnosti. Zurnalistika, ktora je synonymom pre novindrstvo, tvori sthrnny
nazov pre spravodajstvo a publicistiku. Explikujeme ju ako 3$pecificki (profesijntd) ¢innost, ktora
pravidelne informuje o aktudlnych spolocenskych udalostiach (spravodajstvo), ktoré objasnuje
a ku ktorym vyjadruje isty subjektivny nazor (publicistika). Publicistika ako zlozka novinarskej tvorby
je ,suhrn novinarskych prejavov o aktudlnych udalostiach, v ktorych su javy vychodiskom
pre zovSeobecrnovanie”. (TuSer, 2010, s. 212). Nase videnie priblizuje nasledovna schéma, pri tvorbe
ktorej sme sa opierali o zvolené definicie.

Obr. 2 Naért vztahu Zurnalistika — publicistika — média

ZURNALISTIKA = NOVINARSTVO

publicistika

N ¥

informovanie zovseobecriovanie
(informacia) (stanovisko, nazor)

NOob )

aktudlne a podstatné udalosti (oblast
ekonomicka, politicka, spolocenska)

prostriedky medialnej komunikacie

N

tlac rozhlas televizia internet film




Zurnalistika — publicistika — politika — médid: dotyky a prieniky

Zurnalistika — politika — média: interferencia

Putava zélezitost, ktord sa na pozadi historicko-spolo¢enského kontextu stala pravidelne
sledovanym fenoménom zo strany Zurnalistiky, médii, vedeckych odbornikov i laickych
pozorovatelov, predstavuje politika, beZne oznacovana ako ,umenie mozného“. Novinarstvo
prostrednictvom médii kazdodenne prindsa Sirokej verejnosti aktudlne a poZadované informacie
o politickom diani, politickych procesoch apod., pricom je vsak determinované politickym
prostredim. Nemecky socioldg J. Ernst (1988, podla McNair, 2004) pri skimani vztahu politika
a zurnalistika vyvodzuje tvrdenie, Ze spravy su produktom predpojatosti odvodenej od vedomosti,
ktoré maju novinari o vlastnom politickom prostredi a tlaku, ktorym toto prostredie zasahuje do ich
prace. B. McNair (2004, s. 84) zavislost od prostredia potvrdzuje slovami Lenina: ,Nie je mozné zit
v spolo¢nosti a byt od nej nezavisly,” astotozfiuje sa sjeho vyhlasenim o novindroch ako
neslobodnych Cdiniteloch azdroven dodava, Ze to ,plati pre demokratické inedemokratické
spolocnosti“. Mieru, v ktorej politické prostredie utvara novinarsku pracu, a mieru novindrskej
schopnosti odolavat tomuto stvarfiovaniu a konat nezavisle od politického sveta podmieniuju tieto
faktory: podstata politického systému, politicka kultdra, ekonomicky vztah k $tatu awvyznam
oznamovacich prostriedkov (McNair, 2004).

Mnohi novinari su sami politicky ¢inni alebo mnohé média su vlastnené politickymi stranami,
¢im sa priamo stavaju nastrojom utvarania politickej mienky. Politici a politické strany pouZzivaju
médid a novindrov na presadenie vlastnych zaujmov a mocenskych ambicii. Zurnalistika a média su
Castou politického systému: funguji ako sprostredkovatelia politickych rozhodnuti a poskytuju
priestor pre rezonanciu politiky (RuB-Mohl — Baki¢ova, 2005).

Média a Zurnalistika su nielen poskytovatelmi informacii, ,javiskom a kulisami verejného
Zivota” (RuB-Mohl — Bakicova, 2005, s. 26), ale ovplyviuju a spoluutvéraju spolocnost, ktorej su
sucastou. Hoci sa na jednej strane zdo6raziiuje fakt, Ze média a Zurnalistiku treba chéapat ako
samostatné spolocenské faktory, fungujuce na zaklade vlastnych pravidiel (porov. Rup-Mohl —
Bakicova, 2005), stotoznujeme sa s nazorom D. Quaila (1999), Ze média su integrované do Zivota
vacsiny spolocnosti natolko, Ze nie je mozné na ne nazerat ako na nezavisly zdroj moci alebo vplyvu.
Ich aktivity prispdsobuju potrebam, zaujmom a ciefom mnohych Ccinitelov v spolo¢nosti. Téza, Ze
médid su v podstate zdvislé od dalSich institucionalnych mechanizmov v spolo¢nosti, neodporuje
skutocnosti, Ze ostatné institlcie mozu (prinajmensom kratkodobo) zavisiet od médii.

Na zaver

Pre vztah Zurnalistika — publicistika — politika — média je priznacna interferencia. Uvedené
pojmy vnimame ako vzajomne prepojené zlozky, ktoré su suéastou jednej ,mnoziny” a fungujd
vo vzajomnej kooperéacii. Hoci na ne mbZeme nazerat aj ako na samostatné casti (s vlastnymi planmi
azamermi), ich prepojenost avuréitom zmysle aj zavislost nemozno wylucit. Politici su
pre zurnalistiku a média doélezitym zdrojom informadcii, novinari a média ,slizia“ zase politikom ako
komunikaény prostriedok sverejnostou, apreto ich politici povazuju za ,klu¢ovych hracov”
pri utvarani verejnej mienky.

Poznamky

(1) Vtomto pripade vychddzame aj zkonzultdcii sJ. Findrom, sktorym sme diskutovali
o rozdielnosti danych terminov. J. Findra nepoukazal na zavazny rozdiel medzi publicistikou
a zurnalistikou. Zurnalistiku vnima ako novsie zavedeny pojem. Uprednostiiuje viak
pouzivanie pojmu publicistika a z neho odvodzovanych publicisticky sStyl, publicisticky text,
publicisticky Zdner.

(2) Ak nazerame na publicistiku a Zurnalistiku v minulom obdobi, mohli by sme sa s definiciou
J. V. Becku stotoznit. V sucasnosti viak tato definicia straca svoju opodstatnenost.

(3) Zfranc. jour = den, pochadza z lat. diurna = denny.
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(4) Rozdelenie Zurnalistiky na spravodajstvo a publicistiku uvadza aj A. TuSer vo svojej monografii
Ako sa robia noviny (2010), pred pojmom Zurnalistika vSak uprednostriuje pojem novindrstvo.

(5) Hoci autori takto vymedzuju rozhlasovi/televiznu publicistiku, domnievame sa, Ze toto
vymedzenie je adekvatne aj pre tlacenu publicistiku.

(6) Podla P. Valéeka je Zurnalistika samostatnd, vysoko autondmna apomerne rozsiahla
profesiondlna oblast masovokomunikacnych prostriedkov.

(7) Zo zZurnalistickej tedrie uvadzame klasifikaciu A. TuSera (2010, s. 125), v ramci Stylistickej
koncepcie uprednostriujeme trichotomicku klasifikaciu J. Mistrika a J. Findru.

(8) E. Mindfova (2011, s. 171) povaZuje Zzurnalisticky Styl za nadradeny pojem pre:
1. spravodajsky Styl, 2. publicisticky Styl analyticky a 3. publicisticky styl beletristicky.

(9) M. Horvath (2012, s. 92) vymedzuje Zurnalistiku ako ,vysoko profesionalizovani oblast
zamerného a cielavedomého vyuZivania masovokomunikacnych prostriedkov (masmédii) na
spristupriovanie informacii a faktov SirSieho spolocenského vyznamu hromadnému a do
velkej miery anonymnému adresatovi spravidla bez moZnosti priamej spatnej vazby“. Pri
explikdcii publicistiky vychadza od P. Valceka.

(10)Tymto nespochybriujeme ani jednu z uvedenych tedrii, iba poukazujeme na rozdielnost
a nejednotnost danych terminov v rozli¢nych konceptualnych tedridch. Hoci ma kazda tedria
vlastny uhol pohladu, stotoZiiujeme sa s nazorom M. Horvédtha (2012, s. 91), Ze ,terminy
zurnalistika a publicistika nemozno chapat ako synonymd, a teda ich volne zamienat”. Tym
zaroven zdo6raznujeme potrebu skorého zjednotia pouZivania pojmov vo vedeckovyskumnych
disciplinach.

(11)Uviedli sme ich prave v spojitosti s 50. rokmi 20. storocia, ktoré sa viazu k vyskumu v ramci
dizertacnej prace, pretoze s ohfadom na obdobie sa tieto definicie vyznamovo uplatfovali.
(12)Autori sa vo vseobecnosti orientovali na socialisticki Zurnalistiku a publicistiku, z ¢oho

vyplyva ich stylizacia, pretoZe spadala do tedrie Zurnalistiky a Stylistiky v danom obdobi.

(13)Prikladom mo6zu byt aj olomoucké zborniky Média a text (1., 11, 11, IV.).

(14)Podla Reifovej et al. (2010, s. 102) medidlna komunikacia v priebehu 90. rokov 20. storocia
postupne nahrddza pojem masova komunikacia, ktorda nadobuda Specificky vyznam ako
oznacenie pre historicky podmienené obdobie [udského dorozumievania a terminologicky sa
odliSuje od pojmu medidlna komunikdcia. Masovd komunikacia akcentuje spolocensky
rozmer komunikdcie, jej dosah a mediadlne ucinky, kym medidlna komunikacia zdoéraznuje
priebeh komunikaéného spravania, zvlast pritomnost komunikaéného C¢Einitefa (média),
ktorého povaha ovplyviiuje ocakavanie (apercepciu) zo strany publika a ktorého technolégie
a organizacna podoba maju vplyv na vznik a kone¢nu podobu medidlneho produktu.
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Summary

The article is focused on explanation of Slovak terms “journalism” and “publicistics” and points out
the diverse understanding of these terms from different conceptual theories — theories of journalism
(or media theory) and theories of stylistics. The article is focused on the journalism — politics — media
relationship and their interconnections.

Journalism, that brings every day new information about political life and political events, is
determined by political environment. The relationship between journalism, media and politics is
interconnected — journalists and media need politicians as an important source of information.
Politicians consider journalists and media as an important way of communication with public and as
a “key players” of public opinion shaping.
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