Uvod

V predloZzenom prispevku venujeme pozornost $pecifickej kategdrii podujati oznacovanej ako
special events (z angl. special events = podujatia vyvoldvajuce jedinecny, neopakovatelny zdZitok).
Spominana kategdria podujati vznikd pod vplyvom novych ekonomickych systémov rozvijajicich sa
od 50. rokov 20. storocia aje vyjadrenim prerodu spolo¢nosti priemyslu a sluZieb na symbolickd,
kreativnu a zaZitkovu spoloc¢nost. Ich od¢lenenie od sihrnnej kategérie planované podujatie prebehlo
na zaklade jedinecnosti a schopnosti poskytnat navstevnikovi unikatny zazitok, ako i dalsich funkcii,
medzi ktorymi vystupuje schopnost akceleracie turizmu. S ohladom na dualne funkcie, ktoré su
naplfiané pri realizacii special events v systéme kultury i cestovného ruchu, chdpeme special events
ako vzdjomné spojivo medzi systémami kultura a cestovny ruch.

V praci nazerdme na special events ako na sucasnu formu sviatkovania, ktora sa v dnesnej
spolo¢nosti stdva vyznamnym nositelom obycajovej tradicie (= ritudlov). Profilaciu special events
povaZzujeme za vysledok kultiurneho wvyvoja, ktory zapricinil transformdaciu pévodnych funkcii.
Pribuznost so sviatkami, tak ako na ne nahliada tradi¢na kultdra, t. j. ,stabilizovana kulturna forma
spolocenského Zivota prispievajlca k jeho ozvlastneniu a cyklizacii“ (Botik — Slavkovsky, 1995, s. 222),
je najvyraznejsie viditelnd pri kultdrnych sldvnostiach, teda festivaloch, karnevaloch, naboZenskych
podujatiach, prehliadkach, sprievodoch a spomienkovych podujatiach.

Hlavnym ciefom prace je poukazat na vzajomné suvislosti vo vztahu kultura, cestovny ruch,
special events, pricom akcent kladieme na historicky vyvoj special events, v ktorom sa opisovany
vztah vyrazne premieta. Uvedenym spdsobom chceme akcentovat nutnost studia special events
nielen v kontexte eventového manaZmentu (1), eventovych studii (2) a cestovného ruchu, ale
i v prostredi vedy o kulture, kulturoldgii. Vyslovujeme ndzor, Ze takéto multidisciplinarne stddium
zmienovanej problematiky povedie k zefektivneniu dopadov special events v kultirnom prostredi,
k prezentdcii, rozvoju a zachovaniu kultdry. Studia je sucastou komplexného vyskumu, ktory sa
zaobera vztahom kultura — cestovny ruch — special events. V prispevku sa venujeme special events
aich vyvoju, ktory prebiehal v zavislosti od vyvoja ludskej kultdry/spolo¢nosti a vyvoja cestovného
ruchu. Danym sp6sobom dokazeme spolupésobenie menovanych systémov v kontexte historického
vyvoja. V dalSich etapach vyskumu sa budeme konkrétnejsie venovat jednotlivym vplyvom
vychadzajicim z opisovanej koexistencie, pricom sa zameriame na dopady na kulturne dedicstvo,
kultdrnu identitu, socializaciu, budovanie socidlneho statusu a i.

Vzhladom na poévod problematiky special events aeventového manazmentu v anglo-
americkom vedeckom prostredi su v prdci vyuZivané viaceré anglicizmy, ktorych preklad uvddzame
v zatvorkach, prip. je termin pre prehladnost vysvetleny v pozndmkach za textom. V praci cielene
vyuzivame pbvodnu anglickd terminoldgiu, ¢im sa chceme vyhndt moznym vyznamovym odchylkam
vyplyvajucim zo slovenského prekladu ,events” (3) a nejasnostiam terminu organizované podujatie
v kontexte cestovného ruchu (4).



mailto:anna.simoncic@gmail.com
mailto:llenovsky@ukf.sk

Podujatie ako kulturologicky fenomén

Special events — teoretické vymedzenie problematiky

Special events chapeme na zaklade definicie L. Jaga ako ,jednorazovu alebo nepravidelne
konanu udalost obmedzeného trvania, ktord poskytuje spotrebitelovi socidlne prileZitosti
a prileZitosti pre travenie volného ¢asu za hranicami kazdodenného zaZitku. Takéto podujatia, ktoré
pritahuji alebo maju potencidl pritiahnut turistov, su casto usporadivané s cielom zvySovania
profilu, imidZu a povedomia o regiéne” (Jago, 1997, s. 55).

Special events predstavuju podujatia s najvy$sim stupfiom organizovanosti a manazmentu,
na zaklade ¢oho je ich moiné oznalit ako planované podujatia. Vztahy medzi special events
a podujatiami, v SirSom chdpani, znazorfiuje schéma 1, z ktorej vyvodzujeme vzajomné suvislosti
nasledovne:

a) podujatie vo vztahu k special events vystupuje ako nadradeny systém,

b) pod termin podujatie spadaju dva subsystémy, a to special events a bezné podujatia,

c) beiné podujatia zahfnaju bud podujatia neplanovaného charakteru alebo podujatia s nizsim
stupfiom manazmentu a s tym savisiacou nizSou efektivitou,

d) za zakladné kategédrie special events suU povaZované: podujatia malého vyznamu, podujatia
velkého vyznamu, t. j. mega-events (5) a hallmark events (6) i festivaly,

e) pri jednotlivych kategériach special events ¢asto dochadza k vyraznému prelinaniu sa, preto
sa k ich diverzifikacii musi pristupovat podla konkrétneho podujatia, napr. festivaly mézu mat
charakter mega-events a pod.

Schéma 1 Struktura podujati (Jago, 1997, s. 49)
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Za zakladné atributy special events su uréené nasledujice vlastnosti: jedineénost, ritualny
charakter, pominutelnost a nizka periodicita, kolektivnost, vyvolanie vyznamnych ekonomickych
funkcii, medialny a marketingovy dosah a schopnost akceleracie cestovného ruchu (7).

Pri menovani uréujucich vlastnosti special events je potrebné najskér poukdzat na ich
synkretizmus a podmienenost. Jedineénost, vo vyzname unikatnosti/vynimoéného okamihu, sa viaZe
na schopnost tvorby mimoriadneho zdazitku za hranicami beiného dria. Navsteva podujati
predstavuje produkt mimo bezZnej, dennej spotreby, ktory je neopakovatelny a ocami spotrebitela je
vnimany ako zazitok ,na cely Zivot” (Engblom, 2010, s. 15). Na opisovanu fundamentalnu vlastnost
nazerame ako na vysledok dal3ich atribatov, medzi ktorymi ako prvy uvddzame pominutelnost, t. j.
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¢asovl ohrani¢enost podujatia. Pominutelny charakter je znasobeny nizkou periodicitou, prip.
jednorazovym konanim. Dany fakt vystupuje nielen na strane navstevnika, pre ktorého znamena
Gcéast na podujati ,jedine¢nt prilezitost pre volnodasovy, socidlny a kultdrny zazitok mimo beznych,
kazdodennych mozZnosti a zazitkov,” ale i na strane organizatora. Vo vztahu k subjektom zapojenym
do organizacie predstavuju special events vacsinou vynimocne konanu akciu, ktora nie je hlavhym
predmetom ich ¢innosti (Getz, 2007, s. 27).

Dal3ia priznaéna vlastnost special events je ritualnost, na ktord upozorfiuje kolektiv autorov
J. Allen, W. O’Tool al. Mc Donnell vo svojej definicii, podla ktorej su special events chapané ako
,Specifické ritualy, prezentacie, vystupenia a sldvnosti, ktoré si vedome planované atvorené, aby
vyzdvihovali Specidlnu prilezitost alebo dosahovali urcité socidlne, kultirne aekonomické ciele
a zamery“ (Richards — Palmer, 2010, s. 39). V kontexte ritualnosti je na podujatie nahliadané ako na
kombinaciu ritualov, symbolov a artefaktov. Z pohladu historického vyvoja je special event priznany
ritudlny pbvod siahajuci az do obdobia formovania prvych naboZenskych predstav (Presbury —
Edwards, 2005, s. 30 an.). Ritualnost presdva ich vyskum z ekonomickych vied do zorného pola
antropoldgie, kulturoldgie, etnolégie, socioldgie, histérie a i.

Dalsi atribut special events, kolektivnost, poukazuje na ich schopnost vyvolat zhromazdenie
viacerych os6b. Hodnoty podujatia si odovzddvané v uréitom kolektive, v skupine navstevnikov.
Navstevnost special events sa pohybuje v rozpati od niekolkych desiatok az po masy Splhajice sa
k milionom. Napr. Letné olympijské hry v Pekingu v roku 2008 navstivilo podla odhadov 6,5 mil. oséb
(Olympic Marketing Fact File, 2012, s. 30). Caro pominutelného, jedine¢ny charakter a ritudlnost sa
stavaju zdrojom silnej atmosféry. Originalita, ktord vyplyva z r6znej kombinacie navstevnikov, casu,
miesta a vysokej kvality podporuje pritazlivi atmosféru. Uvadzame vysledky vyskumu realizovaného
vroku 2011 po&as Medzindrodného festivalu Divadelnd Nitra (Simonci¢ova, 2011, s. 79), ktoré
potvrdili vyznam atmosféry ako hlavnej motivacie Ucasti na festivale. Tato skutoénost dokazuje
psychicko-emocné vnimanie podujati z pohladu ucastnika.

Z dalsich vlastnosti special events je potrebné menovat schopnost vyvolania cestovného
ruchu, vyznamné ekonomické prinosy ¢i funkcie a marketingové funkcie.

Special events ako kulturologicky fenomén

Na special events ako kulturologicky fenomén moéze byt nazerané cez dve dimenzie, ato:
special events ako sucast kultiry alebo special events ako determinant prostredia, t.].
prostrednictvom ich funkcii. Je viak potrebné upozornit, Ze oba pohlady sa prelinaju a nemozno ich
od seba odclenit. Vyvolanim cestovného ruchu, uréujicej vlastnosti special events, dochadza
k znasobeniu dosahu special events vdanom prostredi andrastu navstevnosti. K domacemu
navstevnikovi sa pridava pocetna skupina — Ucastnici cestovného ruchu, ktori pochadzaju z cudzieho
kultdrneho prostredia a spdjaju sa s nimi viaceré ekonomické, kultirne a environmentalne vplyvy.

Pre kulturoldgiu, vednu disciplinu zaoberajucu sa integralnym Studiom kultury ako ,systému
artefaktov, sociokulturnych regulativov a idei zdielanych a odovzdavanych ¢lenmi urcitej spolo¢nosti“
(Soukup, 2000, s. 20), predstavuju special events potencidlnu oblast zaujmu a néastroj vyskumu
sociokulturnych systémov. Podujatia v sebe spajaju vietky triedy kultirnych javov, a to sociokultirne
regulativy (podujatie ako stcast systému obycaji, viazanost na ostatné sociokulturne regulativy), idey
(podujatie v zmysle symbolickych a kognitivnych systémov) a artefakty (materidlne objekty spojené
s podujatim). Na zaklade spominaného obsahu mézu byt podujatia vnimané ako zrkadlo
kultdry/kultdr, prezentujidce kultdru smerom dnu (prislusnikom danej kultary) ¢i von (prislusnikom
cudzej kultury). V. Feglova poukazuje na skutoénost, Ze prostrednictvom sledovania komplexného
kultdrneho kalendara je moziné vyvodit aktudlne hodnoty, myslenie asvetondzor vdanom
spolocenstve (Feglova, 1982, s. 430).

Vyvoj special events

Special events chapeme ako jedno z vyvojovych stadii ritudlov, z ktorych sa transformovali
cez mestské a ndbozZenské sldvnosti a podujatia az do sucasnej podoby. Pohlad na ritual, ako
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podstatu special events aich historické jadro, prindsa uz J. J. Goldblatt pri rozvoji terminolégie
eventového manazmentu na zaciatku 90. rokov 20. storocia. V Gvode treba poukdazat na skutoénost,
Ze jednotlivé vyvojové etapy nie su ohraniCené, ale vroznej miere sa zachovavaju iv sucasnych
podujatiach.

J. J. Goldblatt je autorom zakladne] definicie terminu special events, v ktorej na ne poukazuje
ako na ,jedineény ¢asovy okamih spojeny so slavenim a ritudlnostou s ciefom uspokoijit Specifické
potreby navstevnikov” (Goldblatt, 2002, s. 7). K etablovaniu ritudlnosti special events nepriamo
prispela najma antropologicka vedecka obec, na ktord eventovy manazment nadvazuje pri hladani
korenov formujuceho sa fenoménu.

Schéma 2 Vyvoj special events (vlastné spracovanie, 2013)
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Vyvoj special events prebiehal v zavislosti od vyvoja ludskej kultiry/spolocnosti as tym
suvisiacich zmien v Struktire potrieb a hodnoét. Vyvojové etapy special events odvodzujeme od
vyznamnych medznikov zasahujlcich kultdru/spoloénost, ato od vzniku naboZenskych predstav
a ndbozZenstva, vzniku agrdrnej kultury, priemyselnej revollcie, rozvoja verejnej spravy a nastupu
novych ekonomickych systémov v 50. rokoch 20. storocia (ekonomika sluzieb, symbolicka ekonomika,
kreativna a zazitkova ekonomika).

Samotné vyclenenie special events z predchadzajiceho vyvojového stupria planovanych
podujati prebehlo vsulvislosti srozvojom novych ekonomickych systémov opierajucich sa
o ekonomickd hodnotu kultdry a hodnotu zazitku. Vyznamné ekonomické funkcie sa k povodnym
duchovnym motivom, vystupujicim pri zrode ritudlu, pridavaju pod vplyvom komodifikacie kultary.
E. Woodova oznacuje sucasny eventovy priemysel za , komodifikaciu ritudlov” (Bowdin — McPherson
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— Flinn, 2006, s. 7 a n.). Vuvedenom procese zohrava vyznamnu ulohu turizmus, zabezpecujici
efektivny odbyt kultury ako kultirneho tovaru (Shephard, 2008, s. 183 — 196).

Vo vyvoji podujati sledujeme dichotdmiu v svetskom (mladsie) a ndboZenskom rozmere
(starSie), aj ked synkretizmus svetského a nabozenského obsahu nemoZno popriet. Podobné
rozclenenie je viditelné pri rurdlnych (starSie slavnosti viaZuce sa na oslavy Urody a hospodarskeho
kalendara) a urbannych podujatiach (mladsie viaZzuce sa na historické udalosti, legendy) (Fallassi,
1987,s.2an.).

V evolucii podujati je mozné dalej pozorovat prerod od ritudlov ako neuvedomele] aktivity
k podujatiam s vyspelym manaZzmentom (Andrews — Leopold, 2013, s. 12 — 18). Slavenie, spociatku
neuvedomeld, prirodzena ¢innost spolocenstva, preslo s ohladom na politicky ¢i ndboZensky vyznam
do podoby organizovanej a inStitucionalizovanej Cinnosti vyuzivajucej vyspelé formy manaimentu,
ako i poznatky z novovznikajucich eventovych Studii a pribuznych vied. V evollcii podujati vystupuje
pldnovanie ako zakladny vyvojovy pilier. V kontexte planovania nazerame na special events ako na
najmladsi vyvojovy stupen ritudlov od¢lenenych na zdklade vyspelého stupfia manazmentu a dalSich
Specifickych vlastnosti.

Dal$im katalyzatorom vzniku special events je prave cestovny ruch a faktor volného &asu.
R.Lynch a A. J. Veal (Jago, 1997, s. 42) poukazuji na akceleraciu cestovného ruchu pri realizacii
podujati ako na zakladnu rozliSujucu €rtu podujati dnes a v minulosti. Pévodné podujatia, chapané
ako spoOsob travenia volného c¢asu miestnych, boli transformované do dnesnej podoby podujati
urcenych popri domacemu navstevnikovi aj Ucastnikovi cestovného ruchu. Turizmus pritom casto
vystupuje ako hlavna motivacia vzniku podujatia. Na objasnenie pouzime priklad karnevalovych
sldvnosti (Jago, 1997, s. 42), ktoré v minulosti predstavovali spdsob travenia volného casu
v stredovekych mestdch. Dnes vystupuju ako vyznamny realizator cestovného ruchu.

Prvopociatky podujati

Tvorba a rozvoj podujati vo forme slavnosti je viazana na rozvoj fudskej spolo¢nosti, v ktorej
slavenie vystupuje ako jej zdkladny prejav. Na slavenie ako prirodzeni vlastnost ludskej
spoloénosti/kultiry poukazuje britsky antropoldg Victor Turner tvrdenim: ,Kazda ludska spolo¢nost
oslavuje slavnostami a rituadlmi svoje radosti, trapenie a vitazstva” (Goldblatt, 2002, s. 6). Rozvoj
podujati vo forme slavnosti bol neodmyslitelne spojeny svyvojom naboZenstva. Prvopociatky
podujati sU spdjané s najstarsimi pohrebnymi ritudlmi a so vznikom kultov a predstav o posmrtnom
Zivote (Bladen akol.,, 2012, s. 27 — 28). NaboZenské slavnosti vytvorili platformu pre existenciu
sucasnych modernych special events. Existenciu naboZenskych a svetskych (politickych) slavnosti je
mozné dokladovat v najstarsich civilizaciach sveta — v starovekom Egypte, Rime, Grécku, v Cine,
Mayskej risi a pod. (Matthews, 2011, s. 2). Ich existenciu potvrdzuju najvyssie ndboZenské dogmy,
ako napr. Stary zakon (doklady o Zidovskej a krestanskej tradicii sldvnosti v podobe siedmich
Zidovskych sviatkov), Koran (put do Mekky) a i. (Bladen a kol., 2012, s. 28 — 30).

Vyznam podujati v kazdodennom stredovekom Zivote narastal so silnejicou mocou cirkvi
a centralizaciou svetskej moci. Sldvnosti sa vdanom obdobi najcastejSie viazali na vyznamné dni
kalendarneho cyklu, dni svatcov, ale objavovali sa i podujatia oslavujuce vyznamné okamihy v Zivote
vladcov a predstavitefov moci (napr. oslavy narodenia krala, kralovskych svadieb, korunovdcii,
pohrebov) (Richards — Palmer, 2010, s. 5). Vyznamnu ulohu zohrdava obchod v rozvoji trhov
a jarmokov, v neskorSom obdobi rozvoj cechovej tradicie (Dvorak, 2005, s. 82). Slavnosti sa stavaju
dokladom prestize miest aobci, ukadzkou ich prosperity a Zivotaschopnosti. Vo vztahu
k poddanym/veriacim nachéadzaju uplatnenie v upevriovani moci (Richards — Palmer, 2010, s. 5 — 6).
Rovnako ako pri modernych podujatiach i stredoveké slavnosti plnili vyznamnu socializaénu funkciu.
Ekonomickd funkciu naplfiali prave spominané trhy a jarmoky.

Vznik modernych podujati

Z dalsich vyraznejsich determinantov vyvoja podujati je potrebné menovat rozvoj novodobej
verejnej spravy v druhej polovici 17. storodia, priemyselnu revoliciu a s tym sdvisiacu urbanizaciu,
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rozvoj obchodu a vyclenenie volného a pracovného casu. V 19. storoci sa rodi nazor, Ze obce aich
obyvatelia by mali byt racionélne riadeni verejnou spravou zodpovednou za planovanie a plnenie
ekonomickych, socidlnych a kulturnych potrieb. Novodoba verejna sprava, ekonomicky a socidlny
rozvoj zapri¢ineny priemyselnou revollciou podnecuju zakladanie kultdrnych institucii a vznik
planovanych verejnych podujati. Planované podujatia rozSiruji ponuku kultdrnych zariadeni
zakladanych verejnym sektorom (napr. muzei, galérii, koncertnych hal, kultdrnych domov a pod.).
Novovybudovana infrastruktira podmienuje tvorbu raciondlne planovanych podujati. Zriadovanie
kultdrnych institdcii a tvorba podujati sa dostava do riuk novej triedy bohatych manufaktuirnikov. Tato
vrstva ich vyuZiva ako nastroj zvySovania prestize a podpory pracujucej triedy. K dalSiemu rozvoju
podujati prispieva urbanizacia, teda narast poctu obyvatelov miest, ktori vystupuju ako potencidlni
spotrebitelia kultirnych statkov (Richards — Palmer, 2010, s. 8 an.).

Hlavny motiv podujati sa ako ndsledok priemyselnej revollcie, urbaniziacie, vzniku mestskej
kultdry arozpadu feudalneho systému presiva zoslav feuddlov acirkvi smerom koslavam
historickych medznikov miest avyznamnych mestskych hodndt. V 18. az 19. storoli dochadza
k mimoriadnemu rozvoju hodov, ktoré je moiné vnimat ako oslavy dedin a miest. Pre lokélne
spolocenstvo splfiaju vyznamny identifikaény rozmer. Sviatky vychadzajice z nabozenskych oslav
(vysviacky kostola alebo patréna) v sebe silne kumuluju profanny aduchovny rozmer (Botik —
Slavkovsky, 1995, s. 170). Vyznacuju sa slavnostnou jarmocnou atmosférou, dochadza k prelinaniu sa
s jarmokmi.

V danom obdobi sa vo svete objavuju prvé podujatia s vyznamnym globalnym dopadom,
ciefom ktorych je podporit obchod a prezentovat doterajsie Uspechy. V roku 1844 sa kona Francuzska
priemyselnda vystava v ParizZi, nasledovana Velkou vystavou v Londyne v roku 1851. Svetové vystavy
sU povazované za prvé podujatia, ktoré mozno oznacit terminom mega-event (Bowdin, 2006, s. 5 —
7). Prostrednictvom uvedeného prikladu je mozné demonstrovat silnu viazanost turizmu na primarnu
ponuku vo forme podujati. Samotny vznik cestovného ruchu v roku 1841 v podobe prvého viakového
hromadného zdjazdu Thomasa Cooka z Leichestru do Loughborough bol motivovany prave navstevou
spoloéenského podujatia, stretnutia abstinentov. Dal$i vyznamny pocin otca cestovného ruchu, a to
zdjazd na Velkd vystavu v Llondyne vroku 1851 (Chorvat, 2006, s. 144), bol taktiez vyvolany
pladnovanym podujatim. Pod vplyvom tychto udalosti dochadza ksilnému rozvoju turizmu
a cestovania.

Nové ekonomické systémy ako vysledok kultirneho vakua po druhej svetovej vojne

Masivny rozvoj podujati v druhej polovici 20. storocia odvodzuje Richards a Palmer od snahy
o prekonanie ,kultirneho vakua” zapri¢ineného vojnovou atmosférou. Po ukonéeni prvej a druhej
svetovej vojny podujatia plnia ulohy v Sireni kultdrnych hodnét, mieru, interkultirneho dialégu
a interkulturneho porozumenia. Od 50. rokov 20. storocia je sledovany rozvoj ekonomiky sluZieb
a komodifikacie kultdry. Rodi sa kulturny priemysel a objavuju sa nové mozZnosti kultirneho vyZitia.
K rozvoju special events prispievaju nové ekonomické systémy akcentujuce kultirnu spotrebu
a zazitok. V roku 1955 zdbavny park Disneyland prvykrat pouzZil termin special events na oznacenie
akcii, ktoré sa vymykaju beznému zaZzitku. Uvedené oznacenie sa viaze na dnes uz kazdodennu stcéast
programu — Svetelny sprievod (z ang. Main Street Electrical Parade).

Dochadza k zmenam v Strukture potrieb a hodndt a s tym sdvisiacej premene stavu dopytu
i ponuky na trhu. Od 60. rokov 20. storocia je sledovany ndstup novych ekonomickych systémov
symbolickej ekonomiky, kreativnej ekonomiky a zazitkovej ekonomiky. Pod ich vplyvom sa zacina
s rozvojom kulturneho planovania, rozvojom cestovného ruchu, prebiehaju zmeny v traveni oddychu
avolného casu, Zivotného Stylu, objavuje sa silnejuca potreba socializicie, tuzba po kreativnom,
zaujimavom a origindlnom zazitku (Prentice — Andersen, 2003, s. 8). Dané obdobie je charakteristické
akcentovanim kultirneho kapitalu. Kultire je v iom pridelend ekonomickd hodnota (Zukin, 2004,
s. 7). G. Richards poukazuje na to, Ze vo verejnom sektore nastava cielend podpora kultirnych
a kreativnych zdrojov a tried. Kultirna produkcia sa stava zakladom konkurencieschopnosti a rozvoja.
Na podujatia sa zacina nazerat ako na nastroj miestneho rozvoja, rozvoja turizmu a pozitivnych
ekonomickych aj kultdrnych vplyvov, tiez ako na marketingovy nastroj (Richards — Palmer, 2010, s. 14
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— 16). Dany pristup sa odzrkadlil v naraste podujati so silnejucim postom podnikatelského sektora
najma po r. 1989 a v snahe o optimalizaciu ich riadenia, efektov a merania vysledkov. Dochddza
k profesionalizacii special events a ostatnych podujati ako odvetvia formujiceho sa na zaklade
rozvoja eventového manaimentu, eventového dizajnu, neskor eventovych studii. Organizécia
podujati sa dostdva do ruk ,eventovych” agentur aSpecializovanych organizacii verejného ¢i
stukromného sektora. Vyznamnu ulohu plni verejno-podnikatelska spolupraca a v ramci nej kltucovu
ulohu spoluorganizatorov v oblasti fundraisingu (8) asponzoringu (9) zohravaju podnikatelské
subjekty.

Tabulka 1 Zavislost vyvoja special events od jednotlivych faktorov (vlastné spracovanie, 2013)

Rituil ako prvotny NiboZenské a Plinované podujatia Special events

bod*

svetské slivnosti

Medzniky vznik ndboZenskych narastafiica moc cirtkvi |priemyselnd revohicia, |nové ekonomické
predstav a miest, rozvoj kapitalizmus systémy - zazitkova,
feudalizmu symbolicks, kreativna
ekonomika
Spiitost’ s urcupici vyznamny, ale £asto nizsia, tvka sa napmi podwjati ndboZenského
niboZenstvom miedanie s profannymi charakteru
prvkami
Plinovanie minimdlne nizke vzrastapici vyznam eventovy mana¥ment a
dizajn
Cestovny ruch a nizke téastnik CR uréufici
ekonomické funkcie predstavuje doplnok k
domacemu obyvatelovi
Urhanizd cia vzrastajici pofet vysoky stupefi
obyvatelov miest, a urbanizdcie - enormné
teda potencidlnych mmnozstve potencidnych
navitevnikov navitevnikov
Organizitor cirkevni verejnd sprava, Specializované insiticie,
predstavitelia feuddli |manufakiirnici eventové agentiry,
obecni hodnostari podniky sikromného a
vereného sektora v
ramci event marketingu
Sledovand hodnota |duchovno, ndboZenstvo |duchovno, socializicia v|oddych, socializicia, zartok ako
lokdlnom spolofenstve |zdbava, vzdelanie sprostedkovatel
ostatnych hodnét

V sicasnej ekonomike sa stdva hlavnym motivom spotrebného sprdvania zaZitok. Novy
ekonomicky systém zdéraziuje nielen samotnu sluzbu, ale aj spGsob jej podania prostrednictvom
nezabudnutelného zazitku. Special events su v nej chapané prave ako jeden zo zdrojov zazZitkov (Pine
— Gilmore, 1998). Pridelenim ekonomickych a kultdrnych funkcii a vyvojom ich systému riadenia,
opierajuceho sa o vysoku formu organizacie a spoluprdce, dochadza k prerodu beznych planovanych
podujati na special events.
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Z pohladu navstevnika zohravaju v naraste zaujmu o organizované podujatia v sucasnosti
ulohu demografické faktory (starnutie obyvatelstva sa prejavuje v existencii viacerych motivov na
oslavy a slavenie), rozvoj technoldgii, novy Zivotny Styl prejavujuci sa skracovanim doby oddychu
a volna (snaha o vyutzitie volného ¢asu naplno) (Goldblatt, 2002, s. 3).

Prerod podujati do podoby modernych special events je moziné konkretizovat na type
naboZenskych podujati. Ako priklad uvadzame put do Mekky, ktord je povaZzovanad za najvacsie
special event sveta. Menované podujatie, piaty pilier islamu, predstavuje jeden z identifikacnych
prvkov moslimskej kultdry s normativnym charakterom pretrvavajicim az do sucasnosti. Okrem
kultirneho a duchovného rozmeru je mozné pozorovat narast ekonomickej hodnoty spominaného
podujatia. Na put do Mekky ako kultirneho, naboZzenského a turistického fenoménu poukazuje
M. Al-Absi. Autor priznava tejto puti vyznam v akcelerdcii cestovného ruchu v Saudskej Ardabii, avsak
dominantné postavenie uréuje prave kultirnym a nabozenskym funkcidam. Dalej autor zdéraziuje
schopnost pute poskytnut neopakovatelny a silny emocionalny zazitok, ¢im nepriamo potvrdzuje
zaclenenie pute do kategorie special events (Al-Absi, 2008, s. 83 — 97).

V saudskoarabskej ekonomike predstavuju prijmy z plte najvyznamnejsi zdroj prijmov po
produkcii nafty. A. Salih uvadza, Ze ro€né prijmy z pate tvoria 8 milidrd S (Vijaynand, 2012, s. 334).
P6vodna funkcia podujatia (kultirna a ndbozenskd) bola doplnena ekonomickou funkciou. Pocas nej
st aplikované principy vyspelého eventového manaimentu, ktorymi sa dosahuje maximdlna
efektivita pozitivnych vplyvov. Put a putnicky cestovny ruch je riadeny najvyssimi statnymi organmi.
Dochadza k enormnym ekonomickym vplyvom na prostredie a k rozvoju turizmu v danom mieste,
ekonomickd hodnota narastd. Takto ziskavaju pévodné nabozZenské slavnosti atriblty special events.
Avsak treba zdoraznit fakt, Ze dominantné postavenie si aj v stcasnosti udrziavaju socio-kultirne
a nabozenské funkcie, ktoré v Ziadnom pripade nesmu ustupit ekonomickym zamerom.

Zaver

V slcasnosti sa stdvame svedkami obrovského narastu podujati. Podla Medzinarodnej
asociacie festivalov a podujati IFEA (z angl. International Festivals and Events Association,
Medzindrodnd asocidcia festivalov a podujati) sa kazdoro¢ne uskutocriuje ,viac ako 4,5 milidna
pravidelne sa opakujucich podujati“ (International Festivals and Events Association, 2012). Narast
podujati sa prejavuje nielen v praktickej sfére, ale dopad mozno pozorovat i na akademickej pode.
Podujatia sa dostavaju do zorného pola vedcov vo viacerych vedeckych a akademickych oblastiach,
medzi ktorymi je potrebné uviest eventovy manazment, cestovny ruch ¢i vedy o kultdre. V praci sa
konkrétnejSie venujeme ich zacleneniu v kultirnom systéme, vdaka ¢omu predstavuju jeden
z predmetov Studia zastreSujucej vedy o kulture, kulturolégie. Nasim prispevkom sme sa usilovali
podnietit vedcov k reagovaniu na st¢asnu problematiku kultiry a upozornit na nutnost komplexného
Studia special events so zapojenim vied o kulture.

Masovda navstevnost special events, pohybujica sa v niekolko milionovych rozmeroch, je
podmienend zapojenim cestovného ruchu a médii. Takymto sp6sobom special events zohrdvaju
Ulohu katalyzdtora velkého spektra reakcii v kultirnom, ekonomickom ienvironmentalnom
prostredi. Stym sa rodi potreba usmerfovania takéhoto prudenia, ¢im bude zabezpecené prezitie
a rozvoj kulturneho, ekonomického ¢i prirodného prostredia pre dalsSie generacie.

Predkladany prispevok predstavuje sucast vyskumu komplexne rieSiaceho vztah cestovny
ruch — kultdra — special events. Priniesli sme v iom pohlad na podujatia ako na kultirnu hodnotu
s vlastnym vyvojom siahajucim az do obdobia vzniku prvych ndboZenskych predstav. Vyvoj special
events sme pozorovali v zavislosti od vyvoja [udskej kultiry/spolo¢nosti, pricom sme sa snazili
poukdzat na vplyv turizmu na jeho formovanie. Danym sp&sobom sme potvrdili vzdjomnd
prepojenost medzi podujatiami, kultirou a cestovnym ruchom v kontexte historického vyvoja. Dalsie
smerovanie prace bude upriamené na konkrétne vplyvy podujati v kultirnom systéme, a to v oblasti
socializacie, akulturacie, kulturnej identity, socidlneho statusu a funkcii, ktoré special events plnia pri
vyuZiti, ochrane, rozvoji a zachovani kultirneho dedi¢stva.
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Pozndmky

(1)

(2)

(3)

(4)

(5)

(6)

Eventovy manazment (manaZment podujati) je chapany ako aplikovana oblast Studia a praxe,
komplexny systém zastreSujuci vSetky cinnosti a procesy planovania, tvorby a realizacie
podujati (Silvers, 2004, s. 1).

Eventové studie (Studie podujati) predstavuju teoreticki oblast Studia, ktorej hlavnym
objektom zdujmu sa stavaju podujatia v SirSom chdapani. Nova disciplina kumuluje poznatky
z viacerych vednych odborov s ciefom sprostredkovat réznorodé nazory. Jej hlavhym cielom
je poskytnut zaklady pre rozvoj eventového dizajnu a eventového manazmentu. V centre
pozornosti  stoja  vztahy afunkcie podujati v socio-kultirnom, ekonomickom
a environmentalnom prostredi. Dana sféra sa vSak neobmedzuje len na podujatia planované,
ako je to pri eventovom manaimente, ale do Uvahy berie ipodujatia spontanneho
charakteru (Getz, 2008, s. 405).

Vykladovy slovnik slovenského jazyka oznacCuje podujatie za ,jednorazovld organizovanu
¢innost” (Elektronicky lexikon slovenského jazyka). Tu je potrebné poznamenat, Ze uvedend
definicia je znacne problematicka. Ako prvi nejasnost je mozné uviest vylicenie pomerne
silno zastuipenych podujati periodického charakteru. Dal$i spor vidime v chapani podujati ako
striktne organizovanej ¢innosti. V pohlade eventovych studii je stupen organizovanosti pri
podujatiach zdkladom ¢lenenia podujati na podujatia pldnované (= special events)
a neplanované (Jago, 1997, s. 49), o vyvracia danu definiciu. Slovensky termin teda nezahfna
Sirsi rozmer podujati vo vyzname podujatie = udalost neplanovaného charakteru, ako je
tomu v kontexte eventovych Studii. Z daného dovodu uvadzame pbévodné chapanie pojmu
podujatie podla anglického ekvivalentu event so SirS$im rozsahom vo vyzname ,udalost,
okamih, nieco, ¢o sa udeje, vacsinou vyznamny okamih“ (Illustrated Oxford Dictionary, 1999,
s. 274). V pévodnom prostredi formovania problematiky special events si do suhrnnej
kategérie podujatia zalleriované iakcie/udalosti spontanneho charakteru (neocakavané
udalosti). Ako priklad spontannych podujati je mozné uviest kladenie kvetov a iné akty Ucty
pri umrti hokejistov pri leteckom nestastim KHL Lokomotiv Jaroslavl v septembri 2011.

V domacom prostredi je pojem casto stotozriovany s pojmom organizované podujatie, tak
ako je to v ponimani M. Gucika a L. Kmeca. VyuZzitim terminu je akcentovana vyspeld forma
organizacie podujati. Z funkcii, ktoré prizndva M. Gucik organizovanym podujatiam, je
viditelnd ich zaélenenost v systéme cestovného ruchu. Autor chape organizované podujatie
ako ,cielavedome vytvorend alebo nahodnd udalost pretransformovani do produktu
cestovného ruchu” (Gucik, 2006, s. 144). Na zaklade uvedenej definicie vSak medzi
organizované podujatia zaclefiuje ipodujatia spontanne. Tu vSak musime upozornit na
nejasnost v definicii organizovanych podujati, kedZe chapanie podujati ako nahodnej udalosti
sa vylucuje s ich chapanim ako organizovaného podujatia. Z dovodu opisovanych nejasnosti
uprednostriujeme povodnu terminoldgiu, ktord sa opiera o zakladnu vlastnost special events,
¢ize o jedine€nost. VyuZitie vysokého stupfia organizdcie a manaimentu povaZzujeme za
sekundarny atribut special events.

Termin mega-events oznacCuje taky druh special events, ktoré sa odohravaju za ucasti
celosvetovej medidlnej pozornosti avyznacuje sa zasadnymi a dlhotrvajucimi ucinkami
spojenymi s vysokou navstevnostou v ekonomickom a socio-kultirnom prostredi Mega-
-events sa na rozdiel od hallmark events neviaiu na konkrétne miesto. VacSinou ide
o podujatia jednorazové alebo podujatia s rozlicnym miestom konania — putovné podujatia
(Bladen, 2012, s. 248 — 249). Ako priklad je moziné uviest letné azimné olympijské hry,
svetové Sampionaty, projekt Eurépske hlavné mesto kultury a pod.

Hallmark events (z ang. hallmark = punc) oznacuju opakované podujatia s rovnakym miestom
konania, ktoré vystupuju ako identifikany znak miesta. Zakladnou vlastnostou hallmark
events je ich vyznam a Siroky dosah v ekonomickom, socio-kultirnom a environmentalnom
prostredi z dlhodobého hladiska. Podobne ako mega-events ihallmark events prinasaju
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medialnu pozornost na narodnej a svetove]j trovni (Hall, 1989, s. 263 — 264). Ako priklad je
mozné uviest napr. Janosikove dni v Terchovej, Cyrilo-metodské slavnosti v Nitre, zo
zahranicia karneval v Buenos Aires. Avsak pri slovenskych prikladoch upozoriiujeme na ich
diskutabilnost s ohladom na slabsie dosledky a medialnu pozornost v celosvetovom meradle.

(7) Posledné menované vlastnosti je mozné ponimat ako jednu suhrnna skupinu vplyvov t. j.
ekonomické Gcinky. Dané Cclenenie vSak volime scielom akcentovania ucinkov
marketingového charakteru (zvySovanie imidZu, propagacia miesta) a ucinkov v podobe
akceleracie cestovného ruchu.

(8) Fundraising predstavuje jednu zoblasti manaZmentu, ktord spociva v zabezpecovani
financnych zdrojov, pricom sa vacSinou spaja sorganizaciami neziskového charakteru
(Dvorak, 2005, s. 89 —91).

(9) Sponzoring je chapany ako obojstranne vyhodny akt medzi sponzorom a sponzorovanym,
v ktorom sponzor prinasa vklad do urcitého projektu, pricom sleduje komunikacné ciele, ako
napr. zabezpecenie propagdcie, budovanie pozitivheho imidzu a pod.
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Summary

Special Events as a Culturological Phenomenon

In the last decades the fields of special events have grown dramatically. Globally there has been
watched an enormous quantitative and qualitative boom of events. Mega- events, such as Olympics
or World’s Fair, became part of global culture and they are known for amazing visit rates amounting
to millions. They fulfill numerous functions in economic, cultural and enviromental spheres. Their
impacts are multiplied by factors, such as tourism and medias with worldwide coverage. The need for
managing the impacts of special events is appeared in order to protect and develop cultural,
economic and enviromental ambients for other generation. The article draws attention to necessity
of complex study of special events, not only in the field of event management, event tourism or
other economic sciences. The focus is concentrated to social sciences with intent to evoke the
reaction of the culturology to the field of special events. The main view is dedicated to special events
as a cultural value with an own evolution dated back to the appearance of first religious ideas. The
history of special events is analysed depending upon the evolution of human culture/society with
accent on tourism as a former factor. By this the author confirms relation among events, culture and
tourism.




