Média sa stali neoddelitelnou sucastou Zivota
[udi, pricom zna¢nou mierou ovplyviuju Zivot
jednotlivcov ¢i celej spolocnosti. Prdave
v dnesnej dobe, ked dominuje zisk a hlavnym
cieflom médii je sledovanost, Citanost alebo
reklama predstavujuca hlavny zdroj financii, je
dolezité poukdzat aj na etické aspekty
v medialnej sfére. Vidina zisku sp6sobuje, Ze
kvantita na rozdiel od kvality stupa. Existuje
mnoho dovodov, ked' [udia nekonaju v sulade
s etickymi  principmi. V  publikacii Anny
RemiSovej Etika médii (2010) je jasne
prezentovana ako problém prave
ekonomizacia medialnej sféry. Anna RemiSova
je uzndvanou odbornickou v oblasti
manazérskej, podnikatelskej etiky a etickych
kddexov, av predkladanej publikacii zurocuje
svoje skusenosti, vedomosti, ktoré
transformuje do problematiky etiky médii.

Vzhladom na situdciu v médiach je potrebné
zaoberat sa médiami prave z pohladu etiky,
ato ponuka dielo Etika médii. Publikacia
poukazuje na médid ako spoloCensky jav
vplyvajlici na postoje, nazory, predstavy, na
Zivot Cloveka a kvalitu jeho Zivota. Autorka
vnima etiku médii ako aplikovanu etiku
vychadzajucu z etiky Zurnalistiky, ktora je jej
zakladom, ¢o rezonuje aj v publikacii.
Zameriava sa najmad na medialnu tvorbu
vtladi, rozhlase atelevizii. Poukazuje na
profesiu Zurnalistu, ale aj rbéznych inych
pracovnych aktivit v suvislosti s ekonomickymi
procesmi, ktoré znacnym spésobom menia
obsah celej medialnej tvorby. Zodpovednost
nepripisuje len novindrom a medidlnym
pracovnikom, ale obzvlast  vlastnikom

medidlnych podnikov, kedZe je to zaleZitost
malopocetnej skupiny fudi.

Kniha pozostava z 6smich kapitol, ktoré uz
svojimi ndzvami putaju pozornost a vyvoldvaju
zvedavost dozvediet sa viac. Dielo predklada
dokladny pohlad na etiku v médiach a etiku
médii. Je zndmy fakt, Ze z hladiska etiky je
téma médii, resp. etika médii na Slovensku
malo analyzovand, na ¢o upozoriuje aj
autorka. Dana publikdcia je preto vyraznym
prinosom voblasti médii, kedZe ponuka
analyzu etiky médii, aj ked casti tradi¢nych
médii. Oblast médii je zloZitym systémom
otvdrajucim nespocetné mnoiZstvo otazok
aproblémov. Prinos publikdcie spociva
predovsetkym v jej originalite, pretoZe je
prvou svojho druhu na Slovensku.

Autorka v Uvodnej kapitole ,Média
a spolocnost” vysvetluje pojmovy aparat etiky
médii, a teda zrozumitelne a jasne vymedzuje
médid, masu, masové média, ale aj cely
medidlny systém zahfhajuci vsebe aj iné
spolocenské subsystémy. Prave objasnenie
vztahu spoloénosti a médii je taziskové pre
nasledné pochopenie médii a etiky médii,
¢omu sa autorka taktieZz venuje, pretoze
média zohravaju vyznamnu ulohu
v spoloCnosti.  Zd6raznuje najma  silnu
ekonomizaciu v tejto oblasti, ktord zdsadnym
sposobom ovplyviuje VYVOj médii.

Z publikacie je jasné, ze etika médii kriticky
reflektuje mordlku a etiku v medidlnej sfére,
ale vytvara aj nové pravidla pre danu oblast.
Ekonomizacia sa tyka viacerych oblasti
spolocenskej praxe, avsak prave v medidlnej
sfére je to zavainejSie, kedZe moc médii




manipulovat je obrovskd. Prostrednictvom
médii je mozné ovladat jednotlivcov, skupiny,
spoloénost  ¢i cely svet. To najlepsSim
sposobom  umoZnuje v dnesnej on-line
generacii prave internet, ktory dava slobodu,
nové moznosti aspbsoby, ako vplyvat na
verejnost eSte vo vacSom rozsahu, ale autorka
sa internetu nevenuje. Poukazuje aj na
suvislost sledovanosti a kvality medialnych
produktov, kedZe wvlastnici medidlnych
podnikov vysielaju cokolvek, ¢o zaisti vysoku
sledovanost. Kvalita sa tym dostava do Uzadia
a zelany zisk prindsa najma zabava. Autorka sa
zmienuje aj o dalSich elementoch zvysujlcich
sledovanost, ako nasilie, dojatie, Skandaly,
zabava, diskreditujuce fotografie a pod.
Zaroven upozornuje na fakt, ze média sa
prestali riadit tym, Ze maju sluzit
spoloéenskému dobru, kultivovat spoloénost.

V kapitole , Etika“ je priestor venovany
oboznameniu sa so zakladmi etiky, hlavnymi
charakteristikami moralky a hlavnymi etickymi
tedriami. Mordlka je predstavena ako
koordinator ludského spravania sa
prejavujuceho sa vo vztahu k sebe, k ostatnym
l[udom i k celej spolo¢nosti a je zdkladom
[udskej existencie. Autorka prechadza od
uvodného predstavenia moralky a etiky cez
charakteristiku moralky, vysvetlenie pojmov,
principov moralky az po svedomie a mordlnu
volbu. Prave v rozhodovani tkvie hlavna dloha
reguldcie sprdvania sa.

Daldie S$tyri kapitoly sU zamerané na
novinarsku profesijnd  etiku, formy jej
samoreguldcie, etiku novindra, ale aj na
zakladné  etické  otdzky v Zurnalistike.
Zrozumitelne je objasnena profesijnd etika.
Autorka zdoraziuje, Ze predpokladom kazdej
profesie je prave kvalita etického spravania sa.
Pomerne obsiahlu ¢&ast venuje formam
samoreguldcie novinarskej profesijnej etiky
prostrednictvom etického kddexu, pricom
uvadza ndrodné novindrske profesijné kddexy
v Slovenskej republike, v Nemecku a vo Finsku.
Jasne vysvetluje podstatu etickych kdédexov,
tlacovych rad, ich fungovania, ale aj
charakteristiku ombudsmana a  systém
profesijného vzdeldvania Zurnalistov. Vo
vlastnostiach novindra by nemala chybat
Cestnost, odvainost, empatia, ale aj
zodpovednost a povinnost etickej
sebareflexie, pretoZe prave tieto su etickymi
vlastnostami, ako uvadza autorka.
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Najzdvaznejsim moralnym problémom
vtomto smere je pertraktované acasto sa
vyskytujuce plagidtorstvo, ktoré nie je
problémom len v novinarskej brandzi, ale
problémom autorov ako takych. Citatel moze
vidiet, Ze v publikdcii je  pozornost
koncentrovana aj na moralne preciny novinara
(plagiatorstvo, osocovanie, ohovaranie,
Uplatkarstvo, obvinenia apod.). Autorka
tymto uchopuje palcivé problémy a uvazuje
o kvalite novindrskej prace suvisiacej so
stupfiom moralneho rozvoja osoby, ktora
ovplyviuje celd Struktidru a kvalitu programov.
Na to, ako sa novindr rozhodne, vplyva mnoho
faktorov, ktoré autorka ozrejmuje.

Jednou zo zakladnych otdzok novinarskej
praxe je pravda, ateda miera pravdivosti
prezentovana v televiznom spravodajstve,
tlaéenych médiach alebo na internete. S tym
suvisi sloboda prejavu a tlace, ktora je, nielen
v dnesnej dobe, ¢asto diskutovand. Autorka sa
zameriava na pravdivost z etického hladiska
najma v Zurnalistike. Ludi vidy zaujima dianie
politické, ekonomické, spolocenské a pod.,
bud vo svete, alebo na domdcej scéne.
Prijimatel sa spolieha na pravdivost informacii
v médiach, pricom si dalej neoveruje ich
pravdivost. Jednoducho, prijima to, ¢o mu
médid ponukaju. Autorka vtejto suvislosti
upozorfiuje na relativizmus, ktory je pre
zurnalistiku nebezpecny. Ponuka odpovede na
zakladné etické otdzky tykajuce sa vyvazenosti
sprav, procesu overovania informadcii zo strany
novinara, skreslovania informacii, vytrhavania
Udajov z kontextu apod. Samostatnd cast
v publikacii tvori prave ochrana sukromia,
ktora poukazuje na spravy sulvisiace
s odhalovanim sukromia ludi prostrednictvom
uverejfiovania informacii z nestasti, katastrof,
problémov, nehdéd a pod. V rdmci sledovanej
oblasti autorka nevynechava ani pojem kriza
a uvadza, Ze prave komercializcia Zurnalistiky
je dovodom jej krizy. Zaroven uvadza
informdcie o moZnych vychodiskdch z nej aj
prostrednictvom ndzornych prikladov.

V kapitole zameranej na etické otazky médii sa
Citatel dozvie o najpalcivejsSich  formach
porusovania etickych principov. Autorka
uvadza ako jednu zo zavainych etickych
otazok prdve manipulaciu zo strany médii.
Najviac pozornosti venuje spravodajstvu
a zdbavnym programom, pricom uvadza aj
konkrétne pripady. Ohlupovanie predstavuje
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autorka ako jednu z foriem manipulacie, ktora
je vysledkom marketingu v podobe reklamy.
Autorka v suvislosti s reklamou spomina aj
uputavky na medidlne produkty, ako napr.
seridly, filmy, telenovely. Vrdmci jednej
z podkapitol sa zmiefiuje o poniZovani ¢loveka,
s ktorou sa casto stretdvame. VSeobecne
zname zabavné formaty ako Mama, oZeri ma!,
Farmdr hladd Zenu, Buckovci, Zdmena
manZeliek, Superstar, Talentmdnia, Farma
a podobne, v ktorych sa dozveddme o sukromi
0sOb alebo sme svedkami zosmieSfiovania
Ucastnikov réznych reality show, su vyuZivané
na pobavenie  divaka. Autorka  uvadza
a analyzuje z etického hladiska program Big
Brother, v ktorom doslo k porusovaniu etiky.
V zavere kapitoly uvadza rozdiel medszi
medidlnou realitou a realitou, ale zd6raziuje
aj potrebu kritického myslenia tykajuceho sa
médii. Dnes je  kritickost myslenia
pertraktovand najma v suvislosti s on-line
generaciou, ktora sa vo vire informacii mbze
stracat, nakolko internet umoziuje vstup do
on-line sveta.

ZavereCna kapitola publikdcie s nazvom
»Spolo¢enskd  zodpovednost — medidlnych
podnikov” je zacielenda na stakeholderov
medidlnych  podnikov aaj na formy
inStitucionalizacie etiky v medialnych
podnikoch, ktoré zavrSuju celd publikaciu.
Vtexte sa zrkadlia mnohoroéné skusenosti
autorky zimplementdcie etiky, avsSak aj
v tomto pripade ide o oblast médii.

Publikacia zaujme hned’ niekolkymi aspektmi,
je prehladnd, ponuka zrozumitelny pohlad do
medidlnej sféry, analyzuje  fungovanie
medidlneho systému, akcentuje klucové

problémy a otazky suvisiace s etikou médii
alebo etikou novinara, Zurnalistickou etikou
a pod. Je to publikacia uréend ako pre laicku,
tak i pre odborni verejnost, Studentov alebo
tych, ktori chcd viac vediet o podstate etiky
médii, pretoZze zdorazriuje hlavné etické
problémy, ktoré si podvedome kazdy clovek
uvedomuje. Autorka ich jasne Stylizuje,
pomeniva a prezentuje na zdaklade
konkrétnych prikladov, ktoré su zrozumitelne
podané a inSpirujuce v dalSom zamyslani sa
nad jednotlivymi  mordlnymi i etickymi
problémami. Aj tu vidiet napaditost autorky,
ktora dokaze elegantne prepojit tedriu
s praktickymi prikladmi. V zavere kazdej
kapitoly su otazky aulohy suvisiace s jej
obsahom, ktoré podnecuju citatela uvaZovat
o jednotlivych problémoch. Publikdcia sa
tymto stdva nielen cennym  zdrojom
teoretickych, ale aj praktickych znalosti, ¢o
znej robi praktickd prirucku v oblasti etiky
médii. Na zaklade uvedenych pozitiv sa pre
Studentov aStudentky, ktori siahnu po
publikacii, moze stat zaujimavou
a obohacujucou v studiu etiky médii.

Sucasne je publikacia aj zakladom, na ktorom
mozno stavat v ostatnych oblastiach médii,
ako je najma internet a s nim spojené etické
otazky zasluhujice si taktiez sustredenu
pozornost.
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