,Znacka je to, ¢o vdm zostane, ked vam zhori fabrika.“
Jana Galera Matusova, 2014, s. 5
1. Uvod

Mdda stoji na periférii intelektudlneho zaujmu, povaZzuje sa za prchavy fenomén modernej
spolo¢nosti, no zdroven sme snou vneustdlom kontakte. Pojem mdda je ovela Sirsi ako len
definovanie najnovsej madnej viny, mdda v sebe zahfna priamu reakciu na trendy, vyvoj spolo¢nosti
a dobovd kultdru. Z tohto hladiska je méda samostatna spolocensko-kultirna kategéria. Vyvoj a vplyv
madnych znaciek zavisi od kultirnych a sociadlnych faktorov spoloc¢nosti, v ktorej sa znacky vyskytuju,
funguju a v ktorej sa udomacnili. Cielom tohto prispevku je zodpovedat na otazky spojené so
socialnou a kultdrnou ulohou tohto javu. Socidlno-kulturny aspekt obchodnych znaciek analyzujeme
na priklade znaciek pouzivanych v médnom priemysle v kontraste dvoch spolocenstiev — Francuzska
a Ceskoslovenska v 20. storo¢i. Predpokladdme, Ze franclzsky vplyv sa prejavoval aj
v Ceskoslovensku, aviak v pripade tvorby médy a médnych znaciek na tomto Uzemi pozorujeme
znacné rozdiely v tom, akym sp6sobom bola méda vnimana.

Ako uvadza Lipovetsky (2000), v dejindach mddy hrali hlavnd ulohu moderné kulturne
hodnoty avyznamy, ktoré do popredia presadzuji mdédu ako synonymum novosti a vyjadrenia
ludskej individuality. V sucasnej eurdpskej kultire je mdéda na svojom vrchole, ma dominantné
postavenie a plni nielen estetickl a praktickd funkciu, mdéda je dnes predovsetkym samostatnym
odvetvim priemyslu (Easey, 2002). Mdda v zmysle, ako ju chapeme v sucasnosti, vznikla koncom
14. storocia, ked' sa stala symbolom progresu. Vdaka novym latkam, farbeniu a novym moznostiam
sa stala poznavacim znamenim. Bohatsi mestania si mohli dovolit farebné 3aty, viacero Siat na rézne
prilezitosti a dalSie doplnky. V procese rozvoja médneho priemyslu vzniklo mnoho novych znaciek,
ktoré prekrodili hranice statov. Treba brat do Gvahy aj fakt, Ze mddne znacky potrebovali pre svoj
rozvoj vhodné podmienky. Tie vznikali postupne v priebehu 20. storocia. V prispevku sa preto
zameriavame na konkrétne historické obdobie (1918 — 1989) a kulturno-spolocenské kontexty
rozvoja a vplyvu franctizskych médnych znaciek v Ceskoslovensku (1).
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2. Haute couture v Prvej republike

Ak by sme v nasej histérii chceli definovat obdobie, ktoré preukazuje francizsky vplyv na
modu, tak je to obdobie Prvej republiky (1918 — 1938). V tomto obdobi sa Cesi a Slovéci snazili
z Francuzska Cerpat inSpiraciu, aby sa ceskoslovenské damy citili na Grovni Franctzok. Postupom ¢asu
vSetky cCeskoslovenské firmy pravidelne navstevovali mdédne prehliadky v Parizi a zacali sa
podriadovat reZimu haute couture. Ceskoslovenskd mdéda bola velmi vyspeld. Znacky ako
Rosenbaum, Podolska ¢i Roubickovd sa snazili haute couture starostlivo uplatiiovat. Vsetko, ¢o
v sebe nieslo nazov ,Francuzsko” alebo ,francuzsky”, bolo povazované za tu najvyssSiu kvalitu
a eleganciu. Krajciri sa ucili vemi rychlo a inovovali svoje podniky v ramci svetovej mody (Uchalova,
2011). Za klucovy prvok damskeho Satnika boli povaZované Cierne puzdrové Saty navrhnuté Coco
Chanel. Ich zrod zacal v Parizi roku 1926. Coco Chanel chcela byt vidy exkluzivna a prave vtedy prisla
na trh so $atami, ktoré nikto neocakaval. Cierne puzdrové gaty alebo ,,malé cierne” vytvorené Coco
Chanel su podla Gidela (2010) vrcholom Stylu. Mdda sa menila, ale od svojho uvedenia na trh ,malé
Cierne” vidy zostali a vdaka ich jednoduchosti sa stali stdlicou i v Ceskoslovenskych médnych
domoch. BeZne sa vyrabali bohaté zdobené réby a Coco prekvapila jednoduchym strihom
a univerzdlnou farbou. Priamym vplyvom na ceskoslovenski moédu zmenila i Zenskd siluetu
v strihoch. Najskér ju zjednodusila uZz v dvadsiatych rokoch vo Francuzsku a v druhej polovici
dvadsiatych rokov sa silueta zmenila i v Ceskoslovensku na zaklade vzoru Coco Chanel (Tagariello,
2014). Jej modely boli uhladené, splyvavé a elegantné. Tieto vlastnosti su ocividné v ceskoslovenskej
tvorbe. Jednym z prvkov, prejavujucich sa ako v tvorbe Chanel, tak v tvorbe ceskoslovenskej, boli
panske strihy aplikované v damskych modeloch pre volny ¢as.

Znacka Chanel dala Zendm pohodlie a volnost, jej odevy nemali prehnani ozdobnost (Gidel,
2010). Mala viac odvahy nez ini navrhari. Odvazila sa urobit revollciu v noseni nohavic u Zien,
skratenim dizky sukni a so zniZenim pésovej linie. Tohto prvku sa ujala i Hana Podolska, ktoru
prezyvaju ,Ceska Coco Chanel”. Ked Chanel vytvorila dekorativne Saty, pouzivala flitre, rovnaké prvky
sa objavili u Podolskej a jej vecernych Siat.

Franclizsky médny vplyv sa neobmedzoval len na znacku Chanel. Aj Elsa Schiaparelliova,
talianskeho p6vodu, ktora pdosobila vacsinu svojho tvorivého Zivota vo Francuzsku, sa zasluZila o vyvoj
modnych prehliadok. V jej tvorbe najdeme spojitost s ¢eskoslovenskou médou v podobe ruéne
pletenych svetrov a Sportového oblecenia. Navrhari sa u nej insSpirovali i vypracovanymi detailmi
a bohatymi vzormi na textilidch. Kontinuita prepracovanych detailov, velké gombiky, ohromujuce
zdobené rukavy, vyrazne zafarbené masle, rukavy s lemom v rovnakej farby a napadné vysivanie — to
boli znaky jej kolekcii. Aj dalsi ndvrhar — Balenciaga (2) mal vplyv na ceskoslovenského navrhara
Oldficha Rosenbauma, ktory navrhoval kostymy bez golierov a puzdrové Saty prave po navsteve
Balenciagy. Balenciagove dramaticky Cierne kabaty a Saty pripominajuce alZzbetinsku Spanielsku médu
sa tieZ objavuju v tvorbe Oldficha Rosenbauma, ktory rad vyuZzival ¢iernu vo svojich modeloch.

Okrem najvyraznejsich osobnosti franctzskej médy ako Chanel, Schiaparelli a Balenciagy sa
vyznamne do dejin franctzskej mody prijatej do Ceskoslovenska zapisal aj navrhar, ktory ako prvy
oslobodil Zeny od upnutych Siat. Paul Poiret sa presadil v ParizZi tizbou dat Zendm slobodu a vymanil
ich ako prvy z korzetu. Tym poskytol médnemu svetu podprsenku, ktora Zeny tolko nezvazovala ako
klasicky korzet. PriSiel s ndvrhom kabata v strihu kimona s ndzvom Confucius, ¢im dal Zenam volnost
aj vo vrchnej vrstve odevu. Podobné kabaty sa zacali neskér nosit v Ceskoslovensku.

Za zakladatela haute couture a priekopnika francizskej mddy je povazovany Charles
Frederick Worth. S Worthovym menom je spojené mnoiZstvo zasluh ovplyvnujucich franctzsku
i Ceskoslovenskd maédu. Stal za zosadenim krinoliny (Cox, 2013), vdaka ¢omu prvorepublikové odevy
vyzerali uvolnené, elegantne a nesputane. Zaviedol tradiciu ucelenych kolekcii a vplyvom tohto
napadu sa v Ceskoslovensku v rokoch 1920 — 1922 zrodili prvé médne prehliadky. Podla jeho vzoru
zacali pracovat aj najluxusnej$ie médne domy v Ceskoslovensku, napriklad Podolskd, Rosenbaum
a Roubickova.

K zlatym dvadsiatym rokom patril klobuk, tzv. la cloche, fr., ktory vytvorila francuzska
modistka Caroline Reboux a od tej doby, okolo roku 1923, sa ujal ako prakticky a Stylovy doplnok
(Sidlikova, 2017). V Ceskoslovensku sa stal kloblk za ¢ias prvej republiky takmer najdéleZitej$im




Vplyv francuizskej médy na médne znacky v Ceskoslovensku

doplnkom. Postupom tvorby ¢eskoslovenskych navrharov sa do ich povedomia postupne dostavali
francuzske prvky z odevného priemyslu, hlavne v priebehu ich zahrani¢nych ciest. V podstate bola
Ceskoslovenska moda prevzata z Franclzska, vzhladom k tomu, Ze takmer na kazdom modeli by sme
mohli objavit trend udany na parizskych prehliadkovych mélach. Jednoznaénymi prvkami
vyskytujlicimi sa najprv vo Franctzsku a potom aj v Ceskoslovensku sa v odevnom priemysle stali
klobuk, honosné kabaty s koZuSinami, mensia ozdobnost odevov, farebné skaly — Ziarivejsie
a pastelové farby, uhladenost modelov, jednoduchsie strihy a ,malé cierne” Saty. Vdaka tymto
prvkom sa dodnes spomina na prvorepublikovi médu ako na jednu z najelegantnejSich
a najnadcasovejSich v histérii slovenskej a Ceskej mddy. Spojitost medzi francizskym
a Ceskoslovenskym odevnym priemyslom pozitivne prispela k vyvoju prvorepublikovej médy.

3. Méda pod vplyvom ideoladgie

Pohlad na médu v Ceskoslovensku sa zmenil so socialistickou ideoldgiou. Zatial ¢o Franctizsko
nadalej podporovalo médu haute couture (luxusni médu, prekl.), v Ceskoslovensku sa krajéirstvo
v tomto obdobi vracia k remeselnej urovni. Namiesto slova mdéda sa navrhovalo pouZivanie pojmu
obliekanie, resp. odievanie. Mdda sa charakterizovala ako sluSiva, trvanliva, uZitocna, lahko
udrzatelnd. Rozdiely v ponimani médy a médnych trendov boli znaéné. Histéria médy poukazuje na
to, ze socidlno-politické a ekonomické podmienky maju bezprostredny vztah k odievaniu. Suvislosti
medzi spoloénostou a socidlnou kultdrou definovali aj marxisti, ktori verili, Ze ,,priestor determinuje
vedomie” (Bark, 1995, s. 47) a tvrdili, Ze objekty kaZzdodenného Zivota vratane odevu maju vplyv na
vedomie mas. Po oktdbrovej revollcii v Rusku roku 1917 bolo déleZité definovat novu cestu
v mnohych sférach kultirneho i socidlneho Zivota. Pri napliiani novych ideologickych cielov
predstavovalo délezitl oblast aj odievanie. Mddna teoreticka Djurdja Bartlettova (2010, s. 45)
konstatuje, Ze ,Ziadna ind revolucia nenarusila tradiciu tak silno alebo sa nepokusila tak dérazne
vyprovokovat absolitnu zmenu kontinuity medzi minulostou a suc¢asnostou”. Chudobnejsie socialne
vrstvy dovtedy napodobriovali ruskd burzoaziu orientovanu na parizske mddne vzory, a tak bolSevici
vyzyvali na oslobodenie od tradicie. Ked vSak koncom dvadsiatych rokov 20. storocia nastupil k moci
Stalin, hlavnou uUlohou bolo pod sovietskym vedenim vytvorit priestor na rozsirenie stalinistickej
mytickej kultdry. Pod kontrolou Sovietskeho zvazu sa zacal budovat novy odevny S$tyl. V ¢asoch
planovanej ekonomiky sa pri patroénych cykloch dbalo na stabilny vyvoj mddy, ktory nebudd
ohrozovat vrtochy rychlo sa striedajucich mdédnych trendov zo zapadu. ,Vsetky zlyhania, ktoré
charakterizuju socialisticki médu, boli zahrnuté do jej konzervativnej estetiky, v ontologickej obave
z plynutia ¢asu, v patologickom strachu zo zmeny, v hierarchickych stupfioch rozhodovania
v planovanej ekonomike, v zanedbavani trhu, v zmatenom vztahu k zdpadnej méde, v kultirnej
sebestacnosti a nedostatku skusenosti formovanom prvotnym ideologickym odmietanim maddnej
histérie” (Bartlett, 2010, s. 74). DolezZitu rolu tiez zohraval pojem ,potreby“. Napriklad reklama na
narodny podnik Obuv zroku 1951 uvadza: ,Predtym len pre vyvolenych, dnes pre vsetkych
pracujucich!” a v dialke sa straca koc s rozmarnou aristokraciou.

RozliSovanie medzi tzv. skutoénymi a faloSnymi potrebami a tiez kritika luxusu sa stali
vSeobecne rozSirenymi témami odmietania konzumnej spoloc¢nosti v Eurépe a v Amerike (Stietziel,
2005). Socialisticky systém garantoval, Ze Standardné Satstvo bude dostupné pre kazdého. ,Jedine
socializmus, ktory triedny boj a triedne rozdiely postupne zlikviduje a ktory vedie vyvoj k vytvoreniu
komunistickej beztriednej spolo¢nosti, moéze definitivne zlomit vliddu diktatorky mody a dat odevu
a obliekaniu Uplne novu funkciu. Byvalé otro¢enie mdde odstrani a vytvori prosty a Gcelny, a pritom
radostny odev, odpovedajuci novému cloveku a novej spolocnosti“ (Raban, 1952, s. 85). Markxisti
obvinovali kapitalistov, Ze umyselne stimulovali ,bezd6évodne vrtosivé nalady mody“, ako to Marx
uviedol vo svojom Kapitdli (in Stietziel, 2005). Kritika zapadnej mddy sa po vojne objavila v podstate
vo vietkych krajindch s novou komunistickou ideolégiou. V Ceskoslovensku sa odkazy zapadnej
mady, stelesnené v Diorovej kolekcii ,,New Look” charakteristickej Stihlym pasom a Sirokou formou
sukni, stali marnotratnym prejavom luxusu a plytvania. VyuZivanie prvkov fudovej tvorby pomahalo
izolovat novy odev od rychleho striedania médnych trendov. Zacalo sa vo velkom rozsahu vyuZivanie
aktualnych zdrojov a eliminacia plytvania. VyZivali sa suroviny z domaceho trhu, a to najmé vina a lan.
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V podniku Slovensky hodvdb Senica vyrabali chemické vidkna na baze celulézy uz od roku 1919.
Postupne sa vsak zacala rozSirovat i produkcia na baze syntetickych polymérov. Vyroba sa budovala
na zakladoch vlastného vyskumu a vyvoja. Vysledky realizované v domacich podnikoch sa uplatnili aj
v zahrani¢i odpredajom licencie know-how (Sidlikova, 2017). Napriklad licencie na vyrobu
¢eskoslovenskych bezvretenovych spriadacich strojov predali do Japonska, Franctizska ¢&i Svajciarska
(Prtcha, 2009).

O prestiznych moddnych znackdch vtomto obdobi nemdZzeme hovorit. V novom
spolocenskom systéme stratili médne prehliadky svoje postavenie ako prostriedky propagacie na
zvySenie odbytu alebo prezentdcie rychlo sa meniacich trendov a stali sa predovsetkym idealnym
prostriedkom politickej propagandy. Usporiadané maddne prehliadky boli ubezpecenim pre
pracujucich, Ze vyroba a statny obchod do6sledne plnia uznesenia strany a vlady. Predstavovali teda
vhodnu prileZitost na reprezentaciu politickych €initefov. Daldou Ulohou mddnej prehliadky bol
vyskum verejnej mienky medzi divakmi. Navstevnici po jej skonceni odovzdali listky s pripomienkami,
ktoré sa tykali jednotlivych modelov a celkového priebehu prezentacie. Pripomienkové listky sa
spracuvali na Poverenictve lahkého priemyslu a vysledna sprava sa zasielala vyrobnym podnikom.
V pripomienkovych listkoch sa zvacsa vycital nedostatok odevnych typov pre urcitu vekovu kategériu,
moletnejSie postavy, ¢asto sa hodnotil i celkovy strihovy charakter odevu. Kolekcia na prehliadku sa
vyberala za Ucasti pracovnikov Poverenictva spotrebného priemyslu a Poverenictva obchodu,
obsahovala odevy roznych domacich textilnych zavodov a tiez modelov textilnej tvorby (Sprdva
o vysledkoch ndrodnych prehliadok, 1956). Prostrednictvom mddnych prehliadok prehlasovali, Ze
nediktuju médu ako mdédne domy na zdpade, kde bez ohladu na Siroké masy pracujucich menia
modely kazdu sezénu. ,Ich bujna fantazia, ktora nie je usmerfiovana praktickou potrebou, vymysla
modely iba pre wvysSie vrstvy. NaSou snahou je, aby vsetky nase Zeny, nech pracuju
v polnohospodarstve, v tovariach alebo v kancelariach, chodili vkusne oblecené. Za tymto Ucelom
sme zriadili prieskum, kde maju nase Zeny moznost vyjadrit sa ku kazdému modelu. Takto ziskané
informacie precizne sledujeme a vidime jasne, akou liniou sa uberat v budicej sezéne” (Hlavackova,
2000, s. 56). Presne to malo poukazat na to, Ze Zeny si tvoria médu samy.

4. Svetové znacky v socialistickom Ceskoslovensku

Roku 1957 doslo k vyraznej zmene vo vztahu k svetovej méde. Pomohlo tomu priznanie, ze
hladanie a tvorba ¢eskoslovenskej mddnej linie sa nezaobisli bez omylov, a bolo umoznené opit sa
akceptovala ako prirodzend poziadavka, na ktord ma pracujuci pravo. Komunistické krajiny sa ¢oraz
intenzivnejSie zacali zapajat aj do roznych medzindrodnych vystavnych projektov, kongresov di
veltrhov. Ceskoslovensko sa na jeser roku 1965 a jar 1966 zu&astnilo dokonca ako prva socialisticka
krajina na prezentacii prét-a-porter kolekcii v Parizi, kde sa predstavilo medzi tristo zapadnymi
firmami (Bartlett, 2010). Vdaka organizacii Centrotex sa domaca odevna produkcia exportovala do
cudziny.

V roku 1966 sa v Prahe uskutocnila aj prehliadka médy Christiana Diora a jeho kolekcia si
vysluzZila priaznivé hodnotenie v dobovej tladi. Zacali sa tiez podporovat moznosti tvorby modnych
noviniek v domacich zavodoch ¢i salénoch zalozenych na zdkazkovej tvorbe s cielom poukéazat na
stupajucu Zivotnu Urover socialistického ob&ana (Sidlikova, 2017). Tieto kolekcie sa viak Eastejsie
prezentovali na medzinarodnych vystavach nez v domacich obchodoch, prave to sa stavalo vecou
dlhodobej kritiky. Ceskoslovensky odevny priemysel mal silné postavenie a exportna schopnost
podnikov bola zndma nielen mimo republiky, ale dokonca aj mimo Eurdpy. Uz v roku 1958 presla
textilnd tvorba reorganiziciou, kompetencie sa rozsirili aj na tvorbu vytvarnikov v odboroch
spotrebného priemyslu a vznikol Ustav bytovej a odevnej kulttry. Ustav fungoval ako celo$tatna
institucia, no s pobockou na uzemi Slovenskej republiky sa neratalo. Interni pracovnici sa zicastriovali
na skoleniach a mdédnych prehliadkach v zahranici, udrziavali si tymto monopol na Sirenie médnych
trendov do vyrobnych podnikov po celom Ceskoslovensku (Hlavagkovd, 2000). A7 na zaklade tlaku
federacie sa napokon 1. januara 1976 otvorila pobocka aj v Bratislave. Hlavnu ulohu predstavovalo
vzorovanie vyrobkov v mimoriadne sa rozvijajucich odboroch spotrebného priemyslu. Délezitym
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fenoménom pre krajiny vychodného bloku sa stali Medzinarodné mddne kongresy, ktoré sa konali od
roku 1950 v rbéznych krajinach vychodného bloku. 1Slo o sutaznd mddnu prehliadku, pocas ktorej
technickd a estetickd komisia hodnotila modely, ktoré boli navrhnuté v centralnych mddnych
instituciach kazdej krajiny. Aj vdaka prominentnému spravodajstvu v médiach sa sutaZz povazovala za
ekvivalent kapitalistickych haute couture prehliadok. Prvotna idea organizovania mddnych sutazi sa
zrodila v Ceskoslovensku, prirodzenom lidrovi v oblasti odievania pre rozvinutd, este predvojnovu
tradiciu.

Dna 1. januara 1969 vznikla vyrobna hospodarska jednotka Slovakotex so sidlom v Trencine
ako zdruZenie vyrobnych podnikov textilného, pletiarskeho a odevného priemyslu na Slovensku a do
roka sa stala Statnou hospodarskou organizaciou. Od integracie so Slovakotexom si slovenské podniky
slubovali vytvorenie lepsich podmienok na rieSenie a upevnenie ekonomickej a vyrobno-technickej
zakladne. Ministerstvo priemyslu vsak kriticky hodnotilo situaciu, v ktorej sa nachadzal textilny
a odevny priemysel, iSlo o odvetvie, ktoré v ramci narodného hospodarstva nepatrilo medzi
preferované. Velka kritika patrila najmd nedostatku mddneho sortimentu, dlhodobo chybajicim
pletiarskym vyrobkom, detskému odevu a mencestrovym vyrobkom. V roku 1970 pracovalo
v odevnhom priemysle vysoké percento Zien — 75,5 %. Odvetvie charakterizovala vysoka fluktuacia
spbsobena nizkou atraktivnostou zamestnania, ktorej pri¢inou boli nizke mzdy, ale i nedodrziavané
normy (Sidlikova, 2017). Zlepsit konkurencieschopnost domacich podnikov sa usilovalo ministerstvo
priemyslu prostrednictvom sitaze o najlepSie vyrobky rezortu. V rdmci nedostatoénej domdcej
surovinovej zdkladne sa zacinala postupne nadvézovat spolupréaca so zahrani¢nymi podnikmi s ciefom
rozsirit sortiment mdédnych vyrobkov.

5. Socialistické haute couture

Rozkvet strednej triedy aich potreby, najméa v pripade stranickej nomenklatury, podnietili
i zvySené naroky na odev. Nové potreby istej skupiny obyvatelstva, zaloZzené na nevyhnutnosti
prezentovat, odliSovat sa viedli k planom na vytvorenie predajni pre ,vyssiu triedu”, ktoré pramenili
z tuzby vytvorit maloobchodnu prevadzku, ktord bude zadsadna pri realizacii socialistickej odevnej
kultdry. Prvy velky modny butik sa volal Sibylle a vznikol v roku 1957. Predavali sa v fiom
vysokokvalitné médne produkty vyrabané v ich vlastnej dielni, v kolektive krajcirov a vyrobcov obuvi.
So Specidlnym obchodom sa rozbehla aj nova filozofia socialistickej konzumnej politiky — od jednoty
Sirokej masy k individualizovaniu rozlicnych cielovych skupin.

Nové reprezentativne obchody dostali od roku 1962 ndzov Exquisit. V roku 1971 mali uz 43
prevadzok. Statni predstavitelia rozhodli v ranych sedemdesiatych rokoch presunut produkciu
Exquisit obchodov z malych sukromnych tovarni do velkych Statnych zdvodov. Produkcia
atraktivneho oblecenia uréena pre elitu sa celkom zjednodusila a otvorila SirSim masam (Stietziel,
2005). Napriek tomu sa vsak obledenie z tychto predajni dalo povaZovat za to ,lepsie” z ponuky
socialistickej konfekcie.

Zaciatkom roka 1985 vzrastol pocet obchodov na 442 a predaj stupol na 13,6 % z celkového
predaja obuvi, odevov a textilu (Stietziel, 2005). Z pociatku pracovali v ateliéri Equisit piati dizajnéri,
no neskor sa ich pocet zvysil na tridsat. Ulla Stefkeova, byvala veduca dizajnérov, konstatovala:
,Vyhodu sme mali najmd vtom, Ze sme dostali devizy a materidl sme mohli nakupit najma
z francuzskych no i talianskych ¢i zapadonemeckych vysokokvalitnych kolekcii. Nasledne sme doplnili
Cast materidlov z priemyselnych zdvodov, ¢o predstavovalo zhruba 40 %“ (Malimo and Co, 2012).
Internaciondlne mddne tendencie vo svojich kolekciach filtrovali, neSlo vsak o rychlo sa meniace
trendy. Podobné prevadzky zdéraziiovali uréity elitarizmus, pri mensich sériach, ktoré mali zarucit
i modnost jednotlivych produktov, bola vsak cena automaticky vyssia. Mddny odev si preto mohla
dovolit len mald skupina fudi svysokym prijmom. Po povojnovej reorganizacii priemyslu sa
predpokladalo, Ze znarodnené podniky budi zabezpecovat najmé sériovl vyrobu. Mddne €asopisy
referovali o doélezitosti odevnej konfekcie v novom hospodarskom rozvoji. Pocas prvej fazy
znarodnovania komunistickd strana spociatku deklarovala, Ze samotny proces sa bude tykat len
velkych strategickych podnikov. Skupina Zivnostnikov mala v domacom hospodarstve velky potencial
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a komunistickd strana ich silni podporu, takZze sa nepredpokladalo, Ze by znarodnovanie malo
postihnut aj ich (Sidlikova, 2017).

Délezittd udlohu pri formovani moédy v Ceskoslovensku mala salénovd tvorba. Té bola
v predvojnovom Ceskoslovensku sustredend najma v Prahe. Tradicia luxusného krajéirstva tam bola
mimoriadne silnd, salény sa vyznacovali nielen Spickovou kvalitou zdkazkovych modelov, ale i Sirokym
spektrom sluzieb, napriklad z oblasti kozusnictva ¢i modistva. Pravidelné prehliadky pre klientov
zaruCovali aktudlne trendy, nadvazujice najma na parizsku médu. Ponukali tiez vlastné parfumy,
v urCitom obdobi organizovali dokonca prehliadky s ciefom predaja licencii. Vyznamné prazské
prvorepublikové salony po nastupe komunistickej strany nezanikli, ale stali sa si¢astou narodného
podniku Odevni priimysl Prostéjov. V roku 1954 presli pod narodny podnik Médni zévody, Bdrta sa
zmenil na znacku Diplomat, Salon Podolskd sa premenoval na Eva a Rosenbaum sa zmenil na Styl.
DéleZitou tlohou tychto médnych zévodov bola realizécia reprezentativnych odevov, ktoré spiriali
Specifické poziadavky vladnej elity, ktord sa stala akousi alternativou kapitalistického podnikatela. Za
desiatky rokov existencie sa klientela salénov vyrazne zmenila (Stietziel, 2005). ManZzelky Zidovskych,
nemeckych a ceskych podnikatelov, manzelky diplomatov, riaditelov bank a najvacsich domacich
podnikov, ale i Zeny z umeleckého sveta vystriedali po nastupe komunistickej strany Zeny délezitych
politickych zastupcov ¢i nové hviezdy z oblasti filmu a divadla, CiZe vSetci ti, ktori sa potrebovali
prezentovat.

Pri formovani mdodnej tvorby iznacky je doéleZitou postavou Zdena Bauerova, ktord ziskala
volny kreativny priestor v saléne Styl a tak dvakrat rocne vznikala kolekcia okolo sedemdesiatich
modelov. Okrem toho sa naplfiali predstavy klientov i v samostatnych zakazkovych modeloch a $atnik
sa im tvoril podla konkrétnych poZiadaviek (Sidlikova, 2017). Kolekciu realizovalo v dielni $estdesiat
zamestnancov. Salén sa stal urcitou alternativou francuzskeho haute couture. Klienti vyuzivali
vynimoc¢né moznosti ponuky materidlov, ktoré sa dodavali v malych mnoZstvach z Francuzska di
Talianska. Ndavrharka Zdena Bauerova pravidelne cestovala do zahranicia a navstevovala mddne
prehliadky, napriklad u Christiana Diora, Louisa Férauda, Balenciagu ¢i mdédny dom Lanvin.

Najvacsou maédnou hviezdou Vychodu bol v ¢ase osemdesiatych rokov 20. storocia Slava
Zajcev, ikona socialistickej médnej tvorby. Po absolvovani Moskovského textilného instititu v roku
1962 pracoval ako umelecky riaditel v Experimentalnom technickom odevnom zavode. Roku 1965
prezentoval svoju novu kolekciu v Moskve spolu s Pierrom Cardinom, Marcom Bohanom od Diora a
Guyom Larocheom. Zajceova kolekcia zozZala uspech a vymenovali ho za umeleckého riaditela znacky
ODMO13. Ked sa v roku 1979 rozhodol otvorit vlastny ateliér, ktory ¢asom prilakal mnoZstvo
klientov, dostal prezyvku ,cerveny Dior“ (Barlett, 2010). Spopularizovali ho casopisy i média
v Ceskoslovensku, no vycestovat za brany Zeleznej opony nemohol.

6. Zaver

Mdda vo Francuzsku predstavuje dolezZity aspekt kultiry a spolocenského Zivota, ako aj
dolezitu sucast ekonomiky krajiny (Schmitt, 2015). Mddny dizajn a vyroba ziskali vyznam vo
Franclizsku uZ v 15. storoci, no aZ v 17. storoci sa tieto odvetvia zmenili na vynosny priemysel.
Kralovsky minister financii Jean-Baptiste Colbert poznamenal, Ze ,,mdéda znamena pre Francuzsko to,
¢o zlaté bane Peru pre Spanielsko” (Kelly, 2001, s. 47). Francuzska médna tvorba prekrocila hranice
Statu a stala sa vzorom pre eurdpsku i svetovi modnu scénu.

Tento vplyv neobisiel ani Ceskoskovensko. Ako uvddzame v prvej ¢asti prispevku, pocas Prvej
republiky vznikali mnohé salény inSpirované francuzskou produkciou a médnymi znackami ako napr.
Podolskd, Rosenbaum a Roubickovd. Mdda sa menila a reagovala na poZiadavky spoloc¢nosti, tykalo sa
to predovsetkym Zenskej médy, ktord sa radikdlne zmenila najmad vplyvom znacky Chanel.
Prvorepublikovi médu dodnes oznacujeme za najelegantnejsiu a nad¢asovu. Stylom a spracovanim
sa vyrovnala prestiznym franctizskym salénom.

Utlm prichadza v obdobi socializmu, ktory vytvdra velmi $pecifické podmienky nielen pre
maodnu produkciu, ktord nahradza tzv. odevna produkcia, ale i otvorend kritika luxusu ¢i tvorba
Standardizovaného Satstva. Napriek tomu sa francuzsky vplyv stale prejavuje, ale v ovela mensej
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dostala vdaka niektorym médnym navrharom.

Az v druhej polovici a ku koncu 20. storodia sa situacia zac¢ina menit. Odievanie opat zacina
preberat socidlnu funkciu aslizi ako prejav statusu. Preto manzelky podnikatelov, diplomatov,
riaditelov bank a podnikov, ale i Zeny dolezZitych politickych zastupcov ¢i filmové hviezdy, Cize vsetci
ti, ktori sa potrebovali prezentovat, zadinaju vyuzivat mdédu na odliSenie a prezentaciu svojho
postavenia. Opat sa vracaju ku franclizskej méde haute couture, navrhari opat zacinaju cestovat
a hladat indpiracie. Franctizske znacky si zase nachadzaju svojich obdivovatelov aj v Ceskoslovensku.
Napriek odmlke pod vplyvom ideoldgie tento vztah v oblasti médy pretrval.

Cielom prispevku nie je hodnotit kvalitu ¢i originalitu tunajSej médnej produkcie, ale v zavere
by sme chceli skonstatovat, Zze mddny priemysel je oblastou, ktord ma este rezervy v rozvoji, o com
sveddi, Ze v byvalom Ceskoslovensku existuje len velmi malo znaciek, ktoré sa dokazali presadit aj vo
svete, iked v pripade francuzskych znaciek vidime, Ze sa im podarilo udriat svetové renomé.
A pritom este v Prvej republike si dokazali konkurovat a mozno by sme mohli oznacit prvorepublikovu
maodu za pokrokovejsiu ako franctzsku.

Pozndmky

(1) Terminom Ceskoslovensko oznalujeme skratene oficidlne nazvy $tatu, ktoré sa v rokoch 1918 —
1989 viackrat zmenili. Zauzivané oznaéenie bolo CSR a oznacovalo: Ceskoslovensku republiku/
Cesko-Slovenskd republiku (1918 — 1960, svynimkou vrokoch 1939 — 1945). Neskor
Ceskoslovensku socialisticku republiku (1960 — 1989).

(2) Balenciaga — médy ndvrhar Spanielskeho povodu, ktory pdsobil v Parizi a dodnes tu ma svoju
hlavnu pobocku.

(3) Tato praca bola podporena Agenturou na podporu vyskumu a vyvoja na zaklade Zmluvy ¢. SK-FR-
2017-0018.

Literatura

BARK, W. Constructivist Costume, Textile & Theatrical Design, 1917-1934. [online]. ethese.dur.ac.uk,
1995. [cit. 06-02-2019]. p. 1. Dostupné na internete: < https://www ethese.dur.ac.uk/5130/
BARTLETT, D. 2010. Fashion East. The Spectre that Haunted Socialism. Cambrige : MIT Press, 2010.
213 p. ISBN 87591452

COX, B. 2013. Ve jménu mody. Praha : Mlada fronta, 2013. 78 s. ISBN 978-80-204-2928-5.

EASEY, M. Fashion marketing. Malden, MA : Black well Science, 2002. 196 p. ISBN 063205199.

GALERA MATUSOVA, J. 2014. VyuZitie jednotlivych ndstrojov marketingovej komunikdcie pri tvorbe
novej znacky. Trnava : UCM, 2014. 68 s. ISBN 978-80-8105-602-4

GIDEL, H. 2010. Coco Chanel. Praha : Garamond, 2010. 308 s. ISBN 97-80-7407-088-4

HLAVACKOVA, K. 2000. Ceskd mdda, zrcadlo doby. Praha : Olympia, 2000. 126 s. ISBN 80-7033-019-8

KELLY, M. 2001. French Culture and Society: The Essentials. New York : Oxford University Press, 2001.
Arnold Publishers, 2001. 450 s. ISBN 978-0-340-7602

LIPOVETSKY, G. 1998. Era prdzdnoty. Praha : Prostor, 1998. 272 s. ISBN 80-7260-04-43

LIPOVETSKY, G. 2000. Rise pomijivosti: mdda a jeji tidel v modernich spoloc¢nostech. Praha : Prostor,
2010. 428 s. ISBN 978-80-7260-229-2

MALIMO and Co. 2012. Made in der DDR zwischen Traum und Wirklichkeit. Leipzig
Stadtgeschichtliches. Museum Leipzig, 2012, S. 121 —122. ISBN 9783866785441

MESKOVA. L. — PECNIKOVA, J. 2017. Francuzska kulturna identita v obrazoch a textoch. Banskd
Bystrica : Belianum, 2017. 128 s. ISBN 978-80-1327-4

PRUCHA, V. 2009. Hospoddrske a socidlni dejiny Ceskoslovenska 1918-1992. Brno : Nakladatelstvi
Doplnek, 2009. ISBN 807239147X

RABAN, J. 1952. Mdda jako vyraz tfidni moci, jako doklad stavu vyroby. In: Tvar, 1952, s. 41.

SCHMITT, F. 2015. Les Cultures francaise et slovaque. EME Editions, 2015. 130 s. ISBN 978-28066-
3251-7




Vplyv franctizskej médy na médne znacky v Ceskoslovensku

Slovakotex. 1989. Brozura k 20. vyrociu vzniku. 1989. Trencin : Slovakotex, nepredajné.

Sprdva o vysledkoch ndrodnych prehliadok, 1956. nepredajné — archiv.

STIETZIEL, J. 2005. Fashioning Socialism, Politics and Consumer Culture in East Germany. New York :
Berg, 2005. 478 p. ISBN 9781845202811

SIDLIKOVA, Z. 2017. Stratend (m)dda/Lost m(o)de. Bratislava : Slovart, 2016. 248 s. ISBN 978-80556-
2732-8

SINDLIKOVA, Z. 2008. Textilné a odevné podniky na Slovensku. In: Designum, €. 4, s. 47.

TAGARIELLO, M. 2014. Legenddrni modni ndvrhdri. Praha : Slovart, 2014. 304 s. ISBN 97880-7391-
906-1

UCHALOVA, E. a kol. 2011. PraZské médni salony. Praha : Uméleckopréimyslové museum, 2011. 312 s.
ISBN 978-80-7101-107-1

ZELENAK, P. 2007. Likvidacia sukromného podnikania. In: Histdria, €. 3, s. 36. (Kataldg).

Summary

Fashion stands on the periphery of intellectual interest, it is considered a fleeting phenomenon of
modern society. The concept of fashion is much wider than just the definition of the latest fashion
wave. Fashion involves a direct reaction to trends, company development and contemporary culture.
The development and impact of fashion brands depends on the cultural and social factors in which
the brands are located. The aim of this contribution is to answer questions related to the social and
cultural role of this phenomenon. The socio-cultural aspect of trademarks is analyzed in the example
of brands used in the fashion industry in contrast to two communities — France and Czechoslovakia in
the 20th century. The paper analyzes the impact of French fashion brands in Czechoslovakia.
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