1. Uvodné poznamky

Nielen zahrani¢ni aslovenski vyskumnici zrozmanitych spolocenskych, humanitnych
a socidlnych disciplin, ale aj beini ludia, obc¢ania, nevedecky, ale kriticky reflektujici dianie okolo
seba, stdle CastejSie upozoriuju na praktické dosahy medidlne Sirenych obsahov aich prezentacie
a Stylizacie, zaujimaju sa o mozZnosti andsledky medidlneho presvied¢ania a manipulovania
prostrednictvom vhodne vybranych a zvolenych verbalnych aj neverbdlnych prvkov, neraz priamo
v oblasti politickej komunikacie, dominantne sa vyjavujuce predovietkym v predvolebnom obdobi.
Takto orientované badania su o to naliehavejsie, Ze vyrazna cast pragmakomunikaénych zamerov je
v sucasnosti realizovand s vyuZitim pozitivne konotovanych S3pecifik socidlnych médii (k tomu
porovnaj napr. Gladis, 2010). Prave uvedené mimojazykové impulzy, vyvin lingvistiky ako samostatne
etablovanej vednej discipliny a aktudlne poZiadavky vseobecnej jazykovedy spaté strendom
interdisciplinarity su objektivnymi motivaciami tvorby aktualneho textu.

Netreba osobitne zdérazriovat, Ze pragmakomunikaény obrat v lingvistike znamena
prehodnotenie jazykovedne ,izolovanych” poznatkov a zaciatok odborno-vedeckého zaujmu aj
o dovtedy programovo zanedbavané determinanty komunikacie, ¢o ma za ndsledok vznik novych,
hrani¢nych vednych disciplin. V intenciach aktudlneho textu sa pritom nechavame vychodiskovo
indpirovat teoretickou bdzou pragmalingvistiky spojenej stedriou verbalneho ovplyviiovania,
,V ktorej sa presadzuje poznatok, Zze hlavnym ciefom niektorych vypovedi nie je prenos informacii, ale
prave ovplyviiovanie posluchaca” (Cerny, 1996, s. 364). Zaroveri tak nadvdzujeme na Uvahy o €lenoch
triady gramatika — sémantika — pragmatika, ktord aj na zdklade zaverov predloZeného textu
povazujeme za prinosnu a funkénu modifikaciu tradiéného konceptu jazykového znaku Ch. Morrissa
(syntaktika — sémantika — pragmatika), v slovenskom kontexte sa objavujucu napriklad
v publikaénych aktivitach D. Rasovej (2013).

Ako napovedd samotny titul prezentovanej Studie aj zmiefiované motivacie jej tvorby,
v centre nasej vedeckovyskumnej pozornosti stoji predvolebny diskurz konstituovany v sdstrednosti
(socialno)medialneho a politického diskurzu (1). Zjednoduseny vztah medzi uvedenymi typmi
diskurzu, naviazany na os jedine¢né — vseobecné, je mozné vyjadrit takto: kazdy predvolebny diskurz
je podmnozinou politického diskurzu avacsinova cast politického diskurzu je vzhladom na
prostriedok svojho Sirenia podmnoZinou medidlneho diskurzu. M. Bocak uvadza, Ze ,medialny
diskurz byva chapany ako prostriedok, ba dokonca agens urcitych presvedcéeni cirkulujucich
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v kultire/spolocnosti“ (Boc¢ak, 2012), preto je pochopitelné, Ze sa okolo neho vytvéra siet vztahov
s dals$imi diskurzmi, ktoré maju eminentny zaujem participovat na poOsobeni na spoloc¢nost.
Medialnemu diskurzu nepripisujeme len mediacny, ale aj mediatizacny potencial, coho podkladom su
mnohé lingvistické vyskumy priblizujice osobité vlastnosti textov vznikajlcich v elektronickom
komunikaénom prostredi. Medialny diskurz v$ak zahffia r6znorodé textové typy a zanre a pristupovat
k nemu ako k homogénnej jednote nevnimame perspektivne.

Za hlavny ciel politického diskurzu mozno povazovat usilie ovplyvriovat adresata, suvisiace so
ziskanim, udrZzanim a realizdciou politickej moci. Vzhladom na moZnosti aktuadlnych praktickych
dosahov medidlnych obsahov na spoloénost sa preto nemozno ¢udovat, Zze Ucastnici politického
diskurzu s ocakavanim pozitivneho vysledku takmer automaticky a neuvedomelo pristupuji na
spolupracu a prispdsobuju komunikacny proces aj jeho vysledok médiami ur¢ovanym poziadavkam.
V snahe zapdsobit na osobnost adresata sa teda mediatizuje aj jazyk politiky, pricom sa funkéne
vyuzZiva prirodzeny pragmakomunikacny potencial konkrétnych jazykovych prvkov, prostriedkov
a postupov. Pamatajuc na skuto¢nost, Ze imanentnou sucastou demokracie st slobodné volby, je
pochopitelné, Zze predovsetkym v obdobi, ktoré tejto spolocenskej udalosti bezprostredne
predchddza, sa volebne motivovanym komunikdtom z dévodu zabezpecenia ich efektivnosti venuje
$pecialna starostlivost. V porovnani s ,nepredvolebnou” politickou komunikaciou sa usilie ovplyvnit
a presved¢it adresata/obcana/voli¢a zintenzivriuje; hlavny ciel politického diskurzu sa precizuje
a konkretizuje na dosiahnutie volebného Uspechu, ktorému sa prispésobuje aj jazykové stvarnenie
komunikatov (2).

Politicka sféra taktiez prirodzene reflektuje rozSirovanie Skdly komunikacnych sp&sobov
avyuziva ich na dosiahnutie svojich cielov. K povodnym politickym medidlnym Zanrom, ako
rozhlasova ¢i televizna diskusia, sa postupne, zohladfujlic popularnost istych nastrojov, pridruzujd
dalSie, ,nové” typy komunikatov, priznacné pre internetové prostredie, pricom planovité
spolupdsobenie viacerych komunikacnych kandlov povaZzujeme za efektivne (3). Vzhladom na
technologické podmienky internetovej komunikacnej sféry sa vnej modifikuje charakter
inStitucionalnosti predvolebného medialneho diskurzu.

Adekvatnost uvedenych tvrdeni mozno priezraéne preukdzat v spojitosti sfenoménom
socialnych médii vyznacujucich sa 1. participaciou pouzivatelov; 2. otvorenostou; 3. obojsmernostou
komunikacie; 4. formovanim komunit; 5. prepojenostou na iné stranky, zdroje a fudi (Mayfield, 2008,
s. 5). Inak to nie je ani v pripade socidlnych sieti, jedinecnej formy socidlnych médii, ktoré mozno
chapat ako nadstavbu internetového chatu vzniknuvsiu pridanim niektorych spolo¢enskych prvkov,
napr. tvorbou skupin ¢i socidlnou kontrolou (Texty elektronickych médii: strucny vykladovy slovnik,
2010, s. 225). Socidlne média su vdaka uvedenym vyhodam odlisujicim ich od svojich tradi¢nych
naprotivkov a z nich vyplyvajucich pragmakomunikacnych moznosti neraz nastrojom prezentdacie
firmy, produktu ¢i institlcie a prirodzene sa vyuZivaju aj v oblasti politického marketingu v spojitosti
s Usilim o predvolebné presviedcanie.

Na uvedené skutocnosti vo svojich vedeckovyskumnych aktivitach upozoriuje viacero autorov
(blizsie k tomu porovnaj napr. Murar, 2011; Prachaf, 2012; Jaworowicz, 2016), no zastavame nazor,
ze zdb6vodu dynamiky danej komunikacnej oblasti zatial nemoZno v zapadoslovanskom
vedeckovyskumnom kontexte naznafenl problematiku povazovat za lingvisticky uspokojivo
rozpracovanu a vysvetlend. Vintenciach celosvetovych vyskumov sa vSak nemoino nezmienit
o hlavnych teoretikoch diskurzu, parcidlne sa orientujlcich aj na vztah mediadlneho a politického
diskurzu, ako su napriklad N. Fairclough (1995) a T. A. van Dijk (2008), ¢i s priamym zameranim na
vyskum socidlnomedialneho diskurzu M. Khosravinik ajeho spolupracovnici (porovnaj napr.
Khosravinik — Zia, 2014; Khosravinik — Unger, 2015; Khosravinik, 2017). Vsetci zmieriovani autori vsak
prejavuju jasné tendencie k uplatfiovaniu procedur kritickej analyzy diskurzu, ktora v predlozenom
prispevku determinovanom stanovenymi vedeckovyskumnymi zdmermi zastdva len marginalnu
poziciu.
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2. Vedeckovyskumny zamer, metodologicky areal a materialova baza prispevku

Vedeckovyskumnym zdmerom prezentovaného textu je na zaklade pragmalingvistickych
koncepénych vychodisk, prostrednictvom orientdcie na vybrané jazykové prvky, prostriedky
a postupy, charakterizovat zakladné pragmakomunikaéné ¢rty  predvolebného  diskurzu
Specifikovaného na komunikacné prostredie socidlnych sieti, prirodzene sa vyznacujuceho
pritomnostou Usilia o persuazivne pbsobenie (4) zo strany jeho primarnych ucéastnikov na
sekundarnych ucastnikov (5).

M. Kawka uvadza, Ze tedria iloklcie a pragmalingvistika s predstavitelmi J. L. Austinom,
J. Searleom a H. P. Griceom sU jednou z oblasti lingvistického a komunikologického skimania diskurzu
(2016, s. 14) (6). Uviedli sme, zZe prave tento okruh stanovuje bazové vyskumné rdmce mieneného
zameru. Samotny ciel sucasne predpokladd komplementarne uplatiovanie tradi¢nolingvistickych
a ,poobratovych“/komunikacnych pristupov. Sthlasime totiz s V. Patrasom, ktory tvrdi, zZe ,diskurz
(...) nie je ,klasickou’ jednotkou jazykového systému, ale spolocensko-kultirnou entitou. Bez
reSpektovania jazykovo-systémovej povahy ho vsak nemozno zodpovedne skimat, nieto pouzivat”
(Patras, 2009, s. 13). Zastdvame teda nazor, Ze ani v pripade prioritnych diskurznych
vedeckovyskumnych orientdcii nie je perspektivne rezignovat na vychodiska struktdrnej lingvistiky,
na ¢o uz, prirodzene, bolo upozornené v zahrani¢nych vyskumoch (blizSie napriklad o zacleneni
systémovo-funkénej lingvistiky M. A. K. Hallidaya do diskurznych pristupov porovnaj Fairclough,
2003); ponuka sa tak mozZnost spriezracnit vlastny pragmakomunikaény potencidl niektorych
jazykovych prvkov, prostriedkov a postupov napriklad aj v konkrétnej spojitosti s predvolebnou
persuaziou. Pri takto koncipovanych analyzach je viak nevyhnutné mat na zreteli jasny parcialny ciel,
ku ktorému sa vyskumnik snazi aktualne dospiet.

Zohladiujic zmiefiované sme vytyceny vyskumny materidl v Uvodnej ¢asti badania podrobili
vychodiskovej Struktirno-funkénej analyze. Na jej zdklade vystupuju do popredia relevantné
jazykovosystémové znaky predvolebného medidlneho diskurzu z prostredia socidlnych sieti. Casto sa
objavujicou, no na prvy pohlad takmer nepozorovanou sucastou skiumaného diskurzu je okrem
iného aj Cislovka, ktord sa ndsledne stala prizmou nazerania na zvoleny material z diskurznych pozicii
(Cislovkovy vyraz je explicitne spritomneny v 8,5 % vychodiskovo analyzovanych iniciacnych replik);
neorientujeme sa teda na izolovanu funkciu Cislovkovych vyrazov, ale analyzujeme a interpretujeme
ich v rdmci komplexného komunikatu s vdazbou na socialny svet. Klicovou sa stava otazka, preco ma
dany komunikat prave takd podobu, aki ma (a nie ind), pricom k odpovedi na fiu nedospievame
prostrednictvom analyzy textu, ale prostrednictvom analyzy diskurzu. UvaZujeme v kontexte jeho
nasledujucich konstant: situacia, Ucastnici, ciele, recovy akt (7), tdn komunikacie, instrumenty/média,
normy (Orgorfiovd — Dolnik, 2010, s. 98 — 99). Ciastkovo sa tak realizovanymi analyticko-
interpretacnymi pristupmi dotykame viacerych politickych a nepolitickych principov analyzy diskurzu,
ktoré Specifikuju P. Chilton a Ch. Schaffnerova (najma v oblasti komunikacie, kontextu, textu,
intertextu a textovych typov, stratégii a funkcii ¢i pragmatickej dimenzie) (Chilton — Schaffner, 2002,
s. 1-44).

Textovomateridlovd zakladiu vyskumu aktudlneho textu tvori 700 mikroblogovych
komunikatov z prostredia socidlnej siete Facebook, publikovanych v obdobi pred parlamentnymi
volbami v roku 2016 na Slovensku (5. 1.2016 — 5. 3. 2016), a to jednotlivymi politickymi stranami,
ktoré sa po zmieriovanej spolo¢ensko-politickej udalosti stali sucastou Narodnej rady Slovenske;j
republiky (8). Vnimanie Facebooku ako jednej z typickych mikroblogovych platforiem v predloZenej
studii podporujeme jeho vymedzovanim v suhlasnych intenciach v relevantnych anglo-americkych
zdrojoch (porovnaj napr. Levinson, 2009; Zappavigna, 2012; Schubert, 2017). Vyber socialnej siete
Facebook je ovplyvneny skutoénostou, Ze ide o najrozsirenejsi socidlny portdl na svete, ktory je
sucasne aktudlne najpopularnejsim v slovenskom elektronickokomunikacnom prostredi. Uvedenu
sociadlnu siet vyuZiva na dennej baze az 45 % Slovakov, zatial ¢o na Twitteri, ktory ma vyznamné
medialne postavenie v USA (25 % pouZivatelov), su kazdodenne aktivne len 3 % slovenskych
obyvatelov (Kocan, 2017).

Pri naplfiani stanovenych zdmerov sa zdoévodu eliminacie vyskumnych komplikacii
metodologického charakteru, zviazanych simanentnou otvorenostou a nehotovostou textov
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vznikajucich v elektronickom komunikaénom prostredi, nateraz orientujeme len na analyzu tzv.
inicianych replik (Janovec, 2017). Prispevok ma sluzit ako vychodisko dalSich vyskumov zameranych
aj na cCislovkové vyrazy v reakciach sekundarnych ucastnikov politického diskurzu, a to v spojitosti
sich stvarnenim vramci faktického argumentu. Vyskumné internetové platformy uvadzame
v Specifickej Casti bibliografického zoznamu (Pramene). Prispevky su citované v autentickej podobe
bez korektorskych zdsahov, pricom samotny text Stddie sa usiluje exemplifikovat vyberom
reprezentativnej textovej ukazky.

3. Predvolebny medidlny diskurz v prostredi socidlnej siete Facebook cez prizmu cislovkovych
vyrazov

Pri pragmalingvistickej analyze diskurzu, orientovanej na odhalenie funkcie morfologickych
prostriedkov, sa neraz Usti do upozornenia na slovné druhy vyjadrujice isté hodnotenie alebo slovné
druhy schopné toto hodnotenie modifikovat. Na zdklade tradi¢nolingvistickych slovnodruhovych
definicii a charakteristik je teda zrejmé, Ze ide predovsetkym o Castice, prislovky, pridavné mena
a zdmena ako deiktické vyrazy. V textoch predvolebnej kampane sa vsak z pragmatickych dovodov
s nezanedbatelnou frekvenciou objavuju ¢islovky (blizsie k tomu napr. Patras, 2003). Cislovky
»pomenuvaju jednak samostatné pojmy poctu, jednak Ciselné priznaky veci, dejov i priznakov; (...)
V Cislovkach ma slovné vyjadrenie ciselnd (numerickd) stranka reality, preto ich vyznam koreSponduje
s logickou kategériou ¢&isla. Cislovky ako osobitny slovny druh konstituuje a zjednocuje ich lexikalny
vyznam“ (Dvon¢ — Hordk — Miko — Mistrik — Oravec — Ruzicka — Urbancok, 1966, s. 314). V suvislosti
s vytyéenou vyskumnou bazou je teda dolezité upozornit na to, ze Cislovky mozno zapisat pomocou
Cislic (Buzassyova — Jarosova a kol., 2006, s. 515) — vo zvolenom type komunikatov totiz len zriedka
dochadza k ich slovnému stvarneniu. Casto sa objavuju predovietkym zékladné a radové &islovky vo
flektivne prispésobenych tvaroch. Zohladriujlc ich ne/urcity charakter si v predvolebnom diskurze
v prostredi socidlnych sieti neurcité Ccislovky pritomné len ojedinele. V propozi¢nej Strukture
vymedzenych komunikdtov Cislovky vystupuju niekolkymi spdsobmi podielajucimi sa na
persuazivnom pragmakomunikaénom pdésobeni na adresata. V ramci tychto ich funkcii sa nasledne
usilujeme o diskurznd analyzu predvolebného diskurzu v prostredi socidlnych sieti, vyjavujicu jeho
Specifické pragmakomunikaéné vlastnosti, ktorych generalizacia je predmetom zaverecnych casti
prezentovaného textu.

Realizaciu stanoveného vedeckovyskumného zameru ciastocne problematizuji moZnosti
ponimania datumu, ktory je konvencne stvariovany cislicami. Datum sa vSak mimojazykovo viaze
s Casovostou, ¢o mdze naznacovat pevnejsiu relaciu s prislovkami nez s Cislovkami. Z hladiska
Struktarnej analyzy, ktord sa stala vychodiskovou pri vymedzovani klucového jazykového filtra
nazerania na predvolebny medidlny diskurz v prostredi socidlnych sieti, je vsak nalezité vnimat
uvedené sucasti komunikatov na zaklade ponuknutych informacii o relacii medzi Cislicou a ¢islovkou
aj ako komplex radovych cisloviek. V druhej casti badania, charakteristickej diskurznou analyzou, uz
viak tieto Cislovkové komplexy interpretujeme vzhode sich zvycajnym pozadim, pouzivanim
a chapanim v redlnej komunikacnej praxi; operujeme s nimi ako s ddtumom. Z naznacenych dévodov
aj v titule aktualnej kapitoly pred oznacenim cislovky uprednostiiujeme oznacenie ¢islovkové vyrazy.
Vo zvolenom vyskumnom materidli plni ddtum funkciu Specificky imanentne napojenu na
mimojazykovu skutoénost a na podklade jeho interpretacie dochadza v spojitosti s dal$imi jazykovymi
prvkami, prostriedkami a postupmi k profilovaniu situaéného vyznamu a zmyslu ,pravych” Cisloviek.
Zastdvame nazor, Ze uvedené je sucasne argumentom uZ zmiefovane] tézy o perspektivnosti
komplementdrneho uplatiiovania tradi¢nolingvistickych a komunikacnych vyskumnych pristupov iba
v pripade zretelnej orientdcie na parcidlny ciel, ku ktorému sa v danej faze badania usilujeme
dospiet.
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3.1. Datum a cas ako interpretacny ramec persuazivneho komunikatu

Datum a c¢as publikovania konkrétneho prispevku su priznacnou ¢asovou deixou zabezpecenou
technologickymi podmienkami socidlnych sieti. KedZe ide o obligatérnu zélezitost komunikatov
daného prostredia, z dévodov suvisiacich s jazykovou ekondmiou len zriedkavo dochdadza kich
explicitnému verbalizovaniu v tele mikroblogu; datum a ¢as su takpovediac doplnkovou informaciou
inych obsahovych dominant. Napriek tomu ich vsak mozno hodnotit ako vyznamnu propozi¢nu
sucast jednotlivych prispevkov funkéne vyuZivanu v procese starostlivo planovanej predvolebnej
kampane (priama aneodstranitelna pritomnost datumu acdasu prijednotlivych postupne
publikovanych prispevkoch podporuje napriklad pribehovost alebo gradaciu predvolebného
pragmakomunikacného Usilia; porovnaj 3.4. Pocet dni zostdvajucich do volieb ako naliehanie na
volica), €o sa javi ako jeden z dokazov mediatizaéného potencialu socidlnych sieti.

Spritomnenie datumu v prispevkoch publikovanych v predvolebnom obdobi prostrednictvom
socidlnych sieti podnecuje k osobitej pragmakomunikacnej implikature. Samotny datum v pozicii
izolovanej jednotky totiz nie je reprezentantom predvolebného diskurzu. Nato, aby bol dany prvok
aspolu snim aj konkrétny prispevok takto usuvztazriovany, musi ich prijemca, ktory je taktiez
ucastnikom rovnakého predvolebného medidlneho diskurzu, na zaklade mentdlnej reflexie okolitého
sveta koreSpondujlcej sdals$imi konstituénymi zlozkami diskurzu, pragmaticky vyvodit, Ze ide
o predvolebny text a v naznadenych intencidch aj pristlpit k jeho interpretécii. Datum sa tak pre
prijemcu predvolebného komunikatu stdva aktivizdtorom prislusného interpretacného rdmca.
Datumu teda neprisudzujeme intenzivnu persuazivnu silu, ale z neho vyplyvajuci vychodiskovy
potencial ohrani¢it vhodné avyhovujlice pristupy k interpretovaniu daného textu. Na zaklade
uvedeného spdjame datum ako ilokucny indikator s direktivnym typom recového aktu, ktorého
ilokuénou funkciou je implicitne instruovat adresata, obcana, volia. S naznacenou skutocnostou sa
spdja aj vlastnost operativnosti, ktord prepojac s formalnou Uspornostou stvarnenia datumu a ¢asu
mozno chépat v nadvaznosti na prejavy administrativneho funkéného jazykového Stylu. Nad tymi
mozno v naznacenych intencidch uvaZovat aj v spojitosti so Standardizaciou, formalizaciou
a schematizaciou ako dalsimi vlastnostami priznaénymi pre zmiefiovany styl (Findra, 2004, s. 191),
ktoré si podmienené technologickymi danostami skimaného komunikaéného prostredia. Bez ohladu
na to, Ci je spritomnenie ddtumu zabezpecené prave uvedenou cestou, alebo sa na jeho textovom
stvarneni pricifuje priamo autor mikroblogového prispevku, samotny zapis datumu vsak z dévodu
svojho silného konvencného podhubia, ktoré ovplyviiuje jeho prislusné komunikacné kddovanie aj
dekddovanie, autorovi komunikatu ani neponuka vyraznejSie moznosti subjektivneho pristupu
k nemu (na mysli pritom mame porovnanie s odliSnym sp6sobom zapisu ddtumu napriklad v anglicky
hovoriacich spolocenstvach).

Datum a ¢as ako sucast publikovanych prispevkov mézu byt pre perspektivneho voli¢a sticasne
podkladom na porovndvanie aktivity jednotlivych politickych subjektov, ktoré sa uchddzaju o jeho
hlas. Ukazuje sa, Ze predovsetkym novovzniknuté politické strany so zameranim na pravicovo
orientovaného voli¢a (najma Obycajni ludia a nezdvislé osobnosti, Sloboda a solidarita a Sme rodina)
vyuZzivaju moznost jeho pravidelného oslovovania, ktort v porovnani s tradi¢nymi médiami ponukaju
prave socidlne médid. Nahodou zrejme nie je ani to, Ze najvyraznejSou skupinou ich pouZivatelov su
rovnako ludia s demografickym potencialom inklinovat k pravicovej politike.

3.2. Datum volieb ako bod zlomu

.....

pripomina, prezentuje a profiluje ako zlomovy bod vo wvyvine slovenskej spolo¢nosti. Ide
o temporalnu hranicu, na ktord suU naviazané vsetky skumané komunikacné procesy. Autori
predvolebnych prispevkov s vlastnymi politickymi ambiciami svoje aktivity realizuju tak, aby v klucovy
datum boli vSetky zlozky diskurzu v pre nich ¢o najvyhovujucejSej konsteldcii; to znamena, Ze konanie
volicov, primarnych adresdtov analyzovanych komunikdtov na zaklade reflexie predvolebného
diskurzu smeruje k odovzdaniu volebného hlasu presviedcajucej politickej strane, resp. v niektorych
pripadoch aj potencidlne kooperujucej politickej strane, rozhodne vsak nie tym politickym subjektom,
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s ktorymi je z hladiska predpokladu vyhovujicej podoby povolebného diskurzu vylicena spolupraca.
Datum volieb spolu s vyzvou pre volicov, akym spdsobom v dany ¢as postupovat, je preto pre
niektoré strany pravidelnou, konstantne sa opakujicou sucastou publikovanych prispevkov
(vyberovo z profilu Slovenskej ndrodnej strany: 5. 3. 2016 VOLTE STRANU C. 12 — Slovenskd ndrodnd
strana, publ. 31. 1. 2016; Slovenskd ndrodnd strana: VOLEBNY PROGRAM PRE SILNY STAT 2016 —
2020 - uceleny dokument o potrebe zmeny Slovenska, o potrebe vytvorenia Statu na ktory budeme
hrdi, statu, ktory sa postard o obcanov, zabezpeci socidlny vankus, ochranu a poriadok s tymi, co
kradnu. Viac TU - goo.gl/ZSgOGV — 5. 3. 2016 VOLTE STRANU C. 12, publ. 10. 2. 2016; Novy
doplnkovy penzijny systém zamerany na dlhodobu starostlivost o bezvilddnych a starSich ob¢anov. -
Slovenskd ndrodnd strana vo svojom volebnom programe -> goo.gl/ZSgOGV - 5. 3. 2016 VOLTE
STRANU C. 12, publ. 22. 2. 2016). Z hladiska typoldgie komunikatov, ktorych stcastou je datum
volieb, mézeme zovseobecriujuco hovorit o direktivnych recovych aktoch silokuénou funkciou
vyzyvania.

Datum volieb sa v pripade komunikatov oficidlne publikovanych viacerymi politickymi stranami
implicitne spritomnuje pouZzitim tzv. hashtagu. Toto Specifikum prostredia socidlnych sieti taktiez
poukazuje na ich mediatizacny potencidl a intertextualite a interdiskurzivite ponuka vinych
komunikac¢nych podmienkach nevidané moznosti (9). Ide o technologické prepojenie komunikatov
s rovnakou tematickou zdkladfou. Hashtag, teda klucové slovo nasledujuce po znaku ,#“, vSak musi
prispevku prisudit jeho autor, respektive iny internaut v diskusii explicitne nadvazujlcej na iniciacny
prispevok. Na tejto baze ma nasledne pouzivatel danej socidlnej siete moznost vyhladavat vsetky
rovnako oznacené, a teda tematicky suvisiace prispevky. Vdaka hashtagu #volby2016 mo6ze adresat
sledovat a porovndavat priebeh volebnej kampane rozliénych politickych stran a na zaklade nich
realizovat vlastny pragmaticky vyber.

Kltcové slovo pritom takisto plni funkciu aktivizatora prislusnej interpretacnej bazy, a preto
mu prisudzujeme podobu direktivneho typu recového aktu siloku¢nou funkciou instruovania.
Sucasne sa tak opat prejavuju komunikacné zlozky priznaéné pre administrativny $tyl, priamo spojené
najma s operativnostou, ale aj Standardizaciou, formalizdciou a schematizaciou mikroblogovych
komunikatov. Vzhladom na skutocnost, Zze autor prispevku ma pri dosadzovani hashtagu nielen
moznost jeho vyberu z uz fungujiceho repertoara, ale aj moznost tvorby novej klucovej frazy, vo
vSeobecnosti moZno aj vramcoch dominantnych vlastnosti administrativneho dorozumievania
uvazovat o pripustnosti istych subjektivnych prejavov autorskej osobnosti. Uvedenym spdsobom sa
vsak obmedzuje schopnost intertextového a interdiskurzivneho prepojenia na iné komunikaty
a akcentuje sa iba aktivizacny potencial hashtagu vo vztahu k prislusnému interpretaénému podkladu
adresata.

3.3. Datum a cas ako odkaz na inoZanrové zlozky predvolebného medialneho diskurzu

Datum a cas, explicitne zapracované do tela prispevku publikovaného v prostredi socidlnych
sieti v predvolebnom obdobi, si daldim pripadom ¢&asovej deixy (ZLO ZVITAZ[, AK DOBRI LUDIA
NEUROBIA NIC. Jén Budaj sa uZ raz zlu postavil. Teraz je to potrebné urobit znovu. Zajtra (streda
17.2.) 0 17.00 Namestie SNP v Bratislave.; Marian Kotleba v RTVS na Jednotke v utorok 1. marca
020:25 hod.; Dnes dve velké volebné diskusie, sledujte ich s nami! Televizia TA3 - 10:45 -
http://bit.ly/live-TA3, Televizia Markiza > 13:15 - http://bit.ly/live-MARKIZA, #SIET #volby2016).
Predvolebna kampan v demokratickom prostredi umoZniuje aj predpoklada viacero stibeZnych aktivit
orientovanych na dosiahnutie volebného Uspechu. V tejto suvislosti su €lenovia politickych stran
prezentovani ako iniciativne osobnosti ochotné predkladat voliCom svoje Umysly azamery Ci
stretdvat sa s nimi. Prostrednictvom uvedenia datumu a ¢asu odkazujiceho na inozanrové zlozky
predvolebného medidlneho diskurzu dochadza k zintenzivneniu a presunu persuazivnej sily prave na
tieto ,iné” Zanre, a to s vyuZitim viackanalového pdsobenia na perspektivneho voli¢a. Predvolebna
medialna kampan v prostredi socidlnych sieti sa tak, zovSeobecriujico povedané, v naznacenych
intencidch stava doplnkovou, podkladovou ainformaénou, rozhodne vsak nie, ato plati obzvlast
v pripade politickych stran zameranych na oslovenie mladého voli¢a, podradenou ¢i menejcennou
(blizsie k tomu aj Kolencikova, 20173, v tlaci).
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V uvedenom zmysle takisto ide o direktivne recové akty s iloku¢nou funkciou instruovania,
pricom sa do popredia opat vysiva predovsetkym operativnost ako Specifikum administrativheho
funkéného jazykového stylu podporena presnostou, objektivnostou a neosobnostou. Uvedené
vlastnosti su pritom rovnako vystuzené konvencéne zauzivanymi prostriedkami referencie na isté
mimojazykové skutoc¢nosti.

3.4. Pocet dni zostavajucich do volieb ako naliehanie na volica

Pocet dni zostavajucich do volieb sa v politickej komunikacii v prostredi socidlnych sieti
profiluje vimplicitnej spojitosti sich datumom; zvycajne sa prezentuje ako Cas zostavajuci do
perspektivne vyznamnej spolocenskej zmeny, resp. ako ¢as zostdvajuci voliCovi, agensovi tejto
zmeny, na uskuto¢nenie rozhodnutia sa pre nu (UZ len 17 dni a padne rozhodnutie. Bude pokracovat
bezbrehé rozkrddanie, alebo sa spojime a Stdt konecne zacne pracovat pre nds vsetkych?; UZ o 3 dni
méze aj VAS HLAS rozhodnut! Dakujeme za déveru a podporu. VASA Slovenskd ndrodnd strana —
C. 12; #uzlenl4dni). Uvedenym spbsobom sa vytvdra zjavné prepojenie medzi poctom dni
zostdvajucich do volieb ako naliehanim na voli¢a a koncipovanim datumu volieb ako bodu zlomu,
ktorému sme venovali pozornost v subkapitole 3.2. Spritomnenie poétu dni zostavajucich do volieb je
determinované povahou socidlnej skutoénosti — v demokratickych reZimoch ide o rozhodnutie
redlne, nie iba deklarované. Davkovanie pragmakomunikaénych zamerov jednotlivych politickych
subjektov sa preto postupne zintenziviiuje, pricom dochddza aj k zmiefiovanej verbalnej reflexii tohto
stavu. Urgentnost voli¢ovej aktivity je podporend napriklad modifikatorom ,len” ¢i hashtagom, ktory
navyse plni, ako uZ bolo uvedené, funkciu aktivizatora prislusného interpretaéného ramca. V tomto
pripade su vSak takisto jasne obmedzené jeho moZnosti intertextového ¢&i interdiskurzivneho
prepojenia, kedZe vzhladom na striktnost svojej konstrukcie odkazujicej na mimojazykové zlozky
predvolebného diskurzu ma moznost viazat len malé mnoZzstvo materialu.

Pocet dni zostavajucich do volieb ako naliehanie na voli¢a sa prejavuje v komunikatoch
v podobe direktivnych recovych aktov silokuénou funkciou vyzyvania. Vyjavuju sa tak jazykové
prostriedky charakteristické pre publicisticky a re¢nicky jazykovy styl (10); v spojitosti s oblastou
publicistického dorozumievania sa totiz okrem faktografickosti naviazanej na empiricky overitelné
javy explicitne profiluje uZ typograficky zabezpelena putavost komunikatu a subjektivnost
podporena hodnotiacimi vyrazmi. Uvedenym spésobom sa oslovuju volici s axiologickym rdmcom
sthlasnym alebo pribuznym perspektivam presviedcajucej politickej strany, a tak sa vytvara aj
prepojenie so sugestivnostou ako vlastnostou reénickeho Stylu. Ten je nezriedka podporeny
pritomnostou recnickych figlr, ktoré mézeme v uvedenych ukazkach pozorovat na priklade rec¢nickej
otazky ¢i dyadického opakovania.

3.5. Cislovka ako dokaz voli¢skej podpory

Cislovka ako dokaz voli¢skej podpory nadobuda v komunikaénom prostredi socidlnych sieti
nadstavbovy rozmer. Okrem prirodzeného odkazovania na prieskumy verejnej mienky, vykondvané
na to zameranymi agentUrami s vyuZivanim technologickych mozZnosti internetového prostredia
(ZDIELAITE!! Exkluzivny prieskum pre RTVS. SME RODINA — Boris Kolldr 5,5 percenta. Stdle stipame
a este mdme 17 dni do volieb. Dakujeme za podporu aideme dalej!), sa viak ovela Castejsie
zdoraziuje pocet sympatizantov istej politickej strany, teda pocet ,lajkov” virtudlneho profilu
politického subjektu (20.000. DAKUJEME ZA VASU PODPORU; Uz nds je 26000! Dakujeme priatelia za
podporu a déveru. Aj vdaka VAM rastieme!; DAKUJEME VAM! Pred mesiacom nds tu bolo 13 tisic.
Dnes je nds uZ 30 tisic. Vasa pomoc je pre nds velmi délezitd, pretoZe iba spolu Sme rodina! Verime, Ze
presne o mesiac, v deri volieb, budeme vsetci spolu oslavovat nds volebny tspech @ Este raz dakujem!
Vds Boris Kolldr ©@). Vdaka socidlnym médiam tak dochadza k zmene kritéria hodnotenia Uspe$nosti
politickej strany. Na druhej strane sa viniciacnej replike vobec nestretdvame s reflektovanim
skutocnosti, Ze , lajk” profilu politickej strany je len prejavom zaujmu o vyvijané politické aktivity, nie
nevyhnutnym dbékazom jej pozitivneho hodnotenia ¢i konecnej pragmatickej volby. Pri Statistickom
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pohlade je vsak prirodzené, ze ¢im viac priamych prijimatelov komunikat ma, tym vyssie su Sance
jeho pragmakomunikaéného tspechu. Cislovka ako dékaz voli¢skej podpory sa sucasne moze stat
nenaroénym podkladom niektorych persuazivnych technik (napr. bandwagon, group dynamics ¢i
scientific evidence; blizSie ktomu Developing a Media Education Language: From Persuasive
Techniques to Analytical Tools, 2017).

Komunikaty s naznacenymi propozi¢nymi vlastnostami radime k expresivnemu typu recovych
aktov siloku¢nou funkciou dakovania. Dalie vlastnosti textov pritom poukazuji na spojitost
s hovorovym a recnickym Stylom. Hovorovost je okrem zjavnej subjektivnosti reprezentovana
expresivnostou, zastipenou tomu zodpovedajucimi syntaktickymi konstrukciami ¢i nespisovnymi
lexikalnymi prostriedkami, alebo dynamickostou spojenou s véacsinovo uplatiovanymi Cinnymi
slovesnymi tvarmi. Prave Cislovkové vyrazy, ktoré stoja v centre naSej vyskumnej pozornosti, vSak
vytvaraju isty kontrast s pribliznostou ako dalSou vlastnostou hovorového stylu, ¢o preukazuje
stylovo hybridny charakter analyzovaného textového typu. S modelovou Struktirou recnickych
textov sa cielové komunikaty putaju predovsetkym sugestivnostou, v prezentovanych pripadoch
profilovanou napriklad prostrednictvom pouZitia privlastiiovacich zamen.

3.6. Cislovka ako sucast kriticky orientovaného komunikatu

V pripade, Ze v politicky motivovanom komunikdte z predvolebného obdobia v prostredi
socidlnych sieti vystupuje Cislovka ako podklad na kriticki argumentaciu, zvycajne sa s lou spdja
ekonomicka stranka spolocnosti. Tato kriticka suvztaznost s financiami vyrazne poukazuje na
aktualne hodnoty slovenskej society. Pouzitie Cislovky na vytvorenie komunikatu s negativhym
posudzovanim sa premieta do analyzy momentalneho nepriaznivo vnimaného stavu (Takto si Stdt
predstavuje "ulahlenie" situdcie dlZnikov pre rok 2016. Zoberte si rodinu, ktord spldca hypotéku
a péZicku. Vsetko splacaju nacas viac ako rok. Potom otec rodiny ochorie, alebo pride o prdcu. Po
zrdzke exekucii mu doteraz ostdvalo 118 EUR, po novom je to 198 EUR. A to md byt riesenie? Kolko
nezamestnanych ludi na Slovensku pracuje na Cierno len aby sa vyhli zrdZzkam exekutora asi nikdy
nezistime.) ¢i do dehonestovania a diskreditacie konkrétneho politického supera (Aby ste vedeli, ako
nds politicky systém funguje. Ludia v pozadi oviddaju strany. Boli sme v Prahe vo FIO BANKE poZiadat
o uver, pretoZe Radoslav Prochdzka tvrdi, Ze mu dali uver 3 milidny eur na volebné preferencie. Boli
sme Sokovani, co ndm na to povedali vo FIO BANKE). Je zrejmé, Ze v uvedenych pripadoch plnia
Cislovkové vyrazy ako sucast faktického argumentu predovSetkym zakladnd referenénd funkciu.
Naznacenym spdsobom sa vSak spriezraéiiuje siet vztahov medzi U¢astnikmi predvolebného diskurzu,
resp. medzi tymi, ktori sa usiluju o ziskanie volebnych hlasov. Kritizujica politicka strana sa pritom na
zaklade deklarovania respektu k moralnym a pravnym pravidlam profiluje ako td, ktora si zasluhuje
volebnd podporu, akladie si neraz implicitnd ambiciu tento negativny stav v obdobi po
parlamentnych volbach napravit.

Typ refového aktu mozno spdjat s expresivnostou a siloku¢nou funkciou vycitania. Do
popredia sa evidentne dostava ironizovanie, agresivita a Usilie o konfrontaciu. Prostrednictvom
naplfiania vlastnosti presnosti naznacuje uplatnenie exaktnych ¢isel spojitost s odbornym funkénym
jazykovym Stylom, no komplexne prispevky svojou znacnou subjektivizaciou a expresivnostou,
prejavujicou sa na jazykovej aj sémantickej rovine, vyjavuju skor prislusnost k hovorovému stylu.

3.7. Cislo strany/kandidata ako sucast volebnej jednotky

Politickému subjektu, ktory sa rozhodne oficidlne zapojit do usilia o ziskanie volebnych
hlasov, je na zaklade Zrebovania Stdtnej komisie pre volby a financovanie politickych strén pridelené
volebné Cislo. Rovnako aj kandidati jednotlivych politickych stran maja v rdmci ich kandida¢nych listin
vlastné volebné Cislo, ktoré je zase vysledkom vnutornych dohéd a diani v samotnej strane. Takéto
pridefovane volebnych cisel moZzno hodnotit ako prejav demokratizacie spolocenského systému, no
sluzi predovsetkym praktickému zjednoduseniu zaverecného vyhodnocovania volebnych vysledkov.
Standardny voli¢ si totiZ vybera politickd stranu, ktorej odovzda svoj volebny hlas, na zaklade inych
kritérii konstituujucich politicky diskurz, neZ je len pridelené volebné Cislo. Napriek tomu sa v3ak
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tento prvok stava sucastou vsetkych volebnych uUkonov, je komplementirnou jednotkou volenej
strany i politika a hoci nevystupuje ako klicovy prvok predvolebnej kampane, z praktickych dévodov
ho nie je mozné ignorovat.

Politické subjekty stymito Cislami preto aj nezriedka operuju vo svojich predvolebnych
medialnych kampaniach. Vytvara sa funkénd spojitost s podétom dni zostavajucich do volieb
prostrednictvom postupného predstavenia svojich kandidatov, pricom bezprostredne pred volbami
vrcholi predstavenim lidrov, ktori zvycajne zaujimaju prvotné miesta na kandidacnej listine strany.
Cislo kandidata teda ovplyviiuje miesto zac¢lenenia jeho prezenticie do komplexnej predvolebnej
kampane, je determinantom intenzity ddvkovania persuazivnych sil, a tym ovplyviuje vyslednu
podobu predvolebného medidlneho diskurzu (nielen) danej politickej strany (vyberovo z profilu
politickej strany Obycajni ludia a nezdvislé osobnosti: JOZEF VISKUPIC, ¢ 148 (OLANO-NOVA) Otec,
sportovec, muzikant, manaZér, jeden z Styroch pévodnych Obycajnych ludi, po boku ktorych bojuje za
opravu politického systému u nds. #ludiaspribehom #obycajni #bonboniera, publ. 12. 2. 2016; PETER
JURCOVIC, ¢& 36 (OLANO-NOVA) Mdlokto si uvedomuje, ako vyrazne pocasie a klima ovplyvriuju cely
nds Zivot a ako rozhoduju o vyvoji celych ndrodov. Tento muZ o tom vie svoje. #ludiaspribehom
#obycajniludia #bonboniera, publ. 19. 2. 2016; JAN MOROSZ, ¢ 10 (OLANO-NOVA) Obciansky
aktivista a ¢lovek, ktory tvdrou v tvdr korupcii nezavdhal a zviedol sriou Uspesny boj @
#ludiaspribehom #obycajniludia #bonboniera, publ. 24. 2. 2016).

Volebné (islo politickej strany sa v prostredi socidlnych sieti neraz spritomiuje aj
prostrednictvom hashtagu, napr. #smersd16. Vdaka uvedenému sp6sobu zd6razfiovania volebného
Cisla sa aj takymto spOsobom preukazuje mediatizacny potencial socidlnych médii. Vyuzitim
technologickych moZnosti posilnenia intertextovosti a interdiskurzivnosti sa vSak vtomto pripade
prepojenost ohrani¢uje vyluéne na komunikaty tvoriace predvolebni kampan jednej konkrétnej
politickej strany. Hashtag sa teda funkéne vyuZiva tieZz na opdtovné zdbraznenie predchdadzajicich
komunikac¢nych aktivit vyluéne daného politického subjektu, pricom sa eliminuje pristup
k predvolebnym kampaniam inych politickych stran. Okrem technologicky zabezpecéenej vyvinovej
modifikacie vybranych zloZiek predvolebného medidlneho diskurzu sa v spojitosti s volebnym cislom
vytracaju prvoplanové Stylistické a reklamné triky, ktoré je dnes uz mozné vnimat ako prezité (o ich
pritomnosti v politickych kampaniach z 90. rokov viac v Patras, 2003).

V pripade, ked sa volebné ¢islo politickej strany alebo kandidata stava sucastou komunikatov
z predvolebného obdobia v prostredi socidlnych sieti, svynimkou hashtagu zvycajne nadobuda
charakter direktivneho typu recového aktu siloku¢nou funkciou vyzyvania. Vdaka pritomnosti
zmienovaného prvku komunikaty taktiez nadobudaju charakter najma operativnych, no taktiez
$tandardizovanych, formalizovanych a schematizovanych textov a vykazuju spojitost
s administrativnou  Struktirou, no komplexne sa svojou nazornostou a zretelnostou,
reprezentovanou napriklad nezriedkavou pritomnostou rozmanitych obraznych pomenovani, takisto
profiluju v sucinnosti s re¢nickym Stylom.

3.8. Cislovka ako poctiatok ,lepsej budticnosti“

Pouzitie Cislovky ako pociatku vizie lepSej buducnosti suvisi suZ prezentovanymi
skutoénostami, ze predvolebny mediadlny diskurz v prostredi socidlnych sieti sa vyznacuje
kritickostou, Ze spoloCenskd udalost, na ktoru sa viaze analyzovany material, je povazovana za
zlomovu a Ze voli¢ je stvarfiovany ako agens perspektivnej zmeny ¢i ndpravy, ktorej naslednym
nastrojom sa stava zvolena politicka strana. Tuto zmenu mozno sucasne povazovat za dominantny
ciel vSetkych opozi¢nych politickych stran (Vraj je vela dévodov sa vykaslat na volby 2016. MézZu ale
priniest taky novy stav, e vr. 2020 bude u? zmena nemoznd.; AGENDA 2020 POLITICKY SYSTEM: -
zmenime volebny systém, - sfunkénime referendovu demokraciu, - referendd budeme realizovat
vyhradne s najblizsimi volbami, - zavedieme volby cez internet; 9. Volebny program pre Prdvny Stdt -
Slovenskd ndrodnd strana: PRIIMEME ZAKON O MAJETKOVYCH PRIZNANIACH. Cely volebny program
pre silny §tdt 2016 — 2020 ndjdete TU - goo.gl/Y3kQ9A. VAS ndzor NAS zaujima!). Politické strany
vsak vo svojich predvolebnych komunikatoch ohranicuju videnie buducnosti rokom 2020, teda len
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aktudlne predpokladanym koncom nasledujiceho volebného obdobia, ¢im implicitne rezignuju na
vytvaranie dlhodobo udrzatelnych zasahov.

Aplikovanie Ccislovky ako predpokladu ,lepsej buduicnosti“ je ukazkovym prostriedkom
interdiskurzivity. Vdaka naznatenym vyjadreniam dochadza na baze politického diskurzu
k prepojeniu predvolebného a povolebného/,nepredvolebného” diskurzu. Komunikaty s takto
zakomponovanou cislovkou moZno spajat s komisivnym typom recovych aktov s rozmanitymi
iloku¢nymi funkciami, najcastejSie vSak so zavdzovanim sa a pohrozenim. Texty na zaklade
prezentovania hlavnych bodov volebného programu nevyhnutne konstruovaného pouzitim
terminologickych vyjadreni vyustuji do odborného stylu.

3.9. Cislovka ako prostriedok vzbudenia nostalgie

V predvolebnom medialnom diskurze v prostredi socidlnych sieti takisto identifikujeme Usilie
o emocionalne ovplyviiovanie recipienta. Aj tento zdmer mozno analyzovat v spojitosti s Cislovkou,
ato v pripade, ked' slGZi na vyjadrenie veku. Na zaklade cislovky v naznacenom poufziti sa vzbudzuje
nostalgia, pricom ide o podklad dalSej z persuazivnych technik (blizSie k tomu Developing a Media
Education Language: From Persuasive Techniques to Analytical Tools, 2017). Takéto p6sobenie na
volia je sucasne prejavom subjektivizacie a nardsania hranic medzi oficidlnostou a neoficialnostou
v politickom diskurze. Vztah medzi politikom a jeho volicom pésobi takmer priatelsky. DéleZitd tGlohu
pritom zohrava interaktivnost elektronického komunikaéného prostredia podporujica bulvarizéciu
osobnosti konkrétneho politika neraz doplnend Usilim o vytvorenie ildzie zaujmu nielen
o spolocensky, ale aj osobny a rodinny Zivot perspektivneho voli¢a; uvedené sa vsak, pochopitelne,
komunikacne realizuje v suéinnosti Cislovkovych vyrazov s ich Sirsim textovym okolim (#MOJCIEL Kedy
sa vds niekto naposledy spytal, o com snivate? Co by ste chceli dosiahnut, aky je vds ciel? Pytaju sa
nds to, kym mdme osemndst, dvadsat. Ale tridsiatnikov, Styridsiatnikov? A premyslate nad tym vy
sami? Podelte sa s nami o svoj ciel. Napiste ho na listocCek, pripiste hashtag #mojciel, odfotte ho
a dajte na svoj FCB. A vyzvite dalsich troch ludi, nech to urobia tieZ. Tesime sa na ne. Dakujeme!). Aj
v naznacenych intencidch mozno postrehnit uz uvadzané vyuzivanie technologickych moznosti
komunika¢ného prostredia socidlnych sieti. ReCovy akt komplexne charakterizujeme ako direktivny
s iloku¢nou funkciou vyzyvania. Evidentné su ¢rty recnickeho funkéného jazykového stylu.

4. Zavery

Na zaklade pragmalingvistickych koncepcnych vychodisk sa usilujeme prostrednictvom dorazu na
komunikaty s Cislovkovymi vyrazmi charakterizovat Specifika predvolebného medidlneho diskurzu
v prostredi socidlnych sieti, prirodzene sa vyznacujuceho persuazivnym pdsobenim na recipienta.
Vdaka komplementarnemu uplatneniu Struktidrno-funkénej a diskurznej analyzy tak v intenciach
stanoveného vedeckovyskumného zameru, s nadvidznostou na dalSie autorské pociny pribuzného
zamerania (Kolencikova, 2017a; 2017b; 2017c; 2017d), dospievame k odhaleniu nasledujucich znakov
predvolebného medialneho diskurzu v prostredi socidlnych sieti:

1. Strukturno-funkéna analyza preukazuje, e okrem &islovkovych vyrazov, ktoré sa stali prizmou

nazerania na Crty predvolebného diskurzu v prostredi socidlnych sieti v aktudlnom texte,
z gramatickych kategorii do popredia vyznamne vystupuje prvd a druha osoba pluralu a budduci
¢as, zo syntaktickych prostriedkov neslovesna veta a z textovotypologického hladiska naucény
a hovorovy funkény jazykovy Styl.

2. Aj Cislovky ako plnovyznamovy slovny druh disponuji schopnostou poukazat na réznorodé
aspekty diskurzu, ¢im sa opodstatfiuju v Uvodnych castiach predloZenej Studie prezentované
teoretické vychodiska o modifikacii pragmalingvisticky bazovej triddy Ch. Morrissa syntaktika —
sémantika — pragmatika do podoby gramatika — sémantika — pragmatika (Rasova, 2013).
Zdoraziujeme vsak, Ze Cislovky, takisto ako ktorykolvek iny jazykovy prvok, prostriedok ci
postup, v beZznej jazykovej praxi nikdy nevystupuju izolovane, preto je pri interdisciplinarnych
pristupoch nevyhnutné ho analyzovat a interpretovat minimalne vo vztahu k jeho jazykovému
¢i textovému okoliu.
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. Analyza vymedzeného vyskumného materialu, vznikajuceho a komunikujuceho v podmienkach

demokratického a pluralitného politického systému, ktory je nielen, ale aj v slovenskom

prostredi povaZzovany za klucovy sociopragmaticky ramec analyzovaného diskurzu, umoziuje
identifikovat a pozorovat:

a. tvarovanie podoby predvolebnej medidlnej kampane, zahfiajlicu viacero vzdjomne sa
prepdjajucich a podporujucich politickych aktivit, pricom pre socidlne siete je
charakteristicky podkladovy, doplnkovy a informacény charakter; ich vyhodou je moznost
udrziavat pravidelny atakpovediac bezprostredne pdsobiaci kontakt s perspektivnym
volicom, hoci hlavny persuazivny déraz je stale kladeny na overené Zanre predvolebného
medidlneho diskurzu (predovsetkym na televiznu a rozhlasovu politickodiskusnu relaciu);

b. chdpanie a prezentovanie volebného procesu ako moZnosti a nevyhnutnosti zmeny
k lepsiemu;

c. dopliianie prirodzenej interdiskurzivity jednotlivych typov politického diskurzu
kratkodobou anticipaciou buducnosti.

. Ucastnici predvolebného medidlneho diskurzu su podla nasich pozorovani v prostredi

socidlnych sieti osobito vnimani takto:

a. voli¢ je agensom perspektivnej pozitivnej zmeny;

b. politickd strana je nastrojom perspektivnej pozitivnej zmeny;

c. presviedcajuci politik je ochotnd, aktivna a iniciativna osobnost;

d. politici uchadzajuci sa o volebné hlasy vzajomne vystupuju v konkurenénych poziciach;
podkladom takejto profilacie je negativne hodnoteny aktudlny spolo¢ensko-politicky stav
¢i Usilie o diskreditaciu supera.

. V predvolebnom medialnom diskurze v prostredi socidlnych sieti sa — vychadzajuc z klasifikacie

J. Searla (2007) — s vynimkou deklarativnych recovych aktov objavuju vsetky Styri dalsie typy

s rozmanitymi ilokuénymi funkciami; tuto skuto¢nost je mozné hodnotit ako pochopitelnd,

kedZze medidlna komunikaénd sféra nemdze/nedokaze administrativno-pravne pretvarat

mimojazykovu realitu; v prostredi socidlnych sieti sa voliovi ni¢ neprikazuje, voli¢ je vyzyvany

k Ziaducemu konaniu a ponuka sa mu ista alternativa; je inStruovany, akym spésobom v den

volieb postupovat.

. Predvolebné komunikaty z prostredia socialnych sieti sa vyznacuju:

a. potenciadlom vyuzivat stabilné persuazivne techniky;

b. Usilim oemociondlne po6sobenie na adresata, v porovnani skli¢ovymi Zanrami
predvolebného medidlneho diskurzu vsak nizSou mierou expresivity, ¢o naznacuje ich
doplnkovy a inStrukény charakter; pri Usili otakéto porovndvanie je vSak nevyhnutné
uvedené zistenia usuUvztainit s faktom, Ze skdmané iniciaéné repliky su prioritne
monologické (hoci s evidentnymi tendenciami k dialogizovaniu), zatial ¢o pre pévodné
zanre politického diskurzu je dominantne priznaény dialogicky podklad;

c. individualizdciou a personalizdciou vztahu politik — voli¢ na podklade imanentnej
interaktivnosti elektronického komunikacného prostredia.

. Mediatiza¢ny potencial socidlnych sieti v predvolebnom diskurze:

a. sa efektivne vyuZiva pri jednotlivych prvkoch politickej kampane;

b. sa spdja shashtagom ako S3pecifickym technologickym prostriedkom intertextovosti
a interdiskurzivity, pricom prepdja materidl komplexne sa tematicky viazuci na volby, ale
aj material publikovany vylu¢ne presvied¢ajlucou politickou stranou;

c. odraZa na baze logicky nekorektnej argumentdcie zmenu kritérii hodnotenia ocakdvanej
volebnej ne/Uspesnosti.

. Stylové normy predvolebného medidlneho diskurzu su ovplyvnené technologickymi atributmi

elektronického komunikaéného prostredia a jeho imanentné av prezentovanom texte

skimané prvky vykazuju v tomto smere vyznamnu spojitost s administrativnym Stylom; pri
komplexnom hodnoteni analyzovanych mikroblogov sa vSak preukazuje vyrazna Stylova
hybridizacia.
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9. Pre predvolebny diskurz v prostredi socidlnych sieti je priznacny vyskyt implikatur;
predpokladom ich pragmakomunikacnej UspesSnosti je poznanie samotného predvolebného
medidlneho diskurzu.

10.Podoba predvolebného politického diskurzu v prostredi socidlnych sieti je dokazom
prispésobenia sa novym komunikaénym moZnostiam a technologickym podmienkam;
prirodzend dynamiku teda mozno pozorovat nielen na Grovni jeho jazykového aspektu.

S oporou o vyskumy, predstavené poznatky a konstaticie vyjadrujeme presvedcenie, Ze
vysledky moZno hodnotit ako prijatelné a prinosné. Uvedené zistenia chapeme nielen ako
obohatenie poznatkovej bazy vseobecnej lingvistiky na drovni jej zdkladného vyskumu, ale aj ako
perspektivne uplatnitelné a vyuZitelné v priamej jazykovej a medidlnokomunikacnej praxi. Analyza
tvoriaca jadro studie sucasne odhaluje niekolko zaujimavych a inSpirativnych podnetov pre dalsie
badania v oblasti medialnej podoby politickej komunikacie (nielen) na Slovensku. Preukazuje sa totiz
relevantnost pragmalingvistickej orientacie aj na prvoplanovo nenapadné, nepozorované jazykové
prvky, prostriedky a postupy. Zastdvame nazor, zZe priebeznym usuvztaznovanim dalsich zéverov, ich
analyz a interpretacii mozno dospiet k plnohodnotnému poznaniu ciefového diskurzu.

Poznamky

(1) Diskurz sdhlasne sJ. Hoffmannovou vnimame ako ,integrovany celok textu a kontextu, ako
spojenie jazykovej realizacie interakcie a jej kontextového presahu” (Hoffmannovd, 1997, s. 8).

(2) Vzhladom na povahu predmetu vedeckovyskumnej pozornosti predloZzeného textu je zrejmé, Ze
jeho obsah, vysledky azavery moino explicitne spajat aj srozSirovanim teoreticko-
metodologickej bazy politolingvistiky, predovsetkym v nemeckom lingvistickom kontexte sa
formujuicej hranicnej discipliny, ktord svoj vedecky zaujem orientuje na vyskum politického
jazyka, politického jazyka médii a jazyka v politike (Niehr, 2013). Napriek snaham A. Burkhardta
(1996), autora tohto oznacenia, ajeho spolupracovnikov a nasledovnikov vsak nie je
pomenovanie dodnes dostacujuco definované, a teda v rdmci vedeckej komunity ani vSeobecne
prijaté. V slovenskom prostredi sa zaujem o politickdi komunikaciu Stiepi do viacerych
koreSpondujucich a spolupracujicich vednych oblasti, napr. medidlne S$tudia, lingvistika,
politoldgia, socioldgia Ci kulturoldgia.

(3) K podstate tzv. medidlneho amalgamu, teda komunikatu vystavaného na asynchréonnom spajani
viacerych médii, porovnaj Patras (2005); v priamej orientacii na poziciu socidlnych sieti
v predvolebnej kampani na Slovensku viac v Kolencikova (2017a, v tlaci).

(4) Vintencidch stanoveného ciela nepovaZujeme za nevyhnutné explicitné rozliSenie persuazie
a manipuldcie; vychadzajuc z chapania manipuldcie ako verbdlneho aj neverbalneho Usilia
o ovladanie inych osbb, ktoré je vo svojej podstate taktieZz osobitym spdsobom presviedcania,
persudziu ako Specificky pragmakomunikacny efekt v aktualnom texte vymedzujeme
v hyperonymnej pozicii k manipulacii.

(5) Za primarnych ucastnikov politického, a teda aj predvolebného diskurzu povazujeme suhlasne
s 0. Orgonovou a J. Dolnikom politikov (¢lenov vlady, parlamentu, politickych stran, prezidenta),
s ktorymi pri ich (seba)prezentacii ainterakcii vtradicnych médiach spolupracuju medialni
pracovnici (Orgonova — Dolnik, 2010, s. 98). Tych vzhladom na sociopragmatické okolnosti vzniku
komunikdtov socidlnomedidlneho prostredia v aktudlnom texte takisto vnimame ako primarnych
politickodiskurznych  aktérov; pod vplyvom prirodzenej profesionalizacie politického
komunikovania sa totiZz reprezentantom presviedcajucej politickej strany stava pre adresata
anonymny expert zo sféry (medialneho) marketingu. Za sekundarnych ucastnikov politického
diskurzu potom povazujeme ostatnych internautov, voliCov aobcanov vyjadrujlucich sa
k spolo¢ensko-politickému dianiu avreakcidch na iniciacnd repliku, teda status, ho
komentujucich.

(6) Autor dalej zmieriuje etnografiu hovorenia a sociolingvistiku (B. Malinowski, M. A. K. Halliday,
K. Oz6g); kulturnu lingvistiku, lingvokulturolégiu a etnolingvistiku (J. Bartminski); tedriu diskurzu
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(R. Barthes, M. Foucault, J. Derrida, T. van Dijk, R. Wodak); tedriu textu a vyrazu (J. Laboha,
M. Kawka) a kritickd analyzu diskurzu (T. A. van Dijk, N. Fairclough) (Kawka, 2016, s. 14).

(7) Pri klasifikacii reCového aktu a jeho ilokucnej funkcie vychadzame z navrhu D. Rasovej (2013,
s. 75).

(8) Zamer koncentrovat sa vyluéne na komunikaty explicitne zviazané s predvolebnou kampariou je
v prostredi socidlnych médii znacne skomplikovany prirodzene sa realizujicou permanentnou
kampariou. Je totiz ndro¢né jasne definovat hranicu medzi kazdodennou komunika¢nou aktivitou
politika a aktivitou, ktora je priamo orientovand na zabezpecenie jeho volebného uspechu
(k tomu napr. Biskup, 2012, s. 135).

(9) Interertextovostou v predloZenej studii rozumieme jednoduchi nadvaznost komunikatu na iné
komunikaty. Verbalizovanim interdiskurzivnosti, zvd¢sa v priamej spojitosti s intertextovostou, sa
vsak usilujeme o zdbraznenie skutocnosti, Ze texty, na ktoré sa v iniciacnej replike mikroblogu
nadvizuje, nemusia nevyhnutne vykazovat prioritni motivicki integraciu s predvolebnym
kontextom; odkazuje sa tak napriklad na texty, ktoré vznikli vintencidch ,beZznej“ politickej
komunikacie.

(10)Vzhladom na skutocnost, Ze v textoch vznikajlcich v elektronickej komunikaénej oblasti mozno
pozorovat odraz nardsania hranic medzi polaritne vymedzenymi $tylotvornymi Cinitelmi (Patras,
2007, s. 122 — 123), nadvazujuc na koncept. J. Labochovej povazujeme mikroblogy za tzv.
zapisané texty, teda komunikaty, ,ktoré pod formou grafickych znakov ukryvaji hovorenu
Strukturu” (Labocha, 2004, s. 8). Z uvedenych dévodov sa tak aj pri mikroblogoch priznaénych
pisomnostou venujeme znakom recénickeho $tylu, ktorého texty sa realizuju Gstne (Findra, 2004,
s. 198).
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Pramene

Kotleba — Ludovd strana Nase Slovensko. Dostupné na:
https://www.facebook.com/pages/Na%C5%Ale-Slovensko/259879027298 [2018-02-10]

Most-Hid (Hid-Most). Dostupné na:
https://www.facebook.com/pages/Most-H%C3%ADd-H%C3%ADd-Most/353195602108 [2018-02-
10]

OBYCAINI LUDIA a nezdvislé osobnosti. Dostupné na:
https://www.facebook.com/obycajni.ludia.a.nezavisle.osobnosti/ [2018-02-10]

Siet. Dostupné na:
https://www.facebook.com/siet.sk [201-02-10]

SLOBODA A SOLIDARITA. Dostupné na:
https://www.facebook.com/groups/34651833459/ [2018-02-10]

Slovenskd ndrodnd strana. Dostupné na:
https://www.facebook.com/stranasns> [2018-02-10]

Sme rodina. Dostupné na:
https://www.facebook.com/Sme-rodina-600235073447674/> [2018-02-10]

SMER — SD. Dostupné na:
https://www.facebook.com/smersd> [2018-02-10]

Summary

The aim of the paper is to characterize basic features of the pre-election media discourse in social
networks via pragmalinguistic ideological bases and orientation on selected language components,
means, and methods. Social networks are typically characterized by an environment with
a persuasive impact on arecipient. In the research, the author complies with the basis of the
discourse analysis and answers questions of the traditional linguistics with respect to the relation of
language, its use, and the social world. The issue is analyzed and interpreted with focus on a numeral
as an independent word class that appears in the specific lingual as well as extralingual context.
Material base needed for scientific intent consists of texts published by individual Slovak political
parties on Facebook social network before the Slovak parliamentary elections of 2016.




Cislovkové vyrazy ako prostriedky formovania predvolebného diskurzu v prostredi socidlnej siete Facebook

O autorke

Natdlia Kolencikovd sa vo svojom vyskume zameriava na pragmakomunikacné aspekty politickej
dorozumievacej oblasti, priCom zvysenu pozornost venuje jej konkretizacii v komunika¢nom prostredi
socialnych médii.

Natalia Kolencikova, Krusetnica 70, 029 54 KrusSetnica, Slovensko




